Facultat de Ciencies de la Comunicacio

Treball de Fi de Grau

Titol

Helena Riu Studio: Desenvolupament d’'un estudi creatiu i elaboracio
d’una campanya publicitaria per a donar-lo a conéixer

Autoria

Helena Riu Garcia

Professorat tutor

Lluis Domingo

Grau

Comunicacié Audiovisual

Periodisme

Publicitat i Relacions Publiques

Comunicacio Interactiva X

Comunicaci6 de les Organitzacions

Tipus de TFG
Projecte X
Recerca
Data
Del 10 al 13 de juny de 2025 X

De I'1 al 2 de setembre de 2025

Universitat Autonoma de Barcelona



Helena Riu 
Helena Riu Studio: Desenvolupament d’un estudi creatiu i elaboració d’una campanya publicitària per a donar-lo a conèixer 

Helena Riu 
x

Helena Riu 
Helena Riu Garcia

Helena Riu 
Lluis Domingo 

Helena Riu 
x

Helena Riu 
x


Facultat de Ciencies de la Comunicacio

Full resum del TFG

Titol del Treball Fi de Grau:

Catala: Helena Riu Studio: Desenvolupament d’un estudi creatiu i elaboracié d’'una
campanya publicitaria per a donar-lo a coneixer

Castella: Helena Riu Studio: Desarrollo de un estudio creativo y elaboracion de una
campana publicitaria para darlo a conocer

Helena Riu Studio: Development of a creative studio and creation of an

Anglés: - : )
advertising campaign to promote it
Autoria: Helena Riu Garcia
Professorat tutor: Lluis Domingo
Comunicacié Audiovisual
Curs: 2024/25 Grau:

Periodisme

Publicitat i Relacions Publiques

Comunicacio Interactiva X

Comunicacié de les Organitzacions

Paraules clau (minim 3)

Catala: Estudi de disseny, campanya publicitaria, disseny grafic, xarxes socials, identitat visual, comuicacio visual
Castella: Estudio de disefio, campafia publicitaria, disefo grafico, redes sociales, identidad visual, comunicacién visual
AngIéS' Design studio, advertising campaign, graphic design, social media, visual identity, visual communication

Resum del Treball Fi de Grau (extensié maxima 100 paraules)
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il-lustracié, disseny grafic i disseny web. El projecte inclou la creaci6 de la idea, I'univers grafic, la identitat
visual, I'estudi fisic, la pagina web i una campanya en linia i fora de linia. En aquest treball es proba I'estudi
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Catala:

S Formalizacién de un estudio creativo unipersonal, multidisciplinar y cercano, que ofrece servicios de
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N Formalisation of a personal, multidisciplinary and approachable creative studio offering branding, illustration,
Angles: graphic design and web design services. The project includes the creation of the concept, graphic universe,
visual identity, physical studio, website, and both an online and offline campaign. The studio is tested
through a social media campaign and an offline action to promote its launch.
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Aquest treball esta dedicat a totes les persones
meravelloses que m'envolten. Per les que sempre
han cregut en mi i m’han animat a seguir lluitant

per dedicar-me a aquest mon tan dificil, pero bonic
a la vegada. Sense elles, no hauria trobat la forca
per seguir intentant-ho.
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Introduccio

Aquest Treball de Final de Grau neix de la meva passio per
unificar tota la meva trajectoria [N IEEEVELITERCTETTER
il-lustradora en un estudi que reflecteixi a la perfeccié la meva
esséncia com a creadora.

Des de petita, la creativitat ha estat una part fonamental de la
meva vida; no em puc imaginar dedicant-me a una feina que no
estigui relacionada amb crear. A més, sempre he tingut I’'ambicié
d’emprendre, de no quedar-me amb una feina convencional. Tota
aquesta passio i dedicacioé es transforma en un cami professional
quan decideixo apostar per estudiar Comunicacid Interactiva
i, en I'tltim any de carrera, crear Helena Riu Studio per poder

ofo] 0t o) [IR=I N VRSe[| e [E8-1210 dissenyadora freelance

El treball busca consolidar un estudi creatiu que
posa émfasi en Iaamb la idea que no cal
especialitzar-se en una sola area. Helena Riu Studio reflecteix les
meves experiéncies, els processos i valors que hi ha darrere de
cada projecte. Els serveis de I’estudi van des del disseny grafic
i el branding fins a la il-lustracid, la comunicacio, I’animacio i
el disseny d’interficies, combinant elements visuals coherents
amb solucions professionals pensades i facils d’utilitzar.

heleﬁg)‘ riu

creative studio




Context

Actualment, els dissenyadors estem experimentant un gran
repte al trobar-nos en una era , on la
comunicacié visual ha esdevingut un factor clau per a les
marques, empreses i professionals creatius. El repte,ialavegada
oportunitat, consisteix en el fet que ja no n’hi ha prou amb tenir
un portafoli, sind que és imprescindible tenir una

per poder diferenciar-se en un mercat
saturat de continguts.

Aquest fenomen que s’ha produit s’emmarca dins del concepte
de que Henry Jenkins (2008) defineix
com el procés pel qual les histories, marques i continguts es
distribueixen a través de multiples canals per captar i fidelitzar
audiencies'. Aquesta situacio ha fet que les es
converteixin en un element gairebé obligatori per als creatius si
volen destacar en el sector.

A Catalunya, els influencers i creadors de contingut tenen
un impacte molt significatiu en les decisions de compra dels
consumidors, per ser exactes, tenen un impacte directe en un
dels usuaris majors de setze anys. (Col-legi del Marqueting
i la Comunicacié de Catalunya)?. Per aix0 mateix, per als
dissenyadors ja no és suficient actuar com a creadors visuals
siné que també, si volem influir i connectar amb el nostre public
objectiu, hem de utilitzant estratégies adaptades
a cada plataforma. Segons els mateixos estudis, Instagram s’ha
convertit en la xarxa social preferida a Catalunya el 2024, el que
justifica que Helena Riu Studio i molts altres creatius hagin triat
Instagram com a canal principal per a la comunicacio.

1 Jenkins, H. (2008). Convergence culture: La cultura de la convergencia de los medios de comunica-
cion. Grupo Planeta.

2 Imagina & Col-legi del Marqueting. (2025). L’us de les xarxes socials a Catalunya el 2025: tendéncies
i canvis significatius — IMPACTES. IMPACTES.



A part d’aquest creixement de les xarxes socials i la creaci6 de
contingut, un altre factor que esta transformant el panorama del
sector creatiu és la gran [ Al N CRERGICIR T T-NIAER: g { {4 E]

Aquesta tecnologia ha permés la creacié de noves
formes d’expressié creativa i a la vegada, ha facilitat a molts
dissenyadors agilitzar processos. Aix0 no implica que aquest
panorama no plantegi un desafiament per als dissenyadors: com
podem diferenciar-nos en un mén on moltes peces visuals sén
creades per algoritmes? Com apunten Lopez-Forniés i Asidn-
Suner (2024), la creativitat humana no es pot reemplacar per
la 1A, pero si que es pot complementar amb processos de
cocreacio.® Aquest enfocament és clau per entendre el valor
diferencial d’estudis creatius que, com Helena Riu Studio, donen
importancia a la personalitzacid, I’adaptabilitat i la historia
darrere de cada projecte.

Finalment, un altre aspecte determinant en la comunicacié
actual és Ia Segons Sanchez Calzén, vivim en una
societat de[:[ & iile= a0 IS LI EL TN on com a usuaris, esperem
respostes i continguts rapids, i evitem allo que requereixi massa
esfor¢c. *Aquest fenomen ha condicionat la manera com es
consumeix la informacid i ha fet que els formats visuals breus
i dinamics siguin molt més efectius. Per aix6 mateix, a Helena
Riu Studio s’ha tingut en compte aquesta realitat a I’hora de
desenvolupar la seva estrategia de comunicacio, optant per
continguts dinamics i adaptats al consum digital actual.

En aquest escenari, Helena Riu Studio sorgeix com un estudi
creatiu que destaca per la seva passio i cura del detall de cada
projecte. En qualsevol fase del procés, el client sempre parla
directament amb mi. L’'esséncia de I’estudi es basa a convertir
qualsevol idea creativa en realitat, independentment de la
disciplina creativa.

3 Lopez-Forniés, I., & Asion-Suier, L. (2024, abril). Potenciar la creatividad con inteligencia artificial.
Cuaderno 223 | Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion, 175-183. https://dspace.palermo.edu/
ojs/index.php/cdc/article/view/11181/1920

4 Calzon, A. B. S. (2024) . La cultura de la inmediatez. Repercusiones en los procesos de socializacion.
ElDiario.es. https://www.eldiario.es/castilla-la-mancha/dialogando-con-la-sociedad-y-las-ciencias-po-
liticas/cultura-inmediatez-repercusiones-procesos-socializacion 132 11217708.html
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Justificacio

Vivim en un moment en quée la
comunicacié visual s’ha convertit
en una eina imprescindible per a
les marques i per als professionals.
No obstant aixo, la digitalitzacio
extrema i el creixement de I'Us de
la intel-ligéncia artificial generativa
Cada

s’automatitza la

estan transformant el sector.

vegada més,
comunicacié visual i el disseny esta
perdent I’esséncia humana que el feia
autentic. En aquest context, alguns
usuaris exigeixen immediatesa, els
creadors busquen “el que és viral”
crear

en comptes d’apostar per

contingut original i moltes marques
busquen sense
tenir en compte la personalitzacid,
I'originalitat o la connexi6 amb el
[o]¥] o] [To

Helena Riu Studio neix per trencar
amb aquesta tendéncia i reivindicar el
valor del procés creatiu personalitzat
i pensat. En un entorn on les peces
generades per IA son cada vegada
més habituals, el meu estudi posa
en valor la creativitat humanitzada:
cada projecte es desenvolupa amb un
seguiment, entenent les necessitats
de cada client.

A diferéncia de grans agencies amb

processos no tan personalitzats,

Helena Riu Studio es basa en la
m WEY implicacio directa.fid
fet de ser un estudi unipersonal que
mostra transparentment qui hi ha
darrere permet establir una relacio
molt més propera i fiable amb els
clients. Cada projecte es desenvolupa
feedback
continus, fent que el client no només

amb intercanvis de
rebi un resultat final, siné6 que formi
part activa del procés creatiu.

Per ultim, aquest estudi no busca
encasellar-se en un sol ambit, com
pot ser la il-lustracié o el disseny de
marques. La creativitat no hauria de
tenir limits, i per aix0 defenso una
manera de treballar flexible i oberta,
sectors

adaptant-me a diferents

i necessitats sense perdre la m

I’esséncia



Objectius del 1FG

Per assolir el proposit d’establir Helena Riu Studio en el sector
creatiu a través d’una identitat visual coherent capac¢ d’englobar
diverses disciplines del disseny, es plantegen els seglents

objectius:

" W Analisi del sector i dels competidors. NINCEITe LI -5
estudis creatius per identificar tendéncies, practiques que
han resultat efectives i es podrien aplicar al meu estudi i
elements diferenciadors que ajudin Helena Riu Studio a
destacar dins del mercat.

" ¥ Creacio d’una identitat visual coherent. BBIEEERIETENIE
imatge de marca que representi tots els valors de I’estudi i, a
la vegada, la meva propia esséncia, mantenint la coheréncia
entre diferents elements visuals i creant un univers grafic
diferenciador.

"M Disseny i desenvolupament d’una pagina web funcional.
Construir un lloc web que actui com a punt on es pugui
trobar tota la informacié necessaria sobre I’estudi, incloent-
hi la meva historia, portfoli de projectes, serveis i una via
de contacte accessible per facilitar la comunicacié amb
possibles clients i col-laboradors.

Definicié d’un pla de comunicacid i preséncia digital. |35 16117
una estratégia de marqueting que combini una preséncia
digital activa, mitjancant publicacions setmanals de contingut
a xarxes socials, col-laboracions i videos promocionals, amb
accions fisiques com la participacié en esdeveniments, per
potenciar la visibilitat de I’estudi i connectar amb clients
potencials.

ds



Y| Desenvolupament de projectes reals. BVAC[[=TANCIES
coneixements adquirits a través de projectes practics que
demostrin la capacitat de I’estudi per satisfer les necessitats
de cada servei ofert i d’aquesta manera, aportar credibilitat.




Metodologia

La metodologia del projecte s’ha basat en un procés estructurat,
i desenvolupat de manera simultania en diverses fases.

En un inici, ja comptava amb multiples referents del mén del
disseny i la il-lustracié que em van inspirar a definir el model
d’estudi que volia crear. Per el que, no va ser dificil realitzar
unaque compartien valors i estils afins a
la idea que englobava Helena Riu Studio. Tota aquesta seleccio
es va utltizar per crear la identitat visual, el to comunicatiu, la
missio i els valors de la marca.

Paral-lelament, es va comencar a treballar en la
des del primer moment, primer de tot, compartint
contingut a xarxes socials que documentava el procés de
creacidé de la identitat visual. Aixo incloia una série de videos
anomenada “Como crear una identidad visual desde cero” que
consistia en continguts educatius sobre la seleccié de colors,
tipografies, construccié d’un logotip, entre d’altres. Quan es va
acabar la serie, es va anar documentant progresivament tot el
procés de creacio de I’estudi.

Posteriorment, es va desenvolupar [RIGIZIER[E1ild complet de
I’estudi, incloent-hi peces de comunicacio per explicar la historia

de I’estudi, els serveis oferts, adhesius i altres recursos visuals.
En aquest punt, es va crear també el amb
I’objectiu de recollir i presentar els projectes més significatius
de manera coherent amb la identitat visual que s’havia creat.



Aquest conjunt de materials va servir per construir el m
Madaptat a diferents dispositius, mantenint la coheréncia
visual i comunicativa. Un cop creat el lloc web, es va fer un

LCEIECMIEELJIN Y4 mitjancant un formulari que va servir per poder
millor alguns aspectes a través d’opinions objectives.

S UNERIETQERIMCERZER Il iiIEId generant i publicant contingut

sobre tot el procés de creacio, i es va treballar per donar visibilitat
a Helena Riu Studio a través de col-laboracions amb marques
reconegudes.

Els ultims passos de I’estratégia de comunicacié van ser la

creacio d’un LRI LInlIdLIiEl| presentant la creadora i I’estudi

i la participacio en una fira d’art destinada a donar a coneixer
I’estudi.

Aquest procés s’ha complementat amb UELGEUR R R EETIEILY i

I’obtencid de [zl El @MT:1N especialment en aspectes com la
web.

@helenariustudio
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estudi creatiu?

Ens trobem en un context en que Iaha esdevingut
un factor clau a la hora de diferenciar-se en el sector creatiu. Per
tant, el concepte d’estudi creatiu es troba en un moment perfecte
per creixer mitjancant estratégies de marca, una identitat visual
solida i produccié de continguts en sintonia. Ens trobem en un
punt on els estudis creatius ja creats, han hagut d’adaptar-se i
evolucionar per poder estar a I’altura.

Des d’una perspectiva més académica, el Collins Dictionary
defineixm en el context del disseny, com “una sala_on

un _pintor, fotograf o dissenyador treballa”®, ifdCEH] com una

“persona que té la capacitat d’inventar i desenvolupar idees
originals, especialment en les arts”®. Aquesta definici6é teorica

ajuda a entendre un estudi creatiu com un espai que donalloc ala
creacio d’idees innovadores i solucions visuals que comuniquen.

Segons Quill Creative Studio, un estudi creatiu és molt més que

un grup de dissenyadors; és un “espai_que crea claredat quan
les coses semblen_complexes, té processos que _connecten

’art_ amb_el missatge i ajuda les organitzacions a guanyar
impuls”’. Aquesta visid6 més practica dels estudis creatius ens

ensenya com, actuament, els estudis creatius sén peces clau per
a empreses i institucions, especialment en el context en el que

RG] T NG HI EWG 1)) saturacio de continguts.

5 Collins Dictionary. (2025). Studio. A Collins English Dictionary. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/studio

8 Collins Dictionary. (2025). Creative. A Collins English Dictionary. https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/creative

7 What Is a Creative Studio, Anyways? - Quill Creative Studio. (2022). https://www.quillcreativestudio.com/blog/what-is-a-creati-
ve-studio




D’altra banda, alguns estudis creatius adopten una mirada més
amplia. Per exemple, Folch Studio, un estudi multidisciplinari
amb seu a Barcelona i un dels meus referents principals, concep
la seva tasca com un procés cultural i transformador. Rafa

Martinez, que dirigeix els encarrecs i les operacions de I’estudi
Folch, revela que “les marques sén mitjans de comunicacio. No

necessiten un logotip. Necessiten sentit, logica i cadéncia per

explicar histories” (Martinez, 2023)%. Aixo és precisament el que

IR e IR CEWTREGETE G EER:R1IEN trobar un sentit.

A través d’aquestes tres visions, es pot entendre que el concepte

d’estudi creatiu és flexible i de diferent interpretacié segons qui
el defineixi. Perd en tots els casos, queda clar que els estudis
creatius son espais clau a I’hora de crear un projecte o marca
N il) L [JA diferenciador i amb capacitat d’arribar al public
objectiu.

\eﬂariustudio
Q

S)

8 Brandemia. (2021, 7 de juny). Entrevistamos a Rafa Martinez, COO & Head
of Business Strategy de Folch. https://brandemia.org/entrevistamos-ra-
fa-martinez-coo-head-business-strategy-de-folch




Breu recorregut pel
disseny grdfic:

El disseny grafic és una disciplina que ha configurat la manera
de veure el mén i la societat durant molts anys. Tal com recull
Graphic Design: 1890-Today, aquest camp ha evolucionat des
dels primers cartells publicitaris fins als sistemes d’identitat
visual que avui trobem en aplicacions mobils o interficies digitals.®

Estem rodejats de disseny grafic, [INeleJe[:TsaRi7e] o -1g-Ys Wer-Tg (-{| X [
carretera, apps per reservar hotels, revistes als quioscos, senyals
de transit, etc. El disseny grafic ha esdevingut una manera de
veure el moén. A continuacid, es realitzara un breu recorregut del
que ha significat el disseny grafic des dels origens fins a I’era
digital per a entendre I'impacte que ha tingut i té a la societat.

SMEDCIELIEEEEY impremta mecanicaRERUETL: T M1 le]1aT=1p)

clau en la professionalitzacié del sector, amb I’aparicidé d’eines
com la lgfdd% el i la creacié d’agéncies publicitaries, com la
d’Alfred Erickson el 1902.

Al llarg del segle XX, el disseny grafic es va consolidar com un
mitja essencial per a la comunicacié politica i social. Els EEIgIE
[-WeJde ] ELElILeE] de la Primera Guerra Mundial, com el famés “I
Want You for U.S. Army”, exemplifiquen clarament I'impacte
d’aquest llenguatge visual.

L’aparicié de moviments modernistes i d’avantguarda va suposar
un canvi significatiu. Un dels més influents va ser Ia
fundada per Walter Gropius el 1919 a Alemanya. Segons I’opinio
d’EstudioTipo, els seus principis tipografics i I’Us _racional del
color continuen influenciant el disseny actual.

9 Miiller, J. (Ed.). (2018). Graphic Design: 1890-Today. Taschen.

10Estudio Tipo. (2025, 14 marg). La Historia del Disefio Grafico [Actualizado 2025]. Estudio Tipo. https://www.estudiotipo.com/blog/diseno-grafico/
historia-del-diseno-grafico/.




dels origens a
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NEAREST RECRUITING STATION

Figura 2 - Cartell de reclutament “I Want You For U.S Army

Figura 3 - Cartell de la Bauhaus de 1923



Figura 4 - Reproduccié del tipus de lletra “Helvetica”

Figura 6 - Macintosh 128K

presa 80909090

Figura 5 - Obra pop art de Marilyn Monroe realitzada per Andy Warhol



Durant les décades dels 50 i 60, '1IJURELLIEHTTIE] va establir
un nou ordre visual mitjancant I’us de reticules, la tipografia
Helvetica i una constant recerca de claredat i funcionalitat.
Aquest periode reflecteix els ideals de que pretenia
crear un art nou inspirat en la naturalesa.

Als anys 70 i 80, el disseny grafic va aventurar-se en territoris
més experimentals, influenciat per moviments com el [oJsJK:1ad |a
contracultura.

La década dels 90 va marcar un gran canvi amb I’arribada de
la revolucié digital i I'is generalitzat d’eines de disseny que
van transformar completament el procés creatiu. El naixement
d’internet i el llancament del primerm grafic el 1984
van empoderar una nova generacié de dissenyadors.

A partir de 2010, 'augment de I'us de les BEIRCERETIAELR] i |a
necessitat de comunicacié visual immediata van portar el

disseny grafic a una nova dimensié .

Actualment, el disseny grafic exerceix un paper fonamental en
la construccio d’identitats visuals i en la creacio d’experiéncies.
El disseny ha de ser capa¢ d’adaptar-se a multiples formats,
mantenint, al mateix temps, una narrativa visual clara. Aquesta
nova realitat requereix una atencié_constant als codis visuals
contemporanis, que estan en constant evolucié.

&b
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Laidentitat visual:
S1eNe e clif erenciacio

La identitat visual ha existit sempre. La societat ha estat

historicament estructurada i diferenciada, i han estat els signes
externs els encarregats d’expressar-ho (Caldevilla Dominguez,
2009)"". En I'ambit dels estudis creatius, tenir una identitat
visual coherent es un aspecte essencial per poder diferenciar-
se a través d’un univers creatiu que les persones associin a
I’estudi.

Segons un informe de Reports, les empreses amb una
presentaciéo de marca coherent en totes les plataformes poden
augmentar els seus ingressos fins a un 23%'2. Aquesta dada
demostra la i
consistent.

En aquest sentit, una identitat visual coherent ha de

i transmetre la personalitat que hi ha al darrere. Segons
Navarro Suarez, tenir una bona identitat visual corporativa, ben
definida, gestionada i alineada amb la cultura de I’empresa, és
fonamental per crear vincles emocionals amb el public al qual
es vol arribar'4.

Amb aquesta nova perspectiva adquirida, el que
es converteix en molt més que un document que recull els
projectes realitzats, es converteix en una

Per aquest motiu, després de definir la
identitat visual, el primer que vaig fer va ser crear el portfoli,
amb I’objectiu de disposar d’un document unificat que recollis
els meus projectes més significatius.



La coheréncia grafica i narrativa entre el portfoli, la web, les
xarxes socials i els materials visuals és essencial per construir
una i reconeixible.

Helena Riu Studio reflecteix a la perfecci6 la meva personalitat
a través d’una identitat visual plena de detalls personalitzats.
La paleta de colors, els elements grafics que acompanyen la
marca i el to visual han estat dissenyats per generar una esteéetica
amable, propera i professional. A més, aquesta identitat és

des del
portfoli fins a la web, Instagram, el canal de YouTube i TikTok.
Aquesta coherencia facilita que les persones que descobreixin
el meu perfil puguin reconéixer facilment 'univers visual que
defineix el meu projecte.

v

Dissenyadora Grafica & Il-lustradora

heleitc fiu

creative studio

Figura 7 - Portada Portfoli de I’estudi.

A I’ 2 es pot veure el projecte de portfoli adaptat complet.

1 Caldevilla Dominguez, D. (2009). La importancia de la identidad visual corporativa. Vivat Academia, (103), 1-26.

2Verified Market Reports. (2025, 27 de febrer). Tamario del mercado de disefio de identidad corporativa, tendencias y prondés-

ticos del consumidor 2032. Verified Market Reports.

13 Navarro Suarez, N. (2022). Importancia de la Identidad Visual Corporativa en las corporaciones. Propuesta de nueva identidad

visual para el Grupo Inditex. Universidad De Valladolid. https://uvadoc.uva.es/handle/10324/54705
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L 'impacte de les campc

Ens trobem en una situacio on les marques es presenten a través
de diferents plataformes. Es per aixd que, les
s’han convertit en una eina essencial per crear
narratives que es quedin a la memoria de les persones. Aquesta
estratégia, basada en seguir una coheréncia narrativa i visual
en totes les plataformes, es coneix com a
Segons Javier Sors, la comunicacié 360° s’ha tornat una
necessitat empresarial a causa de la transformacié del model
comunicatiu cap a un enfocament més horitzontal, multicanal
i multidireccional* Aquest tipus de comunicacié integral i
estratégica, que situa el client al centre, és fonamental per
determinar una imatge de marca coherent i establir vincles de
qualitat amb el public objectiu.

Un exemple d’estudi que segueix aquest model és
que es distingeix per desenvolupar marques com si fossin mitjans
culturals. El seu enfocament integrat transforma la comunicacié
de marca en una narrativa significativa, que es reflecteix
en campanyes editorials, llocs web, espais fisics i formats
audiovisuals. Aquesta metodologia permet crear experiéncies
completes que, no només sén atractives visualment siné que
també apelen als sentiments. Helena Riu Studio és capac de
realitzar aquest tipus de campanyes gracies a la seva flexibilitat,
experiencia en diversos sectors, domini de diferents eines i
capacitat d’adaptacio a diversos formats.

en la

AN

GENDERLES

Figura 8 - Logotip per la marca

14 Digital, S. (2023, 8 de juny). COMUNICACION 360°: YA NO ES UNA MODA, ES UNA NECESIDAD. SERNA GROUP. https://ser-

nagrp.com/blog/comunicacion-360/
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inyes integrades
comunicacio de marca

S BRAND

“Balee”.

El marqueting actual ha evolucionat cap al BuElLCUGIdTe!
Y CEENTCIER que se centra en les vivéencies dels clients. Segons

Schmitt , aquestes experiéncies estableixen un lligam entre
I’empresa i la marca amb I’estil de vida del client, situant les
accions personals i 'ocasié de compra en un context social
més ampli'®. Aquest enfocament guia I’estratégia d’Helena Riu
Studio, on cada projecte es dissenya dins d’un procés detallat
en qué el primer que es fa és coneixer de manera profunda la
historia darrere de la marca o projecte. Abans de comencar
qualsevol projecte, es realitza una reunié amb el client on ha
de contestar preguntes com el perqué del nom i la historia del
fundador per poder transmetre perfectament la narrativa que

sustentara el disseny.

Un exemple d’aixo és el projecte “Balee”, una identitat visual
per a una linia de roba streetwear sense génere que vaig
desenvolupar des de Helena Riu Studio. En aquest projecte,
es va realitzar una profunda contextualitzacié darrere del nom
i de la historia personal de la seva fundadora. A més, es va
compartir el relat complet a les xarxes socials per establir un
lligam sentimental amb el public i integrar la narrativa en tots

els canals de comunicacié.

15 Schmitt, B. H. (2000). Experiential marketing. Deusto. https://www.ucipfg.com/Repositorio/MGTS/MGTS14/MGTSV-09/mate-

rialesnuevos/semana4/MercadeoVivencial-ExperientialMarketing.pdf




Laimportancia

d’ humanitzar la marca

En el context actual, on moltes marques i empreses aposten

per solucions automatitzades, destaca el valor de conéixer
qui hi ha realment darrere de cada projecte que es publica. Tal
com assenyala Juan Andrés Corrales, en I’actualitat la majoria
dels usuaris no se senten a gust interactuant amb empreses

robotiques, que sovint es caracteritzen per la seva burocracia i,
en general, per oferir un servei fred, distant i impersonal’®.

Els consumidors valoren la possibilitat de JEVGCRUEER:N]E] del
producte final: descobrir els processos creatius, entendre el relat
que amaga cada marca i coneixer_el perqué de cada element

d’un disseny.

En els estudis unipersonals, crear una [yl WL LI Y i

coherent és un gran factor diferenciador perqué els usuaris
identifiquin I’estil comunicatiu del creador. Per aix0, és important
des del principi establir un estil de discurs i mantenir-lo en tot

el continqut.

Un dels elements fonamentals de I’estratégia de comunicacio de
I’estudi és la mevaa xarxes socials. La meva
relacié amb la camera ha estat sempre natural: des de petita,
he gravat, editat i publicat les meves experiéncies, un fet que
es reflecteix en la meva manera de crear contingut a les xarxes
socials d’Helena Riu Studio. A part d’haver creat una identitat
visual solida que es manté coherent en tots els formats, la meva

5Corrales, J. A. (2021, 12 de febrer). ; Cémo humanizar las marcas en plena era digital? Alternativas para esa pesadilla de los
CMOs. Rock Content - ES. https://rockcontent.com/es/blog/como-humanizar-las-marcas/




humanitzar la marca.

connexio directa i

genuina




Referents

Com a dissenyadora, sempre estic en constant recerca de
referents, disfruto molt seguint els seus projectes a xarxes
socials i es una manera de mantenir me inspirada constantment.
Aquests em venen de diversos ambits: des d’una il-lustracio fins
a la manera com es presenten els projectes, el disseny dels
espais de treball, la creacié de contingut, o recursos i serveis
que ofereixen. En aquest apartat he volgut destacar els

al llarg del procés de creaci6é d’Helena
Riu Studio. Com que es tracta d’un projecte multidisciplinari, he
seleccionat tant estudis formats per diversos professionals com
creadores independents. La majoria sén
profundament pel seu estil, trajectoria i manera de comunicar.

La Leon Studio

Fundat per Melanie Leon, La Leon Studio és un m
P R S Ao LliLy i creaci6 de marques, perd també
un espai de contingut digital. Melanie va ser una de les primeres
dissenyadores que em va inspirar: amb només 21 anys, acabada
la carrera, ja havia fundat el seu propi estudi. El fet de veure
algu tan jove tirant endavant el seu projecte creatiu em va
motivar molt a seguir una carrera i trajectoria creativa. A més,
la I NG EWEERTEEIRdel seu estudi, des de la decoracio fins als
dispositius que té a I’estudi, tots unificats sota una paleta verda,
em va inspirar a dissenyar I’espai fisic del meu estudi. També
ha influit molt en la manera com creo contingut, especialment
a través del seu canal de YouTube i el seu podcast, que m’han
aportat coneixements i han sigut un referent.



A AROMATICA

LAVANDA

Figura 10 - Collage d’imatges i colors de La Leon Studio.



Darrere de Studio Nouvi hi halzzy, una dissenyadora de marca del
Regne Unit especialitzada en per a petites empreses.
M’inspira especialment la manera com presenta la seva pagina
web, amb una paleta de colors rosa i beige molt coherent i
un estil grafic net i cuidat. El seu contingut a xarxes socials,
especialment els m’han ajudat a aprendre
sobre disseny de marca des d’una perspectiva clara i practica. El
fet que sigui una dona treballant de forma independent també
fa que m’identifiqui i, sobretot, m’inspiri.






Folch Studio

Folch és un estudi de disseny amb seu a Barcelona, fundat per
Albert Folch. Al ser un estudi on hi treballa un gran volum de
persones, hi ha infinitat de projectes que m’inspiren i sento que

s’alineen amb el meu estil. Tenen unEg {1 AT EI e IR ol [Ty F1d]
i m’identifico especialment amb el seui la manera
com entenen la comunicaci®é com un procés cultural. Han
col-laborat amb artistes que admiro profundament com Rosalia,
Judeline o Nathy Peluso, i seria un somni poder col-laborar-hi
en el futur.



’imatges i colors de Folch Studio

Figura 12 - Collage d



Camila Angulo és una dissenyadora de marques de Lima,
Peru. M’inspira especialment per la manera com ha construit
la del seu estudi: un projecte visual amb una
estética molt personal, calida i reconeixible. La seva visi6 del
disseny com una eina per amb el
public m’ha ajudat a definir els valors d’Helena Riu Studio. A
més, les seves il-lustracions i la cura en la presentacio dels
projectes aporten una visié molt personal i expressiva que ha
estat un gran referent a I’hora de crear la identitat visual del
meu estudi, ja que un dels meus objectius era crear una identitat
visual on es veiés reflectida la meva personalitat.



Figura 13 - Collage d’imatges i colors de Camila Angulo
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Paula Scher

Paula Scher és unade les figures mésiconiques del disseny grafic
contemporani. Des que vaig veure el seu capitol al documental
Abstract, la sevaem va impactar profundament. Em
fascina la seva passio pel disseny, la seva manera de concebre
el procés creatiu i com ha sabut combinar [IINERIS A4
en la seva obra. Per a mi, és un referent de trajectoria vital i
professional.



BOB

FEATURED SONG5 ARE

AZILES

®
=

NOUAN0)

™
—
'anY
p—

Qo

U1VIHL Y0QYSSYWY
J
0A
HM

3
F \
V_ Ng‘d

WY
)
0

MEES"™  [10(212) 239-6200 @

@ |MUSICAL| ZE MR-

v

AdNTe

A8 QilLaFEa

NELLSTNEN
LYYW JALLS

)

BY HAN DN DIRECTED
WY MARCUS STORN

:CHA

WILLIAM SHALESFEARE
DIRECTID BY ASMIAN MALL

DANEINGE
KNEES

WRITTEN BY w0 Cnut
DIRECTED BY CRACKLA BAMELE

18 LR

i A8
4 e NYIng

THEAT

212-260-2400

425 LAFAYETTE STREET

yug s oY

WY
LY

il

= =
SPECIAL ADD-ON PRODUCTION =
FUATURING
AKEYR == I
‘LL LR N I WHRITTEN BY CARYL CHORCHILL DERECTID BT MARK WING - DAYLY

MEMBERSHIP IS EASY! CALL 212-260-2400

Figura 14 - Collage d’imatges i colors de Paula Scher




Magu Villar és comunicadora, il-lustradora i creativa freelance
de Buenos Aires. Ha publicat diversos llibres i és fundadora de
la marca de papereria Meraki Craft Shop. El que més m’inspira
d’ella éslasevamanerade I’estética
i i els seus projectes. El seu estil, el
seu contingut i el projecte de que ha creat sén
molt inspiradors per al tipus d’estudi que vull desenvolupar.
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Analisi DAFQO

L’analisi DAFO (Debilitats, Amenaces, Fortaleses i Oportunitats)
és una eina estrategica clau per poder avaluar la posicid
d’Helena Riu Studio en el sector creatiu actual.

L’objectiu d’aquesta analisi és identificar els factors interns
i_externs que afecten el creixement i el desenvolupament de
I’estudi i determinar quines seran les bases per poder definir
estratégies que maximitzin el seu potencial. Helena Riu Studio
és un estudi creatiu unipersonal que es comunica principalment
a través de les xarxes socials, utilitzant majoritariament el
espanyol, tret d’algun video en catala o anglés. Aquesta
diversitat lingulistica i la participacié activa de I’estudi a xarxes
socials, representa una gran oportunitat d’expansio, encara que
també alguns reptes. A través de I’analisi DAFO, examinaré les
fortaleses internes de I’estudi, les oportunitats externes que
poden impulsar el seu creixement i les debilitats i amenaces
que cal gestionar per garantir una diferenciacio i un éxit a llarg

termini.




Fortaleses

Preséncia internacional del sector

creatiu a Espanya: [SJeEN\Z-Weldl] oF:]

la quarta posicio a Europa pel que

fa al nombre d’empreses creatives,

amb gairebé 44.000 iniciatives
actives el 2021 (Servimedia,
2023)'". Aquesta dada reflecteix
un panorama dinamic on es poden

crear_sinergies i_oportunitats de
visibilitat amb altres creatius.

"W Accés a mercats internacionals:

L'idioma principal utilitzat a tots
els punts de contacte de I'estudi
és I’espanyol, la qual cosa em
permet arribar a un public ampli i
tenir clients no només d’Espanya,
sind també de Llatinoameérica.

L’espanyol és la_segona llengua

més _parlada_del moén, per la qual
cosa haver donat a conéixer I’estudi

en aquesta llengua incrementa

les oportunitats de col-laboracid
i de poder arribar a participar en

projectes internacionals.

4l Visibilitat global a través de les

xarxes socials: BRI -1

contingut _actiu_a xarxes_socials,
seguint tendéncies i interaccionant

b

constantment amb els usuaris,
que ha servit per connectar amb
una audiencia que, facilment, si es
segueix amb el mateix calendari de

continguts, es pot expandir.

Flexibilitat i adaptabilitat: jiz{elel:1g
tenir la capacitat de treballar de
manera autonoma des de qualsevol
lloc em facilita prendre decisions
rapidesiajustar-mealesnecessitats
dels clients amb més eficacia. Poder
tenir aquesta flexibilitat comporta
una gran fortalesa en un sector que
esta en constant canvi.

Experiéncia previa i projectes

multidisciplinaris: Com a

dissenyadora amb anys
d’experiencia en el sector, he
desenvolupat un portfoli diversificat
que comprendiverses arees del mén
creatiu. La meva versatilitat ajuda
els clients a mantenir una identitat
visual solida en diferents formats
i plataformes, i a ampliar encara
més el ventall de possibilitats de
col-laborar, ja que no m’especialitzo
en una disciplina en concret.

17 Servimedia. (2023, 20 de juliol). Espana fue en 2021 el cuarto pais europeo con mas empresas creativas, artisticas y de entre-
tenimiento, con casi 44.000. https://www.servimedia.es/noticias/espana-fue-2021 -cuarto-pais-europeo-mas-empresas-creati-

vas-artisticas-entretenimiento-casi-44000/3758608




b

ortunitats

"9 Augment de la demanda de disseny

personalitzat i creatiu: [EeE:LE!
vegada més, les empreses busquen
solucions de disseny que puguin
arribar a transmetre els seus valors.
Segons un informe de Reports, el
mercat del disseny d’identitat
corporativa estava valorat en
45.000 milions de dolars I’any 2022
i es preveu que arribi als 80.000
milions el 2030, amb un creixement
anual estimat del 8% entre 2024
i 2030'8. Aquesta informacié ens
indica que és un sector que esta
en constant expansid, per la qual
cosa és una oportunitat per poder
fer créixer I’estudi.

"9 Expansio del teletreball i

col-laboracions digitals: Les
noves tecnologies han facilitat la
col-laboracié a distancia, cosa
que permet als treballadors crear
i comunicar-se amb els clients des
de qualsevol part del mén. Segons
dades de Statista, al desembre
de 2022, aproximadament el 49%
dels professionals creatius i

de marqueting a nivell mundial

indicaven que els seus equips
col-laboraven de manera remota
i en temps real, mentre que un
25% ho feia de forma presencial’®.
Aix0 ens indica que hi ha una
gran oportunitat de poder créixer
de manera internacional sense
necessitat de desplacar-se

""Nl Aprofitament de noves plataformes:

L’'entrada de noves plataformes
digitals i la renovacié de les
ja establertes han obert noves
oportunitats per mostrar el treball
creatiu i establir vincles amb una
audiencia global. Plataformes com
Behance, Dribbble, Instagram i
TikTok ofereixen als dissenyadors
la possibilitat de compartir els seus
projectes, crear una comunitat,
compartir processos i ser com un
aparador per a possibles persones
interessades.

18Verified Market Reports. (2025, 27 de febrer). Tamario del mercado de disefio de identidad corporativa, tendencias y pronés-
ticos del consumidor 2032. Verified Market Reports. https://www.verifiedmarketreports.com/es/product/corporate-identity-de-

sign-market/

19 Statista. (2024, 9 de febrer ). Share of teams of marketers and creatives collaborating remotely worldwide 2022.
statista.com/statistics/1366071/share-marketers-creatives-teams-collaborating-remotely/




Debilitats

Risc de dispersio i dependéncia

d’una uUnica creadora: [ CIEENT]
Studio ofereix una amplia gamma
de serveis amb I’eslogan que
no cal especialitzar-se. Aquesta
versatilitat, en alguns casos, pot
ser beneficiosa, pero, alhora,
també pot provocar una dispersio
d’esforcos i recursos. Al tractar-se
d’un estudi que només porta una
persona, pot generar una dificultat
a I’hora de gestionar i aprofundir en
diverses arees de treball.

" ¥ Dificultat per establir una identitat

| consolidada: FEERESITINIS R

en expansio pot dificultar la creacié
d’una identitat de marca forta
i diferenciada. S’ha de tenir una
estratégia solida i una comunicacioé
activai coherent per poder destacar
en un mercat que és altament
competitiu.

Limitacié de recursos: La
dependencia d’una sola persona
darrere de [I'estudi pot implicar
restriccions en temps i recursos
economics, la qual cosa pot

1

dificultar el desenvolupament
d’iniciatives que necessiten molts
recursos i pot generar problemes
a I’hora d’haver de gestionar molts
projectes al mateix temps. A mesura
que l’estudi s’amplii, pot resultar
complicat mantenir una qualitat
constantsenseunsuportaddicional.
Aix0 podria conduir a una situacié
de saturacid, on la capacitat de
fer créixer I’estudi es veu limitada
per la falta d’infraestructures i de
temps disponible.



“"S Falta de coordinacio institucional

Amenaces

i fragmentacio del suport al sector
MEn el context de Barcelona,
que és on es troba Helena Riu
Studio (encara que al treballar de
manera remota, també col-laboro
amb clients d’altres llocs),
existeixen diverses iniciatives per
promoure les industries creatives.
No

aquestesiniciatives es presenten de

manera dispersa i poc coordinada.
Aquesta manca_d’una_estratégia

obstant aix0, molts cops

global que integri els diferents
actors del sector pot dificultar

I’accés a recursos i oportunitats.
L’'Informe sobre la localitzacié dels
Objectius de Desenvolupament
Sostenible a Barcelona destaca la

necessitat d’una millor articulacio

entre_les politiques publiques i
els_agents culturals per impulsar

el desenvolupament del sector
creatiu (Ajuntament de Barcelona,

2020)2.

Competéncia intensa: 38R0}
creatiu és extremadament

competitiu, amb una gran quantitat

d’estudis consolidats i nous
que acaben d’entrar. Aquesta
saturacidé, causada, en part,

per la digitalitzacid, dificulta la

diferenciacio.

Canvis en les tendéncies digitals:

El sector creatiu depén en gran
mesura de les plataformes digitals i
les xarxes socials per promocionar
el seu treball i guanyar visibilitat. No
obstant aix0, aquestes plataformes
estan en constant canvi i, d’un
dia per l'altre, poden actualitzar
les _seves politiques,
pot influir en les estratégies de

cosa que

marqueting i en la capacitat de
I’estudi per connectar amb la seva
audiéncia. No estar al dia pot fer que
una marca es quedi enrere o perdi
visibilitat davant de competidors
més agils.

20 Ajuntament de Barcelona. (2020). Informe sobre la localitzacié dels Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS) 2030
a Barcelona [Informe]. Ajuntament de Barcelona. https://ajuntament.barcelona.cat/agenda2030/sites/default/files/2020-01/

Informe%20sobre%20localitzaci%C3%B3%20dels %200bjectius%20de%20Desenvolupament%20Sostenible %20

%280DS%29%202030%20a%20Barcelona.pdf



Conclusions
e f onaments teorics

Després d’analitzar els fonaments teorics, he pogut entendre que

la situacidé actual del disseny i la comunicacié visual es troba en

4] punt transformador, [[E RN TNV [ EWe [N EW: [ [1 1 [iv £ T3] B
la immediatesa, la creacido de contingut massiva i I’is de la

intel-ligéncia artificial generativa. En aquest context, on sembla

que la quantitat i la rapidesa prevalen sobre la qualitat i la cura
dels detalls, cal reivindicar estudis que posin importancia en la

Conclouré aquest apartat establint que Helena Riu Studio neix

amb la voluntat de crear un espai de reflexio, vincle i proximitat.

L’estudi aposta per unaenmig d’un mén que va
rapid. Cada projecte es desenvolupa coneixent qui hi ha darrere,

la seva historia, queé vol transmetre i assegurant-se que totes les
necessitats del client es compliran.

Segons un estudide Harvard Business Review, quan les empreses
connecten amb els sentiments dels clients, la recompensa pot
ser enorme, i segons les dades, els clients totalment connectats
sén un 52% més valuosos que aquells que només estan molt
satisfets?'. Aqui esta el factor diferencial de I’estudi: poder
connectar emocionalment amb les persones.

A més, la [uLGCIEE L EIEI =i de 'estudi, en integrar ambits
com la il-lustracié, el branding o la comunicacié digital, es
presenta com un element enriquidor que_trenca amb els
limits tradicionals que ens diuen que ens hem d’especialitzar.
Aquesta caracteristica fa que I’estudi pugui oferir solucions més
completes i poder connectar encara més amb el client.

21 Magids, S., Zorfas, A., & Leemon, D. (2015, 1 de novembre). The New Science of Customer Emotions. Harvard Business Re-

view: https://hbr.org/2015/11/the-new-science-of-customer-emotions
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Presentacio

Helena Riu Studio és un estudi creatiu multidisciplinari que
ofereix solucions visuals per a marques i empreses. Es el
resultat d’anys de dedicacié i passio pel disseny i la creativitat.
Des de sempre he sentit la necessitat deuI IR e
idees a través de l'art, i aquest estudi es el resultat de tota
aquesta trajectoria. L’objectiu d’aquest projecte és ajudar crear
un espai on pugui ajudar a persones que necesitin una solucio
creativa a donar vida a les seves idees, marques i projectes
transmetent la seva esséncia de manera visualment atractiva
pero també, explicant i transmetent la historia que hi ha darrere
del projecte.

Helena Riu Studio es caracteritza per un | =:i{iF S ET perd
adaptable. No és només un estudi de disseny grafic convencional,
sin6 un espai on moltes disciplines del sector, com el packaging,
el disseny web, cartelleria, disseny d’interficies, il-lustracio i
disseny de marques i productes, es fusionen per crear solucions
visuals completes. En cada projecte, busco connectar amb el
client, comprendre la seva visié i transformarla en un projecte
que expliqui una historia.

L’estudi neix per reivindicar el procés detallat, la fusiéo de
disciplines i elamb el client. M’agrada pensar
que cada projecte d’Helena Riu Studio porta un tros de mi: un
toc personal que fagui que pugis reconeixer que es un treball
meu combinat amb un toc de professionalitat que s’adapta
totalment a I’estil que vol transmetre el client






Serveis

A Helena Riu Studio, sota I’eslogan “Especialitzarme? Jo soc

una _dissenyadora amb_moltes passions!” ofereixo una amplia

gamma de serveis creatius adaptats a les necessitats de cada
client.

s Desenvolupo identitats visuals solides i coherents
que representen I’esséncia de cada marca de manera
memorable. Mitjancant un disseny estratégic i personalitzat,
creo tots els elements clau perqué la marca es distingeixi

i_comuniqui_el seu missatge amb forga i claredat. Inclou

logotip, paleta de colors, tipografies, papereria personalitzada
i manual d’identitat coherent

oo [IIMENETSTH Ofereixo_il-lustracions que aporten valor i
personalitat a qualsevol projecte. Ja sigui per us editorial,

records familiars o creacié de personatges, busco sempre
narrar histories visuals uniques i emotives.

db IH{LITAGH Dono forma visual als productes a través del

disseny de packaging, etiquetes i materials promocionals. La
finalitat és fer que el producte sigui funcional, atractiu i fidel
a I’esséncia de la marca. Inclou packaging creatiu, disseny
d’etiquetes i embalatges i disseny de marxandatge.

alb PEI CERTIAEIEH Dissenyo contingut visual per a xarxes socials
reforcant la presencia digital de la marca i connectant amb el

seu public objectiu. Inclou plantilles personalitzades i creacio
de contingut.



ab [eERGUEREH Per a esdeveniments, promocions o accions
puntuals, dissenyo materials impresos que destaquen i

comuniquen amb claredat. Cada peca s’adapta al context i

als objectius del client. Inclou cartells publicitaris i invitacions

per a llancaments i esdeveniments.

ae DIETCLVANNE Dissenyo interficies atractives i _intuitives

er a webs i aplicacion

S, pensant sempre en I’experiéncia de

I’'usuari. Busco que cada interaccié sigui funcional i coherent

amb la identitat de la marca.

Branding

&
Q¥ A

« Logotipo tinico y memorable
+ Colores corporativos
« Tipografias alineadas a tu esencia
« Papeleria y tarjetas personalizadas
+ Manual de identidad visual para coherencia
en todas las aplicaciones

ae'
p

-

« Plantillas personalizadas para redes sociales
« Creacion de posts y stories
* Contenidos adaptados para conectar con tu
audiencia

-

llustracion

* Regalos y recuerdos familiares
« Ilustracion editorial (libros, revistas,
portadas)
* Diseifio de personajes para proyectos
creativos

Carteleriay
eventos

* Carteles publicitarios para lanzamientos
Y promociones
« Invitaciones y carteles para eventos

Figura 18 - Imatges per promocionar a Instagram els serveis de I’estudi

« Packaging creativo e innovador

«Diseifio de etiquetas y embalajes tinicos
* Merchandising personalizado para tu

marca

L
Diserio UI/UX

* Disefio de interfaces para apps y sitios
web
« Creacidn de prototipos interactivos y
wireframess



&
Objectius de l'estudi

Els objectius d’Helena Riu Studio es poden dividir en dues

fases: aMi el llarg termini. [SELEREENC C R ol E-Te |

amb una estratégia per fer créixer I’estudi d’una manera fidel a
la seva esseéncia creativa.

AMI’objectiu principal és posicionar I’estudi en el
sector creatiu mitjancant una preséncia activa i constant a les

xarxes socials. Aixo implica crear contingut visual que reflecteixi
la_meva personalitat amb I’objectiu de connectar amb el meu
public i amb futurs clients potencials. Al mateix temps, també
es busquen col-laboracions per tal de construir una base de
seguidors i contactes a les xarxes socials i aixi poder generar
credibilitat.

Per poder trobar aquestes col-laboracions, s’ha aplicat una
estrategia basada en el contacte directe amb les marques
oferint contingut i, en alguns casos, remuneracié a canvi. S’han
aconseguit tres campanyes amb empreses com (una
eina per crear packaging de forma senzilla),(marca
de material escolar) im (retoladors). A més, també s’han
realitzat col-laboracions amb artistes i creadors de contingut
mitjang¢ant intercanvi de material.

a6 Per ala col-laboracié amb vaig crear un packaging
per_a una espelma utilitzant la plataforma fent un tutorial
de com ultlitzar-la. El video es pot trobar al segient enllag:

https://www.instagram.com/p/DFNY43HtQWB/



b Per la de YU vaig rebre material per crear contingut
per a les xarxes socials. A través d’un format “storytime”
(explicar una historia amb imatges que la il-lustren), vaig
connectar amb la meva audiéncia compartint la meva passié
per les pel:-licules de Studio Ghibli, una dada que es reflecteix
a molts racons de I’estudi, ja que, hi tinc decoracié per tot
arreu. Vaig utilitzar els productes de Tombow per fer un dibuix
inspirat en Studio Ghibli. El video es pot trobar al segilent

enllag: https://www.instagram.com/p/DFz_plhNg3w/

b Ambm vaig tenir I’oportunitat de fer un unboxing (obrir
la caixa en directe on venen els materials) dels seus productes

i, al mateix temps, utilitzar-los per pintar una de les parets del
meu estudi creatiu. El video es pot trobar al segient enllac:

Link: https://www.instagram.com/p/DHQvwZotTCM/

Aquestes col-laboracions han contribuitaaugmentarla visibilitat

i preséncia digital a xarxes socials, sobretot a Instagram i han

fet que altres marques s’interessen per el meu contingut.

Figura 19 - Frames dels videos de les col-laboracions amb les tres marques esmentades.



ab A més, s’han realitzat quatre col-laboracions amb EIfiia
canvi d’intercanvi de material. Vaig
enviar quatre sobres amb prints de la meva botiga en linia
juntament amb informacioé de I’estudi. Dos d’aquests sobres
van anar destinats a dues il-lustradores de Catalunya, que
em van enviar les seves il-lustracions a canvi i vam realitzar
contingut juntes. Els altres dos sobres van anar destinats a
dues creadores de contingut que tenien una secci6 a les
seves xarxes dedicada a promocionar petites empreses.

A LUEICREGIIuIliIM un cop consolidada la comunitat a xarxes i
establerta una xarxa de contactes solida, Helena Riu Studio
aspira a assolir una projeccid internacional. L’objectiu és trencar
fronteres i participar en projectes de diferents parts del mon,
posicionant I’estudi com una com un referent i que es reconegui
I’estil al veure un projecte de I’estudi.

Per avancar en aquesta direccio, ja s’han iniciat accions com la
participacio en concursos, entre els quals destaca el Cartell de
Carnaval de La Canonja, on s’ha obtingut el primer premi. També
es preveu participar en festivals, certamens i esdeveniments del
sector per augmentar la visibilitat i reforcar el valor artistic i
conceptual dels projectes.

Figura 20 - Cartell dissenyat pel Carnaval de
la Canonja



Missio

La missié6 d’Helena Riu Studio és
donar vida a projectes que donin
importancia a la creativitat i no a
solucions automatitzades, ajudant
persones que necessitin una solucidé
creativa a transmetre les seves idees
de manera visualment atractiva i
connectant amb les seves emocions.
Soc fidel a la idea que el disseny
manera de transmetre sentiments, no
només estetica.

Mitjancant les solucions que ofereixo,
vull contribuir a construir identitats
visuals solides que perdurin en el
temps, crear packaging que cridi
I’atencio i canvii la manera com els
consumidors perceben el producte;
il-lustracions que

puguin captar

moments i transmetre sentimentsi
conceptes visuals que ajudin a

diferenciar-se.

A més, mitjancant el contingut a les
xarxes socials de I’estudi, vull ajudar
creatius que estan comencant i
ensenyar Iamdarrere de cada
procés. Penso que, en el sector
creatiu, molts cops no s’ensenyen les
parts complicades.

‘ 70 o /
La visi6 d’Helena Riu Studio és

convertir-se en un Mdins del

mon del disseny grafic, tant a nivell
Més

enlla d’un estudi de disseny, vull crear

nacional com internacional.
un espai on es connectin idees, les
marques trobin una veu visual propia
i la creativitat sigui el més important.
M’agradaria que, en veure un disseny
meu, els espectadors poguessin
identificar-lo com un disseny de
I’estudi

I’estudi. Per aix0 mateix,

aspira a mantenir-se fidel a una
manera de comunicar-se propera,
on cada projecte es construeix amb

passio i atencié al detall, buscant un

contacte real.



Valors

Els valors d’Helena Riu Studio sén el pilar fonamental del
projecte. Representen la filosofia que guia el meu treball i
defineixen la manera com connecto personalment amb els
clients i els seus projectes a desenvolupar.

ae KACENTEIMCENECMITOIEH L'estudi es basa en la creacid
d’idees visuals sense importar la disciplina. No hi ha regles
tradicionals imposades, simplement creativitat sense
encasellar-se.

aib WA EN T E VY CICEN N I W EIH Cada projecte és Unic i

cuidat al detall, amb un estil auténtic pero adaptable a les
necessitats del client.

b RO UNNEIRNL TG EGIEIH Treballar amb un estudi petit significa
tenir un vincle directa i propera amb cada client i projecte.
Fer reunions per escoltar el client, rebre feedback constant i
entendre les seves necessitats és essencial.

ab B UGIEAJIGEREIEIM El disseny no es limita a una sola

disciplina. A Helena Riu Studio, la il-lustracid, el branding, el
packaging i el disseny grafic s’uneixen per crear solucions
completes.

e Bl Ll EETNENRRIREL LI Crec en el poder del disseny

per donar veu a petites empreses i ajudar-les a posicionar-
se amb seguretat en el mercat.



Public Objectiu

El public objectiu d’Helena Riu Studio es divideix en dos grups:
els clients dels serveis de lI'estudi i els seguidors a xarxes
socials interessats en contingut sobre el sector creatiu.

El [3InCI @Il son professionals, empreses i marques que
volen llencar el seu producte o servei i que busquen una
solucio creativa que els diferenci. Son persones que valoren la
creativitat i el disseny proper i personalitzat, fora de solucions
automatitzades o genériques. Posen importancia a la narrativa
visual per explicar la historia darrere del seu projecte i pensen
en en vincle afectiu de la seva marca amb el public.
Resumidament, son emprenedors, artistes, creadors de marques
personals, botigues o projectes que valoren el tracte proper en
el disseny i volen diferenciar-se visualment connectant amb una
historia darrere de la seva imatge.

El ECLLLN I ]IlH esta format per dissenyadors, il-lustradors,
creatius en general o aspirants a professionals del disseny o
la il-lustracié. Es un public majoritariament jove que busca un
relat realista sobre el mén creatiu. Sén persones que valoren la
sinceritat a xarxes, en un panorama en qué només s’ensenya el
que va bé. També posen importancia a la transparéncia darrere
del dia a dia d’un estudi creatiu i busquen un espai on poder
enviar preguntes, rebre consells i trobar recursos utils dins
d’un mén en qué hi ha poca informacio.

Resumidament, sén persones creatives que busquen referents
honestos dins del sector, en un espai on sentin que els escolten
i els entenen.



Fundadora
e iravel historia

La EJCENVILEL ha estat sempre present a la meva vida. He
crescut envoltada de llibres il-lustrats, cameres i materials de

dibuix. Encara que els meus professors i adults que m’envoltaven
sempre em van fer creure que I’art era només un hobby i que
havia de buscar una carrera “que tingués futur”. Es per aixo que,
en comptes de fer el batxillerat que sempre havia desitjat fer,
I’artistic, vaig acabar fent el social.

El punt d’inflexié va arribar durant el meu ultim any de batxillerat,
quan vaig haver de presentar el meu projecte final. Toti que aquest
treball havia de tenir una gran part d’economia, vaig aprofitar per
crear_una marca de roba des de zero, dissenyant la identitat
visual, el packaging, la roba i la campanya de comunicacio.
Mentre feia aquest treball, em vaig adonar que hi havia una cosa

al mén que m’apassionava: el GIEEELIA [ (3

En acabar batxillerat, em trobava molt perduda, no tenia interes
per cap estudi que no fos creatiu. Aixi que vaig decidir ignorar els
comentaris del meu voltant i estudiar
a I’Escola d’Art i Disseny de Tarragona. Alla vaig descobrir un
nou mén. Passava hores i hores practicant amb els ordinadors
de I’escola, i m’agradava tant que no m’importava el temps que
hi podia passar. El meu esfor¢ va donar els seus fruits quan vaig
guanyar el concurs per dissenyar les icones de la web oficial
de la Aquest projecte va ser el primer pas de la
meva carrera creativa i em va ajudar a construir la sequretat de
creure que hi havia una sortida professional que se’m donava bé
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Figura 22 - Imatge de I’estudi fisic amb el logotip a la pantalla de I’ordinador.
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Ellogotip

El logotip d’Helena Riu Studio combina dues tipografies que
aporten contrast i personalitat. La primera, utilitzada per al nom
“Helena Riu”, és una tipografia en negreta amb modificacions
personals per reflectir I’estil Unic i creatiu de I’estudi.

La segona, per a “Creative Studio”, esta en cursiva per afegir
elegancia i lleugeresa, equilibrant aixi la forca de la primera.

L’eleccié del nom en el logotip és intencionada: al ser un estudi
unipersonal, el nom propi transmet autenticitat i
qualitats essencials per transmetre una comunicacioé propera
amb els clients. A més, la inclusioé de “Creative Studio” defineix
clarament P’abast multidisciplinari del projecte, fugint de
I’etiqueta d’una unica especialitat.

Acompanyant el logotip hi ha un element grafic distintiu: un
MAquest simbol representa la creativitat i la imaginacio
sense limits, un dels valors principals de I’estudi.

La petita cara que incorpora el nuvol il-lustra el meu estil
personal, caracteritzat per un disseny on objectes quotidians
prenen vida amb expressions amables.

helei;g’" riu

creative studio

Figura 23 - Logotip de I’estudi

esbossos
inicials



Moodboard

El moodboard d’Helena Riu Studio és una seleccié d’imatges
que m’han servit com a per crear I’estética i definir
I’esséncia de I’estudi. Conté referéncies visuals com patrons
trobats en parets, estampats, portades de llibres i discos i
logotips d’estudis creatius amb valors similars als meus, colors
i adjectius. La combinacié de tots aquests elements guia la
direccié artistica de I’estudi.

e inclusio

Jr— CASUAL " IBIZA @

BOHEMIA

dreamuntil

it’syour
reality

—

creativitat

Figura 24 - Recull d’imatges d’inspiracié per crear I'identitat visual de I’estudi.



Construccio
del log()tlp

Per garantir un logotip equilibrat i harmonic, s’ha seguit un procés
de construccié basat en la modulacio i la reticula. Segons Carlos
Cubeiro, al llibre Manual de fundaments del diseno grafico, tota
composicié visual tendeix a buscar I’equilibri. L’ull huma busca
inconscientment que els elements visuals reposin en un lloc
identificable?2,

A partir d’aquest principi, el logotip s’ha construit amb un estudi
detallat de El navol esta desplacat lleugerament
cap al’esquerrai el text “Creative Studio” esta desplacat cap a la
dreta per compensar, creant equilibri. S’ha establert una alineacié
vertical on els pals de la “H” i la “R” mantenen la mateixa alcaria
per reforcar I’estabilitat.

L'as d’una BERLIaNE] inicial ha estat fonamental per garantir la
coheréncia i la precisié en la composicio del logotip. A més, s’ha
definit una basada en I’espai ampliat del pal
de la “H” i la “R”, evitant aixi interferéncies visuals quan s’aplica
el logotip en diferents suports.

Per a la LI 1IL11EW s’han realitzat diverses proves de

llegibilitat, establint com a mida minima recomanada 55 mm
d’amplada i 20,3 mm d’al¢aria. Aquestes mesures garanteixen
que el logotip sigui sempre clar i facilment identificable.

Finalment, s’ha determinat una série MVELTR I s -1 LM es a dir,

modificacions que no se li poden fer al logotip i serveixen perque
el logotip que es mantingui coherent en qualsevol aplicacio.

2Cubeiro, C. (2022). Manual de fundamentos del disefo grafico. Editorial Almuzara.
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Figura 25 - Quadricula i construccio del logotip. Figura 26 - Area de seguretat del logotip.

helene riu -

creative studio

55 mm

Figura 27 - Reduccié minima del logotip.

Usos incorrectes

no utlitzar

contorns m . Y
helenq iU

Creave Stualio

no utlitzar colors que
noestan establertsala
paleta corporativa

creative studio

““ heler{?‘ riu

norotar

\‘ tweswd‘o creative studio
no utlitzar
percentatges de color
'1 m ®
efena riu hel LM, .
crectlive s 110]
eenda rlll
creative studio

no estirar

no utilitzar colors de fons
Figura 28 - Usos incorrectes del logotip. que no estan establerts a
les variacions



lipografies

Latipografiaésunadeles eines més poderosesenlaconstruccio

d’una identitat visual. Més enlla de la seva funcié comunicativa,
aporta caracter i reforca la personalitat d’una marca. (Carlos
Cubeiro, 2022)23,

Per a la identitat visual d’Helena Riu Studio s’han seleccionat

dues tipografies que es complementen perfectament per reflectir
I’esséncia de la marca.

ae LEEICIHMnLLhilr:TeE)H Aquesta tipografia, amb un disseny

imaginatiu i dinamic, constitueix el pilar creatiu del logotip. Per
tal de reforcar la singularitat de la marca, ha estat modificada
manualment en alguns dels seus tragcos, aconseguint aixi
una versio exclusiva i auténtica que transmet creativitat i un
toc exclusiu. La modificacié de la tipografia garanteix que el
logotip tingui una identitat propia i diferenciada.

ae F:ENVENVAAIMNEICLHE Tipografia en cursiva que afegeix un

contrast elegant a la forca de la Balgin. Aporta delicadesa,
sofisticacié definint I’esséncia de I’estudi.

Figura 29 - Tipografies del logotip.

Balgin Bethhany Ellington
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Variacions

S’han creat diferents versions del logotip adaptades per a una
gran varietat de contextos visuals sempre assegurant que el
contrast entre el fons i el logotip és suficient per mantenir la
llegibilitat. S’han utilitzat eines com “Constrast Cheecker” per
assegurar-se.

A més, s’ha creat versions en negatiu i positiu pensades per
aplicacions monocromatiques en casos on la versioé a color no

sigui possible.

Figura 30 - Variacions de color del logotip.

heleird riu heleite) riu heleite ) riu iy

creative studio creative studio creative studio

elena rlu

creative studio

helena riu
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2 Cubeiro, C. (2022). Manual de fundamentos del disefio grafico. Editorial
Almuzara.
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Paleta de colors

El color és un element fonamental en dib IEEEERLULPLISE Un color associat

la construccié d’una identitat visual.
No només defineix I’estética d’una

marca, siné6 que també m
sensacions i valors.

Una de les combinacions per la qual
s’ha apostat és lade vermell i[GX20 Per
escollir-los, m’he basat en I’analisi de
Sara Caldas al llibre La Paleta Perfecta
que exposa que els humans tenen una
particular afinitat amb el vermell. Els
detalls en vermell, per molt petits que
siguin, atrauen l’atencio i estimulen
I’atencio de I’espectador. Per generar
el contrast que volia, he combinat el
vermell amb el rosa clar, que, en canvi,
té un efecte relaxant?.

Els colors corporatius d’Helena
Riu Studio han estat escollits

estrategicament per reflectir la seva

essencia:

Blau turquesa (#00c2b8): Es el
color principal de la marca i esta
present en cada raco de I’estudi
fisic. Simbolitza frescor, creativitat

i_serenitat. A més, recorda el

mar que es veu des de l’estudi,
un element inspirador en el meu
procés creatiu.

a la feminitat i a la sensibilitat,
transmet calma i proximitat. A
més, combinat amb el vermell
crea una harmonia visual que
evoca un contrast semblant al de
la combinacié de tipografies del

logotip.
Vermell (#£D0026): Aporta
dinamisme i energia. Es un

color vibrant que atrau I’atencio
i potencia I'impacte visual de la
marca.

"9 Taronja (#FF7000): |3 c:X=1ReJe][eY e [V]:Y

em faltava perqué el conjunt de
colors evoqués una posta de sol.
Representa optimisme i calidesa.

24Caldas, S. (2021). La paleta perfecta para diseno gréafico e ilustracién: Combinaciones de

colores, simbolismo y referencias culturales. Hoaki Books




HELENA RIU STUDIO

PANTONE

Ink colors and
formulas for
packaging, print,
and graphics

PANTONE Soft Tangerine 156
PANTONE Vivid Orange 172

Figura 31 - Simulacié de Pantone amb els colors corporatius de I'estudi.



Figura 32 - Adhesiu de I’estudi.

Adhesius

Per reforcar la identitat de marca, s’ha creat una col-leccié
d’adhesius que representen elements iconics de I'estudi. La
inspiracio prové de I’estética i els objectes que formen part de

I’espai fisic d’Helena Riu Studio, com ara tocadiscos, cameres,

botes cowboy, espelmes, el nuvol del logotip, te matcha i

llacos.
Aquests adhesius no només serveixen com a element decoratiu,

siné que també reforcen la connexié sentimental amb la marca.
Tots els adhesius contenen I'usuari d’instagram escrit en petit, ja
que, d’aquesta manera, repartir stickers es torna una ESU{EIGLIE]

de publicitat.

@helenariustudio @helenariustudio @helenariustudio @helenariustudio
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Motiu grafic

El motiu grafic creat per a Helena Riu Studio reercteidoe la marca:
creativitat, expressio i un estil marcat. Consisteix en quatre cors sobre fons
dels colors corporatius, cadascun amb una cara i elements representatius de
I’estudi, com un lla¢ o detalls de maquillatge. Aquest motiu es pot aplicar en
diverses peces grafiques i reforca erisuaI de la marca. Molts
cops serveix com a tira decorativa en posts o documents de I’estudi.

Figura 34 - Motiu grafic i aplicacié del motiu en una corda.




Packaging

Per al packaging corporatiu, s’ha dissenyat unaamb

-0 caixa personalitzada [Elag] el E=WR"=1 e N of-TeTo [o] - W I-Y-] o 11 144 F:1

simbolitza inspiracid i creativitat, elements claus de I’estudi.
Tots els elements grafics segueixen la linia de la identitat visual,
creant una experiéncia de marca coherent.

Figura 35 - Imatges del packaging de
I'espelma.



largetes de -
presentacio

Les targetes de presentacié han estat dissenyades seguint
I’estética i la paleta_de colors de la marca. La combinacié de

tipografies, colors i grafics assegura que aquestes targetes
siguin memorables i diferenciadores.

a ¢m HELENA RIU W
helefia riu

creative studio

@helenariustudio @ @helenariugarcial o Helena Riu Studio

Figura 36 - Imatges i muntatges de les targetes de presentacio.



La mascota

Un dels elements més destacats de I'univers visual d’Helena Riu
Studio és el nuvol; la mascota que s’ha creat representar el mén
de la imaginacié i la creativitat. El nuvol esta pensat per a ser
com una extensioé del logotip de I’estudi, on hi apareix un nuvol
amb una forma i color semblant, pero ha estat reinterpretat
per donar-li poder-lo convertir en un de la
marca.

La mascota ha estat dissenyada amb I’estil caracteristic de la
meva manera de dibuixar: amb formes arrodonides, ulls molt
grans amb la ratlla i aquesta expressidé tendre que sempre
dibuixo als meus personatges. A més, incorpora tots els colors
corporatius d’Helena Riu Studio, cosa que reforca la seva
identitat visual.

Aquest nuvol apareix sovint tant en publicacions com en histories
d’Instagram, on la utilitzo com a adhesiu, per acompanyar textos
o simplement per comunicar sentiments S’ha convertit en una
icona propia, facilment reconeixible, que connecta amb el public
i aporta cohesio visual al contingut que publico a xarxes.

", helenariustudio

3 Oneul - Hello, March

heleitc} fiu

creative studio

Descubre mis
servicios de diserio

e

’ LL

La proxima vez que te digan “quien
mucho abarca, poco aprieta”...
muéstrales este post

©

(1)

Figura 37 - Nuvol i exemple d’aplicacié del ntivol en un post d’Instagram.




espai fisic

L’espai fisic on desenvolupo la meva activitat creativa és un
element fonamental perquée el meu estudi de disseny funcioni
correctament. A I’hora de crear-lo, vaig voler reflectir tot allo
que m’inspira i m’identifica, perqué cada vegada que hi treballo
em senti connectada amb el meuA més, aquest
espai apareix continuament als videos que comparteixo, per la

qual cosa també forma part de la identitat visual d’Helena Riu
Studio.

Per comencar, es va pintar I’estudi de color [SIETTER T ei=Er
el color corporatiu principal de la marca. Els detalls de

I’espai combinen amb tons de rosa clar, un altre dels colors
representatius. Al centre, hi ha una gran taula de fusta amb un
ordinador de sobretaula blau, acompanyat de materials creatius
com papers, retoladors i llapis. També tinc un tocadiscos,
que utilitzo per posar musica i inspirar-me, i prestatges plens
d’elements que em representen: espelmes, discos i llibres de
disseny. Les parets estan decorades amb il-lustracions fetes
per mi per reforcar el caracter unic de I’espai.

Pel que fa a Iam hi ha molta llum natural gracies
als grans finestrals orientats a I’esquerra creant un ambient

inspirador i acollidor per posar-se a crear.
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Creaciode la

pagina web

La creacio de la pagina web d’Helena Riu Studio ha estat un

dels ultims passos per consolidar lafJEEEREERliRdel treball.

’

L’objectiu principal de la web es _oferir un_espai on els usuaris

ugquin accedir a tota la informacid necessaria per coneixer

els meus projectes o contractar-me per a algun servei. A més,

la pagina web serveix com una botiga en linia per vendre les
meves il-lustracions, cosa que em permet diversificar les formes
de contacte.

Disseny i usabilitat

La pagina web s’ha dissenyat i programat amb i
mseguint els mateixos criteris visuals que defineixen
la identitat de Helena Riu Studio, garantint coheréncia en totes
les plataformes. S’han triat colors, tipografies i imatges que
reflecteixen I’estética unica de I'estudi. A més, la navegacid
s’ha dissenyat per ser molt intuitiva i senzilla, de manera que
els usuaris puguin trobar rapidament allo que busquen La web
és és a dir, s’adapta a tots els dispositius (mobil,
tauleta i ordinador).

Seccions

ab La pagina d’inici esta dissenyada per oferir

un resum de tot el contingut important del lloc web. Inclou

botons per accedir directament a altres seccions, facilitant
la navegacioé per als usuaris i proporcionant un punt de partida

clar per explorar el lloc.



o XIS En aquesta seccié, ha creat una linia temporal que

detalla la meva trajectoria en el disseny grafic, permetent
que els usuaris coneguin la meva evolucio i I’enfocament que

he desenvolupat al llarg dels anys.

s Aquesta seccié és un portfoli on es mostren els
millors treballs que tinc. En entrar a cada projecte, apareix
una pagina nova, que explica la historia que hi ha darrere del
treball perqué els usuaris puguin conéixer la historia darrere
de cada obra.

alb mEn aquest apartat es detallen els diferents serveis que

ofereixo amb I'opcié de posar-se en contacte directament
per a consultes.

b EXIEERLIIE Aquest espai esta dedicat a la venda de les
meves il-lustracions. En el futur, és possible que s’ampliin
els productes disponibles oferint altres recursos de disseny
que complementin la proposta creativa de I’estudi.

db Fol =18 S ha creat un formulari de contacte senzill i directe
per facilitar que els usuaris puguin sol-licitar més informacié,
fer consultes o iniciar un projecte de col-laboracié.

pagina d'inici
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Experiencia dusuarii interaccio
Un dels aspectes fonamentals que s’han de tenir en compte
a I’hora de dissenyar un lloc web és garantir una experiéncia
d’usuari fluida. En crear la web de I’estudi, he prestat especial
atencio a Iai he integrat diverses crides a I’accio

per facilitar la navegacié dels usuaris per la pagina. Cada final
de seccio conté la mateixa pregunta repetitiva: “;Tienes un

proyecto en mente? Hablemos.”, acompanyada d’un bot6 de
crida a I’accio: “Dale vida a tu proyecto”.

A més, gairebé totes les seccions contenenMamb frases
com “Ver _mas” o “Conoce mi_historia”, que fomenten la
participacio activa dels usuaris i faciliten la navegacio.

pagina projectes

Proyectos pagina sobre mi

Detras de Helena Riu Studio

Cuéntame tuidea

pagina contacte

Per a una millor comprensi6 de I’estructuraii el disseny de la
web, es poden veure captures de pantalla a I’/Annex 3.



www.helenariustudio.com

(Especializarme? Yo soy
una disenadora con
muchas pasiong__

Tramsformo tus id disefios creath

40 - Pagina web d’Helena Riu Studio
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Introduccio

Les fases prévies d’aquest projecte m’han permés conéixer a

fons tot el context tantmcoquue envolta Helena
Riu Studio. Tot el que he aprés i analitzat m’ha servit per

JERICIETMINGEY estratégia de comunicacio [JelaEIE-1a 1 a=1e} {oler-Te F:!

en els objectius principals; crear una comunitat compromesa

i activa, mostrar_el valor que marca la diferéncia, fidelitzar
clients a través de continguts transparents i proxims, generar

aliances estratégigues i consolidar-se com a referent dins del
sector creatiu.

SR JEY XTI I TI A ERlsI e[l accions en liniaflfora de linia,

amb una atenci6 especial al desenvolupament d’una preséncia

solida a les xarxes socials.

% Kolsquare. (2024, 26 de juny). Estadisticas de Instagram para 2024. Kols-
quare. https://www.kolsquare.com/es/blog/estadisticas-de-instagram-pa-
ra-2023




a
Estrategia publicitaria
en linia

L’any 2024, Instagram es consolida com la quarta xarxa social

més utilitzada del moéon, amb més de 2.000 milions d’usuaris
actius, sent la plataforma preferida pels joves de 16 a 34 anys
(Kolsquare, 2024)?°. Per aquesta rad, ha estat fonamental dins
del pla de comunicacié d’Helena Riu Studio tenir una presencia
molt activa a Instagram.

A part d’Instagram, també s’ha aprofitat TikTok i YouTube per
expandir el contingut, aixi com LinkedIn i Behance per donar
visibilitat als projectes professionals. En el cas de TikTok, s’ha
reutilitzat contingut d’Instagram pero adaptat al format i public
de I'aplicacié.

@helenariustudio

helenariustudio v ¢ @e = < helenariustudio & --
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Instagram
@helenariustudio

Instagram s’ha consolidat com una de les plataformes digitals

més potents per connectar amb audiéncies especialitzades
en un sector en concret. A Helena Riu Studio, Instagram no
només s’utilitza com a portafoli visual per mostrar els projectes
realitzats, sin6 que també s’ha utilitzat com un espai clau per
construir una comunitat fidel, on els usuaris es puguin inspirar
i resoldre dubtes sobre disseny grafic, il-lustracié i altres temes
relacionats amb la creativitat.

L’'estratégia de continguts a la plataforma s’ha adaptat als
canvis recents de l'algoritme d’Instagram, especialment a
l’auge de formats com els mi elsm amb musica,
que la plataforma ha prioritzat dins la seccidé Explora (la lupa on
apareix contingut recomanat). Per aquest motiu, m’he centrat
especialment en aquests dos formats, aplicant-hi técniques
especifiques per potenciar-los.

Per exemple, Instagram valora molt la interaccié en els videos.
Per aix0, s’han incorporat crides al’accié com ara “Si vols saber-
ne més, comenta un cor blau” per incentivar la participacid
activa dels usuaris.

Els continguts estrategics que s’han creat son els seglients:

Publicacions (2-3 cops per setmana)

" ¥ Posts carrusel (multiples fotografies en una publicacio):

Un carrusel d’Instagram és una funcionalitat que permet
als usuaris publicar multiples fotos o videos en una sola
publicacid. En lloc d’escollir una sola imatge o video, se’n
poden seleccionar fins a 20, i els usuaris poden lliscar-les com
si estiguessin en un carrusel (Metricool, 2025)%. S’han creat

26 Metricool. (2025, 10 de gener). Cémo hacer y programar un Carrusel en Instagram. https://me-
tricool.com/es/programar-carrusel-instagram/
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publicacions amb contingut de valor sobre I’estudi, I’espai
fisic, la meva trajectoria, consells de disseny i reflexions
sobre el sector. S’ha posat especial atencié a la primera
diapositiva, que es la que apareix a la seccié Explora, amb
textos que conviden I'usuari a lliscar per maximitzar I'impacte
segons l'algoritme.

v Enmitrabajo final de Decidi seauir mi pasic
: Juner guir mi pasion'y me

& Desde pequena, mi mundo n?gﬁgélg %(I);g;eg ;l?bgggg ;;1 & matriculé en la Escuela de Arte

estuvo lleno de creatividac. mi pasion por el diserio y Diserio de Tarragona

Dibujaba, contaba historias - - Xcaubn

y capturaba todo con mi Y
» camara

con el disefio grdfico —

(aunque seguian diciéndome que el
arte erasoloun hobby)

-

Mi primer trabajo en el sector fue

diseriando iconos para el sitio web
M Cevraita de Caralunl

Ahora, en mitiltimo ario de
carrera, Helena Riu Studio es
mi Trabajo Final de Grado y el
comienzo de mi suerio

c@.‘ Mientras estudiaba la carrera,

ey " - trqbajéen proyectos que
SEY s i siempre habia sofiado

2 i Nﬁ = = £

Rl -

/ ==y " £ ' E ;? catteles

Figura 42 - Carroussel d’Instagram sobre la meva historia amb el disseny grafic.

“ 3| Posts amb il-lustracions i projectes finals: |3 ENeleljloElgiia=1E

treballs més recents, amb un enfocament visual atractiu i
descripcions que expliquen el procés creatiu darrere de cada
disseny. Als usuaris els agrada veure més enlla del producte
final. Aixo reforca la transparéncia, autenticitat i enllag amb
el public.
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" "3 Publicacions i portades de les destacades3 e EWeIT]5] [Ter-Tel e

incorpora una miniatura personalizada basada en la paleta
cromatica de I’estudi, mantenint una estética coherent en
el feed. A més, s’han dissenyat icones especifiques per a
cadascuna de les set histories destacades, millorant la
navegacio i reforcant la identitat visual del projecte:

h ,('ka ®
elena
creative studio
preguntes

inspiracio

StlldiO serveis

 ® _
@ opiniones Hac >< shop 9'de
N e :

1

@ preguntas 11

X it >
TR

Pregtintame lo que quieras K2

- > ‘. Qué tipo es el libro que has
“ ensefiado en tus historias,
disefio practico o tedrico?

La experiencia ha sido rapida, fluida y muy efectiva, 100% . : . \
¢ recomendable. Helena es una excelente profesional. El logo \ /\ >
{ que Helena ha creado para mi marca personal es
exactamente lo que me habia imaginado.

isefio grafico a través de grandes momentos, estilos y.

X - N movimientos. tiene algo de texto para contextualizar
y 4 3 i/> ero tiene muchisimas imagenes (carteles, publicidad,
S . / tipografias, identidades visuales...) también ensena
' =
y
hola, lidi (
o

Figura 46 - Exemples de les histories que hi ha dins de cada destacada.
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Youlube

Helena Riu Studio

S’ha creat un canal de YouTube amb I’objectiu de compartir

coneixements, experiéncies i contingut de valor per a estudiants

de carreres creatives, persones aspirants a estudiar disseny,
professionals en formacid i persones creatives en general. El
canal s’ha acabat convertint en un X7 LI R EIC-NIAE] per a
molts usuaris que se senten identificats amb la meva trajectoria,
ja que, en poder penjar videos més llargs que a plataformes com
Instagram, he pogut explicar en detall molts processos i mostrar

més realitat.

S’han publicat videos de divulgacié sobre com crear una identitat
visual des de zero, com fer un bon portfoli, com obrir una botiga
a Etsy o consells i materials a portar a una fira d’art. També s’ha
publicat contingut més personal, com un video explicant com
vaig comencar en el mén del disseny grafic. Finalment, s’ha
creat la série Diario de una Disehadora Grafica, on comparteixo

el meu dia a dia, reflexions sobre emprenedoria creativa i
processos interns de creacié d’un estudi de disseny. Aquesta
serie fomenta la interaccié dels usuaris als comentaris i genera

un RECIECINLIILLGE amb 'audiéncia en sentir-se representada
amb moltes de les meves vivéncies.

A més, s’ha creat una(video breu que es posa al principi
presentant el canal) i una (video final). A la intro, apareix el
logotip de I’estudi, per tal d’unificar totes les plataformes.
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Video promocional

Per tal de resumir tot el projecte de creacié de I’estudi, s’ha
creat un video promocional per compartir a totes les xarxes
socials, resumint qui sdc, la meva trajectoria, d’on neix Helena
Riu Studio, quins serveis ofereixo, com contactar amb mi i quin
contingut pots trobar a les meves xarxes socials. A diferéncia
dels altres videos del pla de comunicacid, aquest s’ha creat en
tres idiomes per arribar al maxim de public possible i poder fer
créixer 'abast de I’estudi a un nivell internacional.

¢’ Video en catala

¢7? Video en castella

(7 Video en anglés

b

Figura 49 - Frame del video promocional.




Manual d'estil
1o comunicatiu i visual

El RBTInIILGIEVTl d’'una marca o empresa és un element

fonamental per poder arribar al public objectiu i diferenciar-se
a través d’un estil unic. Els missatges d’Helena Riu Studio es
caracteritzen per un to proper i huma. L’estudi aposta per una
veu autentica, tal com parlo jo, pero afegint-hi professionalitat.

Elmes caracteritza per ser colorit, alegre i acollidor. Les
imatges que s’utilitzen sempre sén creades per mi i acostumen
a tenir els colors corporatius de I'estudi: blau turquesa, rosa,
vermell i taronja. Acompanyant les imatges, sovint hi ha un us
de formes organiques i detalls il-lustrats seguint el meu estil de
dibuix.

EIste les descripcions son frases curtes i clares, amb
un Uus moderat d’emoticones, que s’utilitzen com a elements
comunicatius i son coherents amb la identitat visual de I’estudi.

Emoticones de I’estudi: g l *++ '

Figura 50 - Emoticones de I'estudi.



Idioma

L’'idioma majoritari als missatges de I’estudi és el castella, per
arribar a una comunitat més amplia. Al principi volia fer-ho en
la meva llengua materna, el catala, per6 molts dels encarrecs
que m’arribaven eren de Llatinoameérica.Puntualment, s’utilitza
el catala o I’anglés, sobretot a les histories d’Instagram, de
manera més informal o per parlar amb algun client.

Hastags

Els hashtags, utilitzats de manera moderada, s6n una manera
d’expandir la visibilitat de I’estudi. Les principals etiquetes
d’Helena Riu Studio son:

#EstudioCreativo J #DisenoGrdfico #HelenaRiuStudio
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Estrategia publicitaria
ora de linia

Per tal de poder promocionar I’estudi
fora de linia, el dia 8 de maig em vaig
presentar a la Fira d’Art i Autoedicid
Empreses Impreses amb Presses,
organitzada per la Facultat de Belles

Arts de la UB.

A I’espai, em van assignar una taula
on vaig crear un estand que reflectis
identitat
d’Helena Riu Studio. Vaig posar-hi un

completament Ila visual
mantell de flors rosa, informacid sobre
el meu treball, codis QR que portaven
a la web i a I'lnstagram de I’estudi,
una adaptacié del meu portfoli en
format llibre perqué es pogués veure
el meu treball, una gran quantitat de
targetes de visita, prints en format A4
i A5, punts de llibre i adhesius. Tota la
decoracio i els cartells van ser triats i
dissenyats de manera estrategica per

reflectir els colors i I’estil de I’estudi.

Per fomentar la interacciod, vaig crear
una estratégia de promocié que
implicava seguir-me a Instagram a
canvi d’'un adhesiu. Aquesta accio

Figura 51 - Estand de I'estudi.

em va permetre interaccionar amb els
presents i crear més engagement a les
xarxes socials de I’estudi.

A YouTube, Instagram i TikTok, per
tal de generar expectacio, vaig crear
contingutdidactic sobre com preparar
una fira, i un cop acabada, vaig
compartir consells i aprenentatges.
Durant I’esdeveniment, vaig compartir
a través

contingut a temps real

d’Instagram Stories.




Validacioi
resultats




lesteigde la
pagina web

Per poder validar la usabilitat del lloc web d’Helena Riu Studio,

es va realitzar un Ma través de Google Forms. Elsm
Mque van participar, primer de tot, havien de navegar per

la web i després respondre el test del formulari.
Les respostes, en general, mostren una valoraciéo molt positiva.

Els usuaris van descriure laweb com avisualment atractiva, clara,
intuitiva, familiar, colorida i amb molta esséncia. Molts usuaris

destaquen la coheréncia visual i la sensacié de proximitat amb

la fundadora.

Sobre la [[oELWAEIMYUTITEIN també hi ha opinions molt positives,
destacant sentiments de felicitat, confianca, innovacid, pau,

dolcor i entusiasme. Tot aix0 demostra que tant la web com la
identitat visual transmeten els valors proposats pel projecte.

Tornant a Iamms resultats mostren una excel-lent experiéncia

d’usuari, amb un resultat del 100% en preguntes sobre si el menu
és clar i intuitiu, si és facil trobar com contactar amb mi, si el to
és proper i professional, i si la informacié desitjada és facil de
trobar.

Dins de Ia s’han esmentat algunes petites millores,
com la repeticio de botons, afegir una opcié de veure la web en

catala, categoritzar els productes de la botiga, evitar justificar

tots els textos, el temps de carrega de les imatges i afegir les
xarxes socials a I'apartat de contacte. Tots aquests comentaris

m’han servit per, a poc a poc, anar arreglant tots aquests aspectes
de la web.



Els aspectes més destacats pels usuaris han estat els colors, la
claredat i estructura de continguts, les tipografies, 'amplitud i

originalitat dels serveis, |’estil particular de la marca i la facilitat
de navegacio.

En conclusid, els resultats del formulari confirmen que la pagina
web té una comunicacio clara i una experiéncia d’usuari fluida.
El feedback de millores ha estat molt positiu per poder acabar de
polir la web. Per ultim, els comentaris positius m’han servit per
concloure que la web reflecteix els valors de I’estudi.

Puntuacio de la navegacio

Elmenti et sembla intuitiu?

@ s

No

Trobes facilment com contactar amb mi?

Si
No

(007

La paleta de colors

La vametat de serveis

La claredat

La identiat visual

Els resultats detallats es poden trobar a I’Annex 4.



Resultats

nstagram

Per analitzar I’efectivitat de la campanya de comunicacié

a Instagram, s’han analitzat les dades publicades des del m

d’octubre de 2024 al 28 de maig del 2025, JERe VRSN -1M oT-Tg oo [}
en queé es va comencar a presentar la creacio de I’estudi a xarxes
socials. L’eina d’analisi d’estadistiques d’Instagram només
deixa analitzar fins a 90 dies enrere. Encara que es va intentar
descarregar les dades mitjancant Instagram, les dades que em
proporcionaven no incloien dades analitiques. Es per aixo que
s’ha optat per una analisi manual dividit a partir de dos periodes.
L’eina d’estadistiques d’Instagram tampoc deixa veure dades
més llunyanes a 90 dies, és per aixo que s’ha utilitzat I’eina Meta
Business Suite.

Els objectius de la campanya van ser incrementar el nhombre

de sequidors, millorar la interaccio amb el Qtjblic, potenciar

la_visibilitat de I’estudi i posicionar Helena Riu Studio com a
referéncia en el sector del disseny grafic i estudis creatius a

través de continguts honestos i atractius visualment.

Sl primer periode EUEIHZZYEEWR] 21 d’octubre de 2024 al 17
En aquest periode s’han aconseguit 136.919
visualitzacions totals i 54.400 comptes assolits, amb un
creixement del 818,2%. Encara que em centraré en I’analisi del
segon periode, ja que és quan vaig potenciar més I’estratégia
activa a xarxes, en aquest periode es pot observar I’eficacia de
la campanya de comunicacid, ja que el creixement d’Instagram
va ser molt positiu. Abans de la campanya, aquesta plataforma
s’utilitzava unicament com a portfoli i no tenia tant d’abast.
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H] segon periode EREvLEIRENN 17 de febrer al 28 de maig. [}
aquest periode, s’han aconseguit 142.296 visualitzacions totals,
amb un augment del 5,5% respecte al periode anterior, i 30.000
comptes assolits, perd amb una reduccié del 44,5% respecte al
periode anterior. La distribucié de visualitzacions s’ha repartit
en un 41,2% de visualitzacions a histories, un 39% en reels i
només un 19,8% a publicacions. D’aquestes interaccions, el
51,3% han estat de seguidors i la resta de no seguidors.

Aquests resultats m’indiquen que s’ha de mantenir una estratégia
focalitzada en la creaci6 de reels, ja que representen gairebé la
meitat total tant de visualitzacions com d’interaccions. Tot i aixi,
també he de potenciar els formats d’histories per mantenir una
connexid activa amb I'audiéncia. Per ultim, tot i que gairebé la
meitat d’interaccions provenen de no seguidors, he de treballar
per poder convertir aquests no seguidors en sequidors.

JCky M Publicacions

Seguidors
48,07



Analitzant la distribucié la franja més representativa
és la de 25-34 anys amb un 47,7% de representacid, seguida
de 18-24 anys amb un 38,9%, dades que em confirmen que el
public principal es troba dins d’una franja jove-adulta, molt
activa a xarxes socials i alineada al perfil de potencials clients i
col-laboradors als quals vull arribar amb la campanya.

En relaci6 amb el EELEGA l'audiéncia esta composta
majoritariament per dones amb un total del 83,2%, mentre
que els homes representen un 16,8%. Aquesta dada evidencia
una relacié notable amb un public femeni, molt probablement
interessat en els serveis oferts per I’estudi, arees que sovint
tenen més interés per a dones emprenedores i creatives.

S W S IS E S I moments de més activitat [El

Instagram han estat al voltant de les 12 del migdia i entre les 18:00
i_les 21:00 hores, franges que s’han aprofitat estratégicament
per publicar contingut. Aquesta dada ha estat fonamental per
planificar el calendari de continguts que es troba a I’annex 5.




SINCIET TN JMEY localitzacio geografica [s[SIEIEIYe[V[leleIs-NMF:!

major part de I’audiéncia es troba a Espanya, amb un 44,4% del
total (sent Madrid la ciutat d’on venen més seguidors), seguida
de Méxic amb un 14,8%, I’Argentina amb un 8,1% i Colombia
amb un 5,7%. Aquestes dades evidencien que I’estudi es troba

en un punt en qué té forca presencia internacional, un dels
objectius als quals es volia arribar.

En conclusié, els resultats d’aquesta campanya de comunicacié
per les xarxes socials d’Helena Riu Studio evidencien un
creixement progressiu de la comunitat de I’estudi, generant
un total de 279.215 visualitzacions. També m’ha servit per
poder adrecar i programar el contingut de manera estratégica

coneixent més la meva audiéncia. Aquest exit valida I’estratégia
de preséncia digital activa i coherent pensada per a Instagram.

Ut
148%
81%
57%
TOTAL:

rEIRY visualitzacions
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Resultats YTk s

Encara que per a YouTube no s’hagi creat una campanya de
comunicacio6 estricta amb un calendari de publicacions establert,
també em sembla interessant analitzar les estadistiques, ja que
molts dels seguidors d’Instagram i alguns clients m’han trobat
gracies al canal.

Al contrari d’Instagram, que ja feia anys que utilitzava, el canal
de YouTube es va crear gairebé des de zero (només tenia un

video public). El primer video es va publicar el el ERTeA7=117] J¢-!
W PZY | des d’aquest dia fins maig del 2025, s’han publicat

(videos breus que apareixen en una altra
secciéo de YouTube i que he reutilitzat d’Instagram). Durant
aquest periode, el canal ha assolit 77.186 visualitzacions, amb
un temps de visualitzacio total de 2.480,9 hores i un augment
de més de 1.200 subscriptors. Aquest creixement evidencia una
evolucié molt positiva, ja que a YouTube és dificil saber quin
contingut pot funcionar i com arribar als usuaris.

Laprincipal del canal ha estat el feed de Shorts
amb un 52,2% de les visualitzacions totals, cosa que em confirma
I’efectivitat dels formats curts per captar audiéncia nova.

La segona font és per funcions de navegacié amb un 19,6%
i cerca de YouTube amb un 10,9%. Aquests percentatges
m’indiquen que el continguttambé es troba activament mitjancant
el buscador, cosa que ha fet que presti especial atencié a I’hora
d’escollir els titols, descripcions i etiquetes optimitzades.

4 [eedde Shorts
19.6%
J()X/8 Cercade Youlube



Les QCEGEEIMCEGLEIENIEN mostren que l'audiéncia és

majoritariament internacional, sent la majoria d’Espanya amb
un 25,4%, pero també d’Argentina amb un 12,5%, Méxic amb
un 12,3% i Colombia amb un 5,8%.

Analitzant el EJy] I EINENIMCERETCI-NIGEN el 95,3% de les
visualitzacions provenen de no subscriptors, cosa que m’ha fet
pensar en implementar estratégies perqué aquesta audiéncia
es converteixi en subscriptors actius.

A nivell de distribucio KLEIRRELUEIGN 'audiéncia principal es
manté similar a la d’Instagram, establint una franja jove-adulta

(18-34 anys) com a public majoritari i un public en gran part

femeni. Aix0 evidencia la coheréncia entre plataformes i la

definicié coherent del public objectiu.

=
5%

123% Nosubsriptors
A

Subsriptors




Els LG ENERG EERYEI LY son els videos relacionats al 100%

amb el disseny grafic i que inclouen algun tutorial com “Com
fer un bon portfoli” o “Com crear una identitat visual”. A més,
els videos amb més comentaris sén els video vlogs (estil en que
narres el teu dia a dia) de “Diari d’'una dissenyadora creant el
seu estudi de disseny”. Aquestes dades s6n molt importants, ja
que em permeten saber que els videos que més funcionen soén
els que inclouen tutorials i que els videos on em mostro sincera
soOn els que fan que més usuaris empatitzin i acabin subscrivint-
se.

En conclusid, els resultats evidencien que haver obert un canal
de YouTube ha sigut una decisié encertada per al creixement
de I’estudi. També, mostren que he de seguir publicant Shorts
i intentar fidelitzar I’audiéncia a través dels videos llargs sobre
disseny, fomentant la interaccid i la subscripcid.

= B3 Studio Q. Cercaal teu canal
Analitiques del canal
.
Visié general Contingut Public Tendéncies
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Resultats
pagina web

A continuacidé, s’analitzaran les estadistiques del lloc web
helenariustudio.com durant el periode d’abril i maig de 2025.

Durant I’abril,Mvan visitar el lloc, amb un total
6[:18.235 pagines vistes. [SaRE I RETR G ETs BTN | [oTeRIT7 S RVEN T=16] ¢!
i CERELNELIE(ET] 1.563 pagines vistes.

Les estadistiques d’abril podrien respondre a algun factor extern
desconegut, ja que encara no s’havia promocionat la pagina
web a xarxes socials.

En canvi, les dades de maig coincideixen amb dues accions
destacades. El 4 de maig, es va publicar el video promocional
a les xarxes socials, fet que va provocar un pic significatiu de
EURIEEU ERUEERCT 68 visitants dnicsfil 382 pagines vistes.
L’altra accio rellevant va tenir lloc el 17 de maig, data de la prova
d’usabilitat a través del formulari, que va generar un segon pic

IS EILIENTY 43 visitants dnics [] 232 pagines vistes.

A més, la font de transit principal ha estat Google, pero la
segona ha estat YouTube, la qual cosa evidencia que el canal
de YouTube ha servit per arribar a una audiéncia més amplia
interessada en els serveis de I’estudi.

L’analisi evidencia una reaccié molt positiva a la campanya
de llancament de la pagina web i confirma que les accions
puntuals a xarxes socials tenen un impacte directe en I'interées i
la interaccié amb la pagina.
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Figura 55 - Estadistiques de la pagina web al mes de maig.
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Plans de futur

La creacio d’Helena Riu Studio en cap moment ha estat pensada
per quedar-se en un plantejament academic, ja que, des del
primer moment, es va crear per evolucionar cap a un
que es convertis en el punt de partida d’una llarga
trajectoria.

L’estudi es va crear perque, després d’anys publicant a xarxes els
meus treballs com a dissenyadora, sentia la necessitat d’unificar
tota_aquesta feina sota una identitat _solida. Aquest proposit

s’ha assolit perd, com que es vol seguir creixent, hi ha alguns
aspectes que es volen implementar o millorar en un futur.

El primer pas, i més important, és [ 4L ETME [ dins del
sectorcreatiu. Peraconseguir-ho, se seguiranfentcol-laboracions

amb creadors i marques, i se seguiran fent projectes creatius

alineats amb els valors de I’estudi.

Un altre aspecte pendent és poder Kig:LUHER:LETETMENE I

mal catala i a I’anglés. D’aquesta manera, podré apropar-me a
un public més ampli i millorar I’experiéncia d’usuari.

Un altre pas per implementar en un futur és I EEmés a xarxes
socials. Centrar-me no només en Instagram, sin6é també en TikTok
i YouTube per poder crear una comunitat solida.

Si tot va bé i s’arriba a un punt en qué el volum de treball és

] I CAE LRI R o T G ETTRECTETEEY professionalitzar les eines,

tant de comunicacio, infraestructura, processos, equip técnic

i_materials utilitzats. En aquest projecte m’he vist molt limitada
per I’escas pressupost del que disposava.



Finalment, en un futur molt llunya, seria un somni poder traslladar
tot aquest plantejament a un Aquest espai podria
funcionar no només com un estudi, sind com un lloc on es fan
tallers, col-laboracions, esdeveniments i exposicions que
puguin fer créixer tant el meu estudi com els projectes d’altres

creadors.

dis



Conclusions

Al llarg d’aquest projecte s’ha desenvolupat Helena Riu Studio,
una iniciativa que va molt més enlla d’un simple estudi de
disseny. Aquesta proposta ha estat una oportunitat per posar
en practica tot el que he aprés tant durant la meva trajectoria
académica com treballant en el sector creatiu, creant un
projecte que m’identifica a la perfeccié.

Poder realitzar aquest treball m’ha fet enfrontar-me a molts
MAI ser una proposta unipersonal, he hagut d’assumir
multiples rols, des del disseny, la comunicacid, la creacié de
contingut, la programacid, I’estratégia a xarxes fins a reptes
sentimentals. He hagut de fer front a moments de desmotivacio,
blogueig creatiu i al conegut sindrome de I’impostor, que fa que
et questionis si tot plegat val la pena. Ha estat una muntanya
russa, pero he aprés moltes lligons.

Una de les granquue m’emporto és que, en un entorn
tan saturat de contingut, creadors i marques, poder veure qui hi
ha darrere dels nostres projectes o dels videos que consumim
és un factor diferenciador. La part de mostrar-me a xarxes ha
estat molt enriquidora perqué he pogut rebre feedback constant
i poder coneixer en persona moltes creadores que m’inspiren
dia a dia.

Tot i aix0, també he hagut de lidiar ambMde temps,
de recursos i d’energia. Encara que tenir una data limit m’ha fet
espavilar, en alguns moments he sentit estrés i falta de temps.
Igualment, penso que crear-ho en aquest moment, en el meu
ultim any de carrera, ha estat el moment perfecte, ja que potser



L5 3

mai més tinc tant de temps per dedicar a un plantejament que
necessita tantes hores.

En conclusidé, aquest TFG ha estat molt més que un projecte
academic, ha estat el Mdel que vull que sigui el meu

NN JEI S LIEIN He posat passid i il-lusié en cada peca que
forma Helena Riu Studio. Es la tipica frase que es diu, pero

crec fermament que aixo és el principi d’una trajectoria bonica

i emocionant.

fins aviat <3
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Annex I: Fonts de les imatges

Figura 1- Experimenta. (2011). Linotype [Imatge]. Experimenta. https://www.experimenta.es/sites/default/files/51ima-
ges/2011/10-Octubre/Linotype05.jpg

Figura 2 - Flagg, J. M. (c. 1917). | want you for U.S. Army [Cartell de reclutament de la Primera Guerra Mundial].
Biblioteca del Congreso de los Estados Unidos. https://es.m.wikipedia.or g/wiki/Archivo:J. M. Flagg, | Want You
for U.S. Army poster %281917%29.jpg

Figura 3 - Schmidt, H. (1923). Cartell de la Bauhaus de 1923 [Cartell]. P-I-B. https://www.p-i-b.es/temp-pictures/car-
tel-de-la-bauhaus-1923 425.jpg

Figura 4 - Pixartprinting. (2021, gener). Reproduccio del tipus de lletra “Helvetica” [Imatge]. Pixartprinting. https://
www.pixartprinting.it/blog/wp-content/uploads/2021/01/Riproduzione-del-font-Helvetica.jpg

Figura 5 - Singulart. (2020, juliol). Marilyn - Obra pop art de Marilyn Monroe realitzada per Andy Warhol [Imatge]. Sin-
gulart. https://www.singulart.com/blog/wp-content/uploads/2020/07/marilyn.jpg

Figura 6 - Xataka. (s. f.). Macintosh 128K [Imatge]. Xataka Blogs. https://i.blogs.es/e4c7fc/macintosh-128k-1/450 1000.
webp

Figura 7 - Portada Portfoli de I'estudi. Elaboraci6 propia.
Figura 8 - Logotip per la marca “Balee”. Elaboraci6 propia.
Figura 9 -Imatges meves representant els diferents rols que assumeixo a I’estudi. Elaboracié propia.

Figura 10 - Collage d’imatges i colors de La Leon Studio. Collage realitzat a partir d’imatges extretes de I'lstagram:
https://www.instagram.com/laleonstudio/

Figura 11 - Collage d’imatges i colors de Studio Nouvi. Collage realitzat a partir d’imatges extretes del lloc web: https://
www.studionouvi.com/

Figura 12 - Collage d’imatges i colors de Folch Studio. Collage realitzat a partir d’imatges extretes del lloc web: hitps://
www.folchstudio.com/

Figura 13 - Collage d’imatges i colors de Camila Angulo. Collage realitzat a partir d’imatges extretes del lloc web:
https://www.behance.net/gallery/215348291/Estudio-Cami

Flgura 14 - Collage d’imatges i colors de Paula Scher. Collage realitzat a partir d’imatges extretes de:
https://www.singulart.com/blog/wp-content/uploads/2024/03/The-World-1.jpg
https://media.vogue.es/photos/5cc74d34a6e117e63d54c8ae/master/w 1600%2Cc limit/paula scher 5115.jpg
https://graffica.info/wp-content/uploads/2014/04/Paula-Scher-interview-designboom-03.jpg
https://d5wt70d4gnm1t.cloudfront.net/media/a-s/artworks/paula-scher/15642-812741438355/paula-scher-india-
800x800.jpg

https://i.pinimg.com/736x/d7/21/ee/d721ee7e90c52fa9f02f10df629a222b.jpg
https://i.pinimg.com/736x/42/72/be/4272be5cfd89e86804d9f8d87a9aace9.jpg

Figura 15 - Collage d’imatges i colors de Paula Scher. Collage realitzat a partir d’imatges extretes de I'lnstagram:
https://www.instagram.com/maguvillar/

Figura 16 - Fundadora a I’estudi. Elaboraci6 propia

Figura 17 - L'estudi fisic. Elaboracioé propia
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Figura 18 - Imatges per promocionar a Instagram els serveis de I'estudi. Elaboracié propia.

Figura 19 - Frames dels videos de les col-laboracions amb les tres marques esmentades. Elaboracié propia. Moc-
kup: https://www.freepik.com/free-psd/psd-black-smartphone-with-blank-screen-isolated 59515069.htm#from-
View=keyword&page=1&position=1&uuid=430c1aa9-d513-4903-a7c0-d19f6c5814cd&query=Mockup+Phone

Figura 20 - Cartell dissenyat pel Carnaval de la Canonja. Elaboracié propia.

Figura 21 - Collage d’imatges de les meves aficions de petita i com s’han transformat avui en dia amb la meva carrera
professional. Elaboracié propia.

Figura 22 - Imatge de I’estudi fisic amb el logotip a la pantalla de I’ordinador. Elaboracié propia.
Figura 23 - Logotip de I’estudi. Elaboracié propia.

Figura 24 - Recull d’imatges d’inspiracié per crear I'identitat visual de I'estudi. Collage realitzat a partir d’imatges ex-

tretes de:

. https://cl.pinterest.com/pin/396246467233523922/

. https://es.pinterest.com/pin/530369293638982495/

. https://www.behance.net/gallery/174737147/Flora-Creative-Studio

. https://www.shutterstock.com/es/image-vector/seamless-hibiscus-flower-line-art-drawing-1217897773

. https://www.behance.net/gallery/175267831/Cool-Cool-Charte-Graphique

. https://es.pinterest.com/pin/4785143348886938/

. https://es.pinterest.com/pin/632122497735736688/

. https://es.pinterest.com/pin/988962399439084122/

. https://ichef.bbc.co.uk/images/ic/192x192/p0dvymad.jpg

. https://es.pinterest.com/pin/718253840598872720/

. https://mx.pinterest.com/pin/566257353169324283/

. https://in.pinterest.com/pin/855332154266435091/

. https://in.pinterest.com/pin/770467448791258840/

. https://www.archdaily.cl/cl/920921/la-luz-de-james-turrell-iluminara-las-galerias-del-museo-jumex-en-la-ciu-
dad-de-mexico/5d27850c284dd1c1d200012e-la-luz-de-james-turrell-iluminara-las-galerias-del-museo-jumex-
en-la-ciudad-de-mexico-foto

. https://www.behance.net/gallery/181907411/Flower-shop-branding-Espiflor-Lexielogo?locale=zh TW

. https://es.pinterest.com/pin/46161964925390813/

Figura 25 - Quadricula i construccié del logotip. Elaboracié propia.

Figura 26 - Area de seguretat del logotip. Elaboraci6 propia.

Figura 27 - Reduccié minima del logotip. Elaboracié propia.

Figura 28 - Usos incorrectes del logotip. Elaboracié propia.

Figura 29 - Tipografies del logotip. Elaboracié propia.

Figura 30 - Variacions de color del logotip. Elaboracié propia.

Figura 31 - Simulacié de Pantone amb els colors corporatius de I’estudi. Elaboraci6 propia.
Figura 32 - Adhesiu de I'estudi. Elaboracié propia.

Figura 33 - Adhesiu de tocadiscos a I’estudi. Elaboracié propia.

Figura 34 - Motiu grafic i aplicacié del motiu en una corda. Elaboracié propia.
Figura 35 - Imatges del packaging de I'espelma. Elaboracié propia.

Figura 36 - Imatges i muntatges de les targetes de presentacié. Elaboracié propia.



L 0

Figura 37 - Nuvol i exemple d’aplicacié del nivol en un post d’Instagram. Elaboracié propia.
Figura 38 - Collage d’imatges de I’estudi fisic. Elaboracio propia.

Figura 39 - Pagina principal del lloc web en un ordinador de sobretaula. Elaboracié propia. Mockup: https://
goodmockups.com/free-m1-m3-blue-imac-24-inch-mockup-psd-set/

Figura 40 - Pagina web d’Helena Riu Studio. Elaboracié propia.

Figura 41 - Instagram d’Helena Riu Studio. Elaboracié propia. Mockup: https://www.freepik.com/free-psd/
psd-black-smartphone-with-blank-screen-isolated 59515069.htm#fromView=keyword&page=1&position=1&uuid=-
430c1aa9-d513-4903-a7c0-d19f6¢c5814cd&query=Mockup+Phone

Figura 42 - Carroussel d’Instagram sobre la meva historia amb el disseny grafic. Elaboracié propia.
Figura 43 - Carroussel d’Instagram mostrant projectes de I'estudi. Elaboracié propia.
Figura 44 - Exemples de reels penjats a I'lnstagram de I’estudi. Elaboracio propia.

Figura 45 - Exemples d’histories d’Instagram publicades. Mockup: https://mockups-design.com/free-iphone-
16-mockup/

Figura 46 - Exemples de les histories que hi ha dins de cada destacada.

Figura 47 - Collage de miniatures i frames del canal de YouTube de I’estudi. Elaboraci6 propia.

Figura 48 - Ordinador amb el canal de YouTube de I'estudi. Elaboracié propia.

Figura 49 - Frame del video promocional. Elaboracié propia. Mockup: https://www.freepik.com/free-psd/psd-

black-smartphone-with-blank-screen-isolated 59515069.htm#fromView=keyword&page=1&position=1&uuid=430cl1a
a9-d513-4903-a7c0-d19f6c5814cd&query=Mockup+Phone

Figura 50 - Emoticones de I'estudi. Extretes de: https://symbl.cc/es/unicode/blocks/symbols-and-pictogra-
phs-extended-a/

Figura 51 - Estand de I’estudi. Elaboracié propia.

Figura 52 - Estadistiques del primer periode de publicacions a Instagram. Elaboracié propia. Mockup: ht-
tps://goodmockups.com/free-m1-m3-blue-imac-24-inch-mockup-psd-set/

Figura 53 - Estadistiques del segon periode de publicacions a Instagram. Elaboracié propia. Mockup: ht-
tps://goodmockups.com/free-m1-m3-blue-imac-24-inch-mockup-psd-set/

Figura 54 - Estadistiques del canal de YouTube. Elaboracié propia. Mockup: https://goodmockups.com/free-
m1-m3-blue-imac-24-inch-mockup-psd-set/

Figura 55 - Estadistiques de la pagina web al mes de maig. Elaboracié propia. Mockup: https://goodmoc-
kups.com/free-m1-m3-blue-imac-24-inch-mockup-psd-set/
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S6c Helena Riu, dissenyadora grafica, il-lustradora i
artista multimedia de Barcelona.

Des de petita, he estat una apassionada del dibuix i 1la
creacié. Tinc una gran passi6é per la comunicacié visual

i per connectar amb les persones a través de contingut

lnteressos creatiu. Ja sigui elaborant il-lustracions detallades,

desenvolupant projectes multimedia o dissenyant
aplicacions, sempre estic explorant noves formes de

donar vida a les idees.

@ www.helenariustudio.com helenariustudio @ helenariugarcial

Experiéncia Educacio

2023-2024

2022-2024

Estius del
2022/23/24

. I1-lustradora freelance

Universitat Autonoma de Barcelona
Il-lustradora d’un 1libre infantil i 2021-2025

Comunicacié Interactiva
dissenyadora de branding i contingut per a
xarxes socials per a diverses companyies.

. . . . University of California, Los Angeles
UCHA (University Cooperative Housing 2023-2024 ucLA) Y ’ 9

Association) Communication Studies

Gesti6 de xarxes socials, disseny o
Escola d'Art i Disseny de Tarragona

Grafica Interactiva

promocional i suport en esdeveniments. 2019-2021
m=re Prep.pie

& oo de o Programaris

Creadora de contingut per a marques i
esdeveniments.
 Jed ROD B -~
Dissenyadora grafica per a materials
promocionals.

- Habilitats

Dissenyadora de packaging i materials de
preimpressi6é per a supermercats locals.

Generalitat de Catalunya Disseny Grafic
Guanyadora del premi Formacié al UX/UT

Talent. Dissenyadora d’icones per al : »
R . Animacio
portal educatiu de la Generalitat.

- Granota.net
Practiques: Il-.lustradora i

Dissenyadora Grafica/Web.




Dissen
d‘'Aparador

I1l-lustracié Disseny Grafic Narrativa Visual

Disseny d’un vinil per a 1’aparador
d’una botiga que havia de capturar
1’esséncia de les festes tradicionals
de Tarragona, Santa Tecla.

Va ser un  projecte  especialment
especial per a mi perqué vaig créixer

amb aquestes festes.
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Conte infantil

I1-lustracio Disseny Grafic Narrativa Visual

I1-lustradora i maquetadora del 1libre infantil

"Pirates de Xocolata". Vaig tenir una experiéncia
meravellosa col-laborant amb 1'autor per donar vida
a la historia per als joves lectors. Aquest llibre

esta disponible a Amazon en tres idiomes.



lI-lustracions

I1-lustracio

Des de petita, m'ha apassionat dibuixar, i
comparteixo el meu amor per la il-lustracié
a Instagram, on creo il-lustracions,
postals, cartells i adhesius per a ocasions

especials com Nadal o altres dies

significatius.




® Disseny Digital i d'Aplicacions

(]
AR e.o — ele
== ) @ 5 & S a0 §
v v - o~
~ o N\ 7

My posts

Disseny d'App gt ||=

Welcome!

Language

Dissenyadora de 1'aplicacié MindDiary com a

part d'un curs de 1la UCLA enfocat en el

desenvolupament de productes empresarials. Information | i)

MindDiary és una aplicacié dissenyada per i = —_—

Resources

®
donar suport a la salut mental dels @ S

estudiants. Ofereix una comunitat de suport,

L,I Recommended Books
Do you want to write today?
. . ' . . .. 5
un rastrejador diari d'emocions i un diari M

. Podcasts and Webinars

personal per ajudar els usuaris a expressar i

Relaxation Techniques

comprendre els seus sentiments.

Disseny d*App

Dissenyadora de "CreArte", una aplicacié per a
creatius o per a qualsevol persona que vulgui
potenciar la seva creativitat. "CreArte"
combina teoria amb jocs interactius per

inspirar i desenvolupar el pensament creatiu.

< BRAINSTORMING

Helividadeo!,

iesoes b st

RESULTADO FINAL
*

Idioma
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Disseny d’App

Dissenyadora de Virtual Closet, una aplicacid
per organitzar els outfits diaris i gestionar Vi calendario Vi Eseaner WA
un armari en linia. Virtual Closet permet als

usuaris categoritzar la seva roba i descobrir

on comprar peces similars amb un escaner

integrat.

RN
Wik

Campanyes
Publicitaries

Dissenyadora de miltiples campanyes
publicitaries per a Optica Activa, incloent-
hi cartells promocionals per a ocasions
especials i col-laboracions amb altres

ACTIVA

marques.

sptica

Falternativa

e &
R <
10% EXTRA DE
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@ o ATEARUSER BTt e o TE
3 o ) | g
—_ 7
PLINDERIAL TARRACD | PLAGA CORTS CATALANES. i e
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Branding i Xarxes Socials

Edicio de video

color ,mm

(’ Per a la marca Lashes Brows Daleska, vaig crear un manual
#BBIFCC #E9IDAEC #F3ED7C #FIF6C4 de marca per establir una identitat visual consistent. A

més, vaig gestionar el seu Instagram, dissenyant portades

wmmmib&unA. de video, portades destacades, publicacions i diversos

\\\\~__»” continguts audiovisuals.

TADO
H \} USO CORRECTO
— » 1%!‘ A?/()ﬂl\%o

Pemite acntradade  Labouila permanece
arcalompado " lmoiyno eniraare

APRENDIZAJE DE UNA
| =
gus
R
&
\ - e
o técnica de capas ' (', =
3 < & R s
Emaconucapor
> [ g \
N>
/‘\/M 10TV g

Vid

“w? o \ideojoc

Mitjans interactius UI/UX

Dissenyadora del videojoc "BOO!" per a un
projecte de 1'escola d'art. "BOO!" és un
videojoc en qué els jugadors poden triar
personatges Unics, cadascun equipat amb un

poder especial per derrotar el seu oponent.



Animacio

“Un compas de somnis" va ser el meu
primer projecte d'animacié, i vaig

gaudir molt donant vida a aquesta

visi6. Amb una idea clara al cap, em
vaig proposar crear un curtmetratge que
capturés la travessia de seguir un

somni.

Fotollibre

Trobant Detalls" és un fotollibre fisic que
captura racons amagats del nucli antic de
Tarragona, revelant detalls que sovint passen

desapercebuts.



Annex 3: Web

Apartat: Home
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(Especializarme? Yo soy
una disefiadora con
muchas pasiones

—

Transformo tus ideas en disefios creativos que impactan.

Ver servicios

Inicio  Sobre mi

helediu

Mis proyectos

Proyectos Servicios Tienda Contacto o Bé

iHola! Soy Helena Riu, la mente creativa detras de Helena Riu
Studio y tu nueva compariera en el mundo del disefio.

Desde que tengo memoria, el arte y la creatividad han mi
manera de expresarme. Crecer rodeada de lapices, camaras y
libros ilustrados desperté en mi una gran pasion por explorar

y ideas en reali visuales.

Asi nacié Helena Riu Studio, un espacio multidisciplinario donde
diseno, ilustracion, branding y comunicacion se fusionan para
contar historias Gnicas. No me encasillo en una sola
especialidad, porque aprender y experimentar es lo que

realmente me inspira.

Todo este recorrido, cada aprendizaje y reto creativo, me ha llevado a dar vida a proyectos que cuentan historias
A~~~

Ver portafolio




Mis Servicios

Cada proyecto es Unico y mi mision es ayudarte a darle vida a tus ideas a través del disefio. Ofrezco soluciones creativas y

L
Branding

Construyo una identidad visual tnica
para tu marca. Logotipo, colores,
tipografias y papeleria personalizada para
que tu marca destaque

ﬂ

Redes Sociales

Creo contenido atractivo para redes
sociales. Plantillas, posts y stories
disenados para conectar y cautivar a tu

U
[lustracion

llustracion personalizada para tus
proyectos. Regalos familiares,
ilustraciones editoriales y disefio de
personajes Unicos que aportan creatividad
y estilo.que.

Ver mas

Carteleria

Carteleria y materiales para tus eventos.

Disefio de carteles publicitarios,
invitaciones y materiales para que tu
evento sea inolvidable

personalizadas para que tu marca, producto o proyecto destaque y conecte con tu audiencia.

o
Produc

Disefio de product jovador para tu

marca. Desde packaging creativo hasta
etiquetas y merchandising personalizado
para destacar tu identidad.

Diseno Ul/UX

Disefio UVUX que mejora la experiencia
digital. Interfaces personalizadas para
apps y sitios web, con prototipos
interactivos para optimizar la interaccion.

audiencia.

Ver méas

m Yermas

¥
¢ lienes un proyecto en mente?

Hablemos

Apartat: Sobre mi

*
rlu Inicio Sobre mi Proyectos

Servicios  Tienda  Contacto O Be

helei‘nﬁ"

creativestudio

Detras de Helena Riu Studio

ijHola! Soy Helena Riu, disefiadora grafica y fundadora
de Helena Riu Studio. El disefio es mi forma de
expresion y me encanta explorarlo desde distintas
perspectivas: branding, ilustracion, packaging, redes
sociales, carteleria de eventos y disefio UlI/UX.

Descubre mi trabajo

Mi trayectoria

Inicios
Desde pequenia me ha fascinado el arte y la creatividad. Creci rodeada de lapices, colores y libros
ilustrados. grabandolo todo con mi camara digital.

Descubrimiento del disefio




En mi trabajo final de bachillerato. creé mi propia marca de ropa y ahi descubri mi a —
pasion por el disefio.

0O Escuelade Arte de Tarragona

Decidi seguir mi pasion y estudiar Grafica Interactiva en la EADT. Ahi pasé horas aprendiendo y descubri un
nuevo mundo que me apasionaba.

Mi primer trabajo en el sector

Mi primer paso profesional en el disefio fue creando 112 iconos para la webde la
Generalitat de Cataluna. Gracias al concurso Talent Creatiu i Empresa, gané la
oportunidad de colaborar con ellos durante un afio

© Universidad

Hice précticas en una empresa de disefio y trabajé los veranos en una agencia de packaging e impresion. Con
ganas de seguir aprendiendo, comencé la carrera de C icacion | i laUniversidad Auto i
Barcelona.

Creciendo como Disefiadora 0

Mientras estudiaba, trabaj¢ en proyectos que siempre habia sofiado: ilustré un libro
infantil. disefi¢ identidades visuales. cre¢ campaiias publicitarias, gestioné redes
sociales de marcas, disene barates, carteles para eventos e il i
personalizadas.

4 . N
£+ PIRATAS do

, CHOCQLATE 0 Los Angeles

En tercer afio de carrera, me concedieron una beca para estudiar Comunicacion en University of California Los
Angeles. Alli descubri nuevas perspectivas del disefio, formé parte de un club d icacion y trabajé en el
departamento de disefio de mi residencia

Helena Riu Studio (o]

Ahora, en mi Giltimo afio de carrera, Helena Riu Studio es mi Trabajo Final de Grado
el comienzo de mi suefio

Como ves. desde pequena. el disefio ha sido mi forma de expresarme. Lo que empezo como un
juego, hoy es mi profesion y mi mayor pasion.
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¢ lienes un proyecto en mente?

Apartat: Projectes

Mind Diary - Disefiode App

BALES

GENDERLESS BRAND

Balee - Identidad Visual

]
Apartat: Serveis

hel,ei":é’" fiu
creative studio

Hablemos.

Dale vida a tu proyecto

Inicio Sobre mi Proyectos Servicios RICLTEY Contacto © o B&

Proyectos

Ilustraciones personalizadas

Optica Activa - Camparias Publicitarias Un compas de suefios - Animacion

més

Boo - Disefio de Videojuego

CreArte - Disefio App

Inicio  Sobre mi Proyectos  Servicios  Tienda  Contacto © o B&

Servicios

1. Branding

Te ayudo a desarrollar una identidad visual solida y coherente que represente la
esencia de tu marca de manera memorable. A través de un disefio estratégico y
personalizado, crearé todos los elementos clave que tu marca necesita para
destacarse y comunicar su mensaje de manera efectiva.

« Logotipo tnico y memorable.
« Colores corporativos que reflejan tu identidad.
« Tipografias alineadas a tu esencia y visién.



2 llustracion

Si necesitas una ilustracion que cuente una historia Gnica o agregue un toque
especial a tu proyecto, puedo ofrecerte soluciones personalizadas. Ya sea para

familiares, i i itoriales o jes, crearé piezas visuales
que se adapten a tus necesidades y objetivos.

+ Regalos y recuerdos familiares ilustrados a medida.
« llustracién editorial para libros, revistas y portadas.
« Disefio de personajes para proyectos creativos

(animaciones, videojuegos...)

Consultar ahora

4. Redes Sociales

Te ayudo a crear contenido visualmente atractivo y alineado a tu marca, como
plantillas personalizadas, posts y stories, que atraeran la atencion de tu plblico y
fortaleceran tu presencia digital

« Plantillas personalizadas para tus redes sociales.

+ Creacion de posts y stories atractivos y efectivos.

+ Contenidos estratégicos adaptados para conectar con tu
audiencia.

Consultar ahora

6. Disefio UI/UX

Me enfoco en crear interfaces de usuario atractivas y faciles de usar. El disefio U/UX
optimiza la experiencia de tus clientes en aplicaci y sitios web, que
cada interaccién sea intuitiva, funcional y agradable.

« Diseno de interfaces atractivas y funcionales para apps y
sitios web.

0 ipos i ivos y
experiencia del usuario

para mejorar la

« lipograhas alineadas a tu esencia y vision.

« Papeleria personalizada que refuerza tu imagen de marca.

« Manual de identidad visual para asegurar coherencia en
todas las aplicaciones de la marca.

3.Producto

Te ayudo a crear packaging atractivo y funcional, y disefio etiquetas y embalajes que
no solo sean nicos, sino que también cuenten la historia de tu marca.

« Packaging creativo e innovador para tus productos.

« Disefio de etiquetas y embalajes tinicos que resalten.
o isi i para fonar tu marca.

Consultar ahora

5.Carteleria

Para que tu evento se destaque, ofrezco disefios exclusivos para carteleria y
materiales promocionales. Desde carteles publicitarios hasta invitaciones, cada pieza
se crea con el fin de captar la atencion y garantizar que tu mensaje llegue de manera
clara y efectiva.

« Carteles icitarios para i y
eventos.
« Invitaciones personalizadas y carteles para eventos.

Consultar ahora

¢ lienes un proyecto en mente?

Hablemos.



Apartat: Botiga

helené u Inicio Sobremi  Proyectos  Servicios Tienda  Contacto o B&

creativestudio

iBienvenido/a a mi tiendal

Aqui encontraras ilustraciones hechas con mucho carifio, perfectas para decorar o regalar.
Support your local artist <3

Postales ca 2 Prints
Pack 3 Postals Santa Tecla Print Rosalia Print Floral
699€ 699€-99¢€ 399€-1300€ 49¢€

Aiadiral carrito Scleccionar opeiones Seleccionar opeiones Afadiral carrito

Ly

Pack 2 Postales Navidenas Lamina ilustrada - Santa Tecla Pack 3 marcapaginas

49¢€ 49¢€ 899€ 699€

Anadiral carrito Anadiral carrito Anadiral carrito

Sin categorizar Sin categorizar Sin categorizar
Postal Conejoy Oso Postal Ranitas Postal Gato Postal Reno
29€ 29€ 29€ 29¢€

Anadir al carrito Anadiral carrito Anadir al carrito Anadir al carrito

Apartat: Contacte

l‘elenq .u Sobre mi Proyectos Servicios  Tienda Contacto o
creative studio

Cuéntame tu idea

Para solicitar una cotizacion y agendar tu proyecto, completa este formulario con todos los
detalles necesarios. Si tengo disponibilidad, me pondré en contacto contigo en un plazo méaximo
de 72 horas al correo que indiques. jMe hace mucha ilusion darle vida a tu idea <3!

Nombre* Email*

Estoy interesado/aen *
(Branding
Ollustracion
OProducto

[JRedes Sociales

() Carteleria

CDiserio U/UX

¢Enqué te puedo ayudar?

™

[eCAPTCHA
Prvadess - Condiions

[ Nosocunroot



Resultats formulari

Annex 4

23 respostes Enllaga a Fulls de calcul

Resum Pregunta

Antes de hacer el formulario tienes que navegar por la
web: helenariustudio.com. ;Has entrado en la web?

23 respostes

®si
@ No

¢£Como describirias tu primera impresién al acceder a la web?

23 respostes

original util y sencilla de usar, muchas veces cuesta encontrar las cosas en las webs

Creatividad

Bonita e intuitiva

Familiar i professional a la vegada

Muy limpia, ordenada y preciosa. Tiene los

Individual

|_|:| Copia el grafic

colores vivos que contrastan muy bien entre ellos, ademas de que es muy fécil y agradable navegar por

ella.
Muy visual i atractiva.
Muy orientativa y con un disefio muy atractivo

Tiene caracter, te describes muy bien visualmente, con estilo y siendo tu misma.

£Qué te transmite visualmente la identidad del estudio?

23 respostes

positivismo, cercania

Tu

Buenas vibes

Un diseny familiar, tranquil

Confianza, alegria y seguridad

Un sitio calmado pero artistico. Serenidad
Me gustan mucho sus colores y estilo
Estudio juvenil, creativo, amigable, moderno

Entusiasmo y creatividad

¢Encontraste facilmente la informacion que buscabas?

23 respostes

®si
@ No

¢Del 1 al 10 qué puntuacién le darias a la navegacion del sitio web?

23 respostes

Average rating (9.61)

1 2 3 4 5 6 7

0(0‘%) 0(0‘%) 0(0‘%) O(Ol%) 0(0‘%) 0(0‘%) 0(0‘%)
0

|_D Copia el grafic

|_|:| Copia el grafic

7 (30,4 %)

1(4,3 %)

1 2 3 4 5 6 7



¢El menu de navegacion te parece claro e intuitivo? D copia el grafic

23 respostes

®si
@ No
i acil cémo igo? 1D copia el grafic
23 respostes
®si
® No
100%
¢El'tono del contenido te parece cercano y profesional? O copia el grafic
23 respostes
@si
® No
¢Hay alguna seccion o apartado que te haya parecido confuso o LD Copia el grafic

innecesario?

20 respostes

15
10
5
16%)  16%  16%) 16%  16%  1(5%)
0
Cuando afiades al carri... Ninguno Not No, todo bien indicado no

Me parece muy repelii... No No, la verdad que se Il... No.

¢Qué es lo que mds te ha gustado de la web?

22 respostes

El disefio

la combinacion de colores y disefio
La claridad

cataleg de serveis molt ampli

La paleta de colores escogida

La estetica i estilo cercano que isgue. Hace crear una sensacion de proximidad i sentirse a gusto para
contactar.

Lo fluido que es manejar por la web
Lo bien explicado y comunicado que estd todo, y visualmente no le falta detalle, esté super bien.

Desorende creatividad pero sin perder la accesibilidad.

Qué mejorarias? IO copia el grafic

20 respostes

15 %1 (5% (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5% (5 %) || 1(5%1 (5 %1 (5 %1 (5% (5% (5 %1 (5% (5%

0
- Es perfecta Las imagenes me tar... Nada. Sinceramente, nada.
De primeras no he te... Hay muchos product... Nada Principalmente el just... mas...
¢Recomendarias la web a alguien que busque servicios creativos? |0 copia el grafic

23 respostes

®si
® No

Muchas gracias por participar, tu opinién me ayuda mucho!! <3



Annex 5: Calendari de
publicacions Instagram

Publicacio

Data de publicacid
20/12/2024

Descripcio

En aquest reel introdueixo que
estic creant la identitat visual del
meu estudi creatiu, que és part
del meu TFG. Explico que faré
diversos capitols creant tots els
elements de la identitat visual.
En aquest capitol mostro com
creo les targetes de presenta-
cio.

27/12/2024

Aquest és el segon capitol sobre
com crear una identitat visual
des de zero. En aquest capitol
explico qué és un moodboard i
per a que serveix. Alhora, mos-
tro videos del procés de creacio
del moodboard d’Helena Riu
Studio.

30/12/2024

En aquest reel presento el se-
gon capitol sobre com crear una
identitat visual des de zero. Ex-
plico tot el que implica construir
un logotip: des de la quadricu-
la, I’'alineacié dels elements, els
esbossos pels quals passa la
marca, I’area de seguretat i com
establir la mida minima.

31/12/2024

En aquest post comparteixo
una il-lustracié i una reflexié
sobre I'any, ja que el vaig pu-
blicar I’Ultim dia com a resum.




Publicacio

Data de publicacid
04/01/2025

Descripcio

En aquest reel, com a part 3 de la
serie, explico com triar els colors
corporatius de la teva marca. Re-
comano el llibre La paleta perfecta
per aprendre sobre la psicologia
del color, i ensenyo eines com
Contrast Checker per comprovar
si una combinacio de colors té
llegibilitat, i Muzli Colors per trobar
paletes de colors atractives.

09/01/2025

En la part 4 de la série “Creant
una identitat visual des de zero”
parlo dels usos incorrectes d’un
logotip i mostro qué no se li pot
fer al logotip d’Helena Riu Stu-
dio.

12/01/2025

En aquest reel mostro una téc-
nica creativa que consisteix a
inspirar-se en estampats que
pots trobar en qualsevol objecte
quotidia. A partir de I'estampat
d’'un necesser, dissenyo ['eti-
queta d’una espelma i faig una
il-lustracio.

18/01/2025

Aquest video és una continuacio
de la série “Creant una identitat
visual des de zero”, on explico
com escollir la tipografia per a
la teva marca, quins tipus de
tipografia hi ha i que expressa
cadascuna.

24/01/2025

Aquest reel va ser la primera
col-laboracié que vaig aconse-
guir des de Helena Riu Studio.
En el video explico com crear un
packaging, en aquest cas per a
una espelma, amb la web Pac-
dora. Creo una etiqueta i una
caixa per a una espelma amb la
identitat visual de I'estudi.




Publicacio

Data de publicacid

Descripcio

03/02/2025

En aquest reel, com a part 5
de la serie, explico qué és un
motiu grafic, com crear-ne
un i ensenyo el de I’estudi.

08/02/2025

Aquest video és la primera
col-laboracié mencionada al
treball amb la marca Tom-
bow. Ensenyo com fer un
dibuix inspirat en Studio Ghi-
bli, mentre explico per qué
m’agrada tant aquest estudi i
mostro els productes.

A OBl D

helena jiu

Mis inspiraciones 'y
proyectos de diseno
mds recientes

12/02/2025

Carrusel on ensenyo les ulti-
mes inspiracions i projectes
de disseny de I’estudi.

15/02/2025

En aquest video utilitzo una
eina creativa que consisteix
a fer un passeig de color. Trio
el color blau turquesa, ja que
és el color de I'estudi. Des
de Budapest, ensenyo tot el
que hi ha d’aquest color a la
ciutat.

18/02/2025

Aquest video és el primer
d’una série on ensenyo els
serveis creatius de I'estudi.
En aquest cas, mostro el ser-
vei de packaging mitjancant
el disseny de dues etiquetes
personalitzades per espel-
mes.




Publicacio

Data de publicacid
23/02/2025

Descripcio

En aquest reel, ensenyo com
editar de manera cinemato-
grafica amb Premiere.

02/03/2025

Al video explico que he dis-
senyat el cartell del Carnaval
de la Canonja i mostro tot el
procés, els colors utilitzats i
la inspiracio inicial.

06/03/2025

Al reel faig un tutorial d’lllus-
trator per fer adhesius perso-
nalitzats, mentre mostro els
adhesius que he creat per a
I’estudi.

08/03/2025

Cada any, el 8 de marg, per al
Dia de la Dona, faig una il-lus-
tracio juntament amb un text
significatiu.

eativo
e

12/03/2025

Carrusel on, mitjancant foto-
grafies i textos decorats, en-
senyo tots els detalls de I'es-
tudi fisic.




Publicacio

Data de publicacié
16/03/2025

Descripcio

Aquest reel és la segona
col-laboracié de I'estudi
explicada al treball. Al video,
pinto la paret de I’estudi
posant a prova els retoladors
de la marca Sharpie.

GENDERLESS BRAND

25/03/2025

Mostro com crear una identi-
tat visual ensenyant I'exem-
ple real de la marca Balee,
una marca que vaig dissen-
yar per a una clienta real.

28/03/2025

Carrusel de la meva historia
amb el disseny grafic. Apro-
fitant els dissenys que havia
creat per a la seccié de la
pagina web “Sobre mi”, vaig
crear un carrusel adaptat.

30/03/2025

Video didactic on dono la
meva opinio sobre els con-
cursos de disseny (negativa).
Mitjancant exemples de con-
cursos en quée he participat,
explico com, en molts casos,
no estan ben plantejats ni
resolts.

01/04/2025

Video d’actualitat parlant so-
bre la intel-ligencia artificial i
les noves tendencies.




Publicacio Data de publicacid Descripcio

09/04/2025 Carrusel seguint un trend en
quée et mostres a tu ara com
a dissenyadora, juntament
amb les eines que utilitzes.
A la seglent diapositiva, et
mostres de petita amb les ei-
nes amb que vas comencar.

12/04/2025 Video amb wuna narrativa
inspirada en la pel-licula “El
Show de Truman”. Una veu
en off narra el meu dia sent
dissenyadora.

16/04/2025 En aquest reel ensenyo un al-
tre dels meus serveis, que és
la il-lustracié. Mentre explico
el servei, mostro com realitzo
dos encarrecs.

19/04/2025 Video creatiu de la inspiracio
que em vaig emportar d’un
viatge a Paris.

20 Nk ;&v 26/04/2025 Post amb una il-lustracié de
;1@"% )&‘ les que venc a la meva botiga
;§5‘ "l‘% online, tant com a print.




Publicacio

Data de publicacié
04/04/2025

Descripcio

En aquest reel ensenyo com
ha estat crear la pagina web
d’Helena Riu Studio. Explico
anecdotes personals sobre
la programacio i mostro el
resultat final amb un toc
d’humor.

10/04/2025

Al video mostro la realitat de
participar en una fira d’art
fent un vlog del meu dia com-
plet participant-hi.

24/04/2025

Trend on es mostra I'equip
de treball de I'estudi. Com
que és un estudi unipersonal,
amb un toc d’humor mostro
que faig tots els llocs de tre-
ball.

Descubre mis
servicios de disefio

14/03/2025

Aquest carrusel es va penjar
el marg, pero és el segon
que apareix al perfil perque
esta anclat. Es un carrusel
on s’expliquen els serveis de
I’estudi.

07/05/2025

Aquesta és l'altra publicacio
anclada i consisteix en el vi-
deo promocional explicat al
treball. Esta anclada perque
fa un resum rapid de I’estudi.










