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1- MARCO TEÓRICO

1.CATEGORIZACIÓN SOCIAL

2.IDENTIFICACIÓN

3.COMPARACIÓN SOCIAL
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POSTULADOS MÁS DESTACADOS:

RELEVANCIA DE LOS INFLUENCERS EN EL
ECOSISTEMA DIGITAL

TEORÍA DE LA IDENTIDAD SOCIAL

4- MARCO METODOLÓGICO
Método: Cuantitativo, de diseño transversal
Instrumento: Encuesta online estructurada mediante Microsoft
Forms.
Difusión: Redes Sociales ⟶ muestreo no probabilístico 
Escala: Likert 1 a 5

¿CÓMO IMPACTAN LOS INFLUENCERS EN SUS
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CAMBIO EN EL
COMPORTAMIENTO

3- EFECTOS DE LA INFLUENCIA

AUTORA: Paula Sánchez García
GRADO: Administración y Dirección de Empresas

TUTORA: María López Belbeze

INTRODUCCIÓN

¿QUÉ ASPECTOS DEL INFLUENCER EN REDES SOCIALES
AFECTA MÁS EN LAS DECISIONES DE SUS SEGUIDORES?

Este estudio analiza qué factores hacen que los influencers se conviertan en figuras de referencia y cómo influyen en las decisiones, percepciones y comportamientos de los consumidores. En un contexto donde
predomina el marketing digital, los influencers se han consolidado como figuras clave para conectar marcas con sus audiencias gracias a su credibilidad. 
El objetivo de este trabajo es identificar y analizar los factores percibidos en los influencers que inciden significativamente en las decisiones de compra, las percepciones y el comportamiento de los consumidores.
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