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:QUE ASPECTOS DEL INFLUENCER EN REDES SOCIALES
AFECTA MAS EN LAS DECISIONES DE SUS SEGUIDORES?

INTRODUCCION

Este estudio analiza qué factores hacen que los influencers se conviertan en figuras de referencia y como influyen en las decisiones, percepciones y comportamientos de los consumidores. En un contexto donde
predomina el marketing digital, los influencers se han consolidado como figuras clave para conectar marcas con sus audiencias gracias a su credibilidad.
El objetivo de este trabajo es identificar y analizar los factores percibidos en los influencers que inciden significativamente en las decisiones de compra, las percepciones y el comportamiento de los consumidores.
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