Diposit digital
de documents
de la UAB

UrnB

Universitat Autonoma
de Barcelona

This is the published version of the article:

Banqué, Neus; Bonil, Josep, dir. Pensar en emocions per educar el consum
: caracteritzacié de I'equip educatiu de ’Escola del Consum de Catalunya, a
I’hora d’entendre I’espai que tenen les emocions en els processos d’e-a vinculats
a 'Educacié del Consum. 2009. 137 p.

This version is available at https://ddd.uab.cat/record /98204
under the terms of the license


https://ddd.uab.cat/record/98204

UrB

Universitat Autonoma
de Barcelona

Facultat de Ciéncies de 'Educacié

Departament de Didactica de la
Matematica i de les Ciéncies
Experimentals

Master Oficial d’Iniciacio a la Recerca
en Didactica de la Matematica i de les
Ciencies Experimentals

PENSAR EN EMOCIONS PER EDUCAR EL CONSUM

Caracteritzacio de I'equip educatiu de I'Escola del Consum de
Catalunya, a I'’hora d’entendre I'espai que tenen les emocions en els
processos d’e-a vinculats a 'Educacio del Consum

Neus Banqué i Martinez
Director: Dr. Josep Bonil i Gargallo

17 de setembre de 2009






Esta tot barrejat i és una barreja en forma de rinxol:
per tant, en comptes de veure I'emocié aqui i la raé
alla, com les capes separades d'un pastis, el que
passa realment és que ens trobem amb I'emoci6
interferint en la rad i amb la ra6 modificant I'emocio.

Es un frec constant.
(Punset i Damasio, 2004)

No solament cal renovar a cada instant, i al llarg de
tota la vida, les habilitats técniques i I'educacié
centrada en el treball; cal fer el mateix, i encara amb
més urgéncia, quant a l'educaci6 per a crear

ciutadans.
(Bauman, 2006)






Larao
és la capacitat que tenim de pensar abans d’actuar
i d’analitzar allo que existeix,

de preveure les conseqiiéncies de les nostres accions.

També és la voluntat de donar una explicacié logica
a les coses per tal d’entendre-les i controlar-les

La passio

és el moviment del cor

i de I'esperit que té lloc sense

que puguem controlar-lo ni resistir-nos-hi.
Es una atraccio, contra la qual
no podem fer res, que ens empeny

cap algu o alguna cosa,

cap a una idea o una activitat.

La unitat
fa que vegem un conjunt
com una sola cosa, per exemple, una classe.
Hi hagi els alumnes que hi hagi,

en parlem com si fos
un tot indivisible

La multiplicitat
fa que descomponguem una cosa
en multiples elements.
No hi ha una classe, sin6 tot
d’alumnes diferents.

Brenifier, O. & Després, J. (2008). El llibre dels grans contraris filosofics. Barcelona: Editorial Cruila.
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0. INTRODUCCIO

L’Educacid Cientifica del segle XXI hauria de potenciar la formulacié de preguntes
sobre els fenomens naturals i la cerca de respostes a través d’un joc de pensament i
accio. Alhora, té el repte de capacitar la ciutadania en la construccié d’'un mén més
just i sostenible. En aquest marc, I'Educacié del Consum esdevé una eina
afavoridora i significativa per a ajudar a I'alumnat a construir la seva visié del mon
per a actuar-hi.

Els principis del paradigma de la Complexitat serveixen de referéncia a I'hora
d’orientar les practiques educatives d’Educacié del Consum, ja que ajuden a
plantejar una educacié que doti d’eines a l'alumnat per pensar, actuar i comunicar
els fenomens que I'envolten. | sobretot que I'ajudin a pensar en el constant dialeg
entre 'emocié i la rad que plantegen els actes de consum.

La present recerca' pretén aproximar-se a la manera d’entendre la integracié de
'emocié en les practiques educatives d’Educacié del Consum, per part dels
educadors que duen a terme aquestes practiques. Aquesta aproximacié esdevé un
primer pas en la formacié d’equips educatius amb competéncia per integrar els
elements emocionals en les practiques educatives, en contextos educatius que es
dissenyen en base als principis de la complexitat

La recerca s’ha desenvolupat a I'Escola del Consum de Catalunya, de I'Agéncia
Catalana del Consum. | el focus d’'estudi és l'equip educatiu de la institucio

esmentada.
A continuacio es presenta el desenvolupament de la recerca dividida en sis apartats.

El primer apartat fa una aproximacio al problema de recerca, situant-ne la seva
concrecio, la seva justificacié i I'objectiu i preguntes que orienten la recerca.

El segon apartat situa els referents teorics que donen cos i sentit a la recerca que
es planteja.

El tercer apartat presenta I'aproximacié metodologica que s’ha seguit en la recerca

per tal de dotar de coheréncia i sentit els passos que requereix.

! Aquest treball s'ha dut a terme en el marc del Grup de Recerca Complex, reconegut com a Grup de

Recerca Emergent per 'AGAUR de la Generalitat de Catalunya.
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El quart apartat fa una descripcid del procés seguit per dur a terme I'analisi de les
dades.

El cinqué apartat exposa els resultats de la recerca en format individual i de grup.

El sise apartat, ofereix les conclusions a les que ha arribat la present recerca al llarg
del seu recorregut.

| per ultim, en el seté apartat es recull la bibliografia consultada i citada per al

desenvolupament de la recerca.



Pensar en emocions per educar el consum 1. Plantejament del problema de recerca

1. PLANTEJAMENT DEL PROBLEMA DE RECERCA

En aquest apartat s’exposa el problema de recerca des de les diferents optiques del
seu plantejament. En primer lloc, es contextualitza el problema de recerca amb la
seva finalitat, limitacions i destinataris. En segon lloc, es justifica la rellevancia de la
recerca. Tot seguit se’n presenta la finalitat. | en darrer lloc, es concreta I'objectiu i

preguntes de recerca.

1.1. EL PROBLEMA DE RECERCA

Plantejar els reptes de I'educacid en la societat actual implica proposar reptes per a
una educacié que ha de formar ciutadans que viuen en una civilitzacié construida
sobre un model economic basat en la produccio i el consum massiu (Pujol, 2006).

En la societat del consum, s’evidencia cada cop més que els actes de consum no
s’expliguen només per una dimensié racional, sind també per una dimensio
emocional. Per aquest motiu 'Educacié del Consum (EdC) té el repte d’aproximar-se
al camp de les emocions, amb l'objectiu de dissenyar activitats que les integrin,
situant la importancia de les emocions i les sensacions en els actes de consum
(Bonil i Calafell, 2007).

Dins d’aquest marc I'Educacio Cientifica es planteja com una eina per avancar cap a
'Educacié per la Sostenibilitat (EdS). | entre les diferents opcions per abordar la
EdS, I'Educacié del Consum apareix com una opcié interessant. Situar-se en
I'Educacié del Consum suposa optar per un paradigma que ajudi a orientar I'accié
educativa, i €s aqui on els principis el Paradigma de la Complexitat (Morin, 2001)
ens serveixen com a referencia.

Davant del repte de donar respostes als problemes socials i ambientals, el
paradigma de la complexitat constitueix una forma de situar-se en el mén
caracteritzada per tres eixos clau: un model de pensament, un marc etic i una accio
sobre el medi. El model de pensament esdevé una oportunitat per organitzar
situacions educatives que plantegin noves formes de pensar el moén, ja que mai és
un pensament complert, esta en constant construccio. | alhora és un pensament que
pressuposa que I'emocio i la rad no s’exclouen en la construccié del coneixement,

sin6 que dialoguen i es complementen.
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Per aquest motiu, la present investigacio es situa dins la linia de recerca existent al
voltant del Paradigma de la Complexitat en el Grup Complex del Departament de
Didactica de la Matematica i de les Ciencies Experimentals, de la Facultat de
Ciencies de I'Educacio de la Universitat Autonoma de Barcelona. Dins d’aquesta
linia, la present recerca focalitza el seu interés en el dialeg entre I'emocid i la ra6 en

les situacions d’e-a, des d’una visié hologramatica de les practiques educatives.

1.2. JUSTIFICACIO DE LA RECERCA

Definir la linia de recerca no ha estat una tasca facil. La decisio final neix de la
consideraciéo conjunta entre diversos elements, que per el seu pes i la seva
rellevancia han estat clau en la justificacio de la present recerca. Aquests son:
Rellevancia per al camp en didactica de les ciéncies. Un aspecte fonamental a I'hora

de triar el problema de recerca era que fos d’actualitat i rellevancia per a la comunitat
investigadora en Didactica de les Ciencies.

Limits i possibilitats. Tenint en compte que el primer es presentava ambicios, calia

prendre consciéncia de jugar entre les possibilitats que ens ofereix el camp, el
professorat de la Facultat o el programa de master, i el limits temporals o de
recursos que també existeixen en la present recerca. Per tant s’havia de focalitzar
I'ambit de recerca en un tema concret.

Interessos personals. Si els dos punts anteriors es presentaven forga racionals,

aquest tercer introdueix la subjectivitat personal. Se’'ns dubte els interessos
personals havien d’estar presents en tot el procés de recerca, ja que l'esforc i la
dedicacio que requereix la recerca havien de complementar-se amb una satisfaccio
personal. Per aquest motiu la linia de recerca lliga amb la propia curiositat i les
ganes de formacié en I'ambit d’estudi.

Practica professional. | per dltim, els interessos personals no poden deslligar-se de

la practica professional, i en aquest cas tenia clar que la linia de recerca triada havia
d’aproximar-se a la propia practica professional, per tal de convertir-se en un suport i

en una millora personal i alhora professional.

1.3. FINALITAT DE LA RECERCA
La finalitat de la present recerca es concreta en avancar en la formacio d’equips

educatius amb competéncia per integrar elements emocionals en les practiques
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educatives, en contextos educatius que es dissenyen en base als principis de la
complexitat.

Aquesta finalitat forma part d’un projecte més ampli, i per tant no quedara assolida
amb les dades i conclusions de la present recerca. La recerca que es presenta sera

un primer pas per la situacio inicial del problema.

1.4. CONCRECIO: OBJECTIU | PREGUNTES DE RECERCA
La concreci6 del problema de recerca parteix de la finalitat de la propia recerca. Per

tal d’abordar-lo es planteja un objectiu general i un seguit de preguntes de recerca.

Objectiu de larecerca:

Caracteritzar un equip educatiu en tipologies docents, en funcié del paper que, els seus

membres, assignen a les emocions en els processos d’e-a vinculats a 'Educacié del Consum.

Per tal d’assolir I'objectiu de la recerca caldra determinar com es considera el paper
que s’assigna a les emocions en els processos d’'e-a vinculats a 'EdC. Aquesta
consideracio, es plantejara sota el marc de I'Educacio Cientifica, on es fa evident la
rellevancia del problema, ja que tal i com exposa Garritz (2009) els investigadors en
didactica de la ciéncia han oblidat la part afectiva com una de la que depén
crucialment I'aprenentatge.

Per altra banda, i tal i com s’explicara en profunditat en I'apartat de metodologia de
la present recerca, les dades es categoritzaran segons l'organitzacid de les
practiques educatives en el marc de la concepcié constructivista i socio-
constructivista (Coll, et. Al., 1999).

Pregunta general de recerca:

Com entenen, els membres d’'un equip educatiu, el paper que tenen les emocions en els

processos d’'e-a vinculats a I'Educaci6 del Consum?

Per tal de poder donar resposta a aquesta pregunta de caire general, la recerca
planteja un seguit de preguntes especifiques que es podran respondre amb I'analisi

de les dades que aporti la poblacié estudiada.
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Preguntes especifiques de recerca:

1. L’equip educatiu fa referéncia als vértexs que configuren el triangle interactiu, de les
practiques educatives en el context de la recerca, a I'hora de definir I'espai dels elements
emocionals?

2. L’equip educatiu fa referéncia als dos ambits escalars de configuracié de les practiques
educatives, establint connexions entre ells, a I'hora de definir 'espai dels elements
emocionals?

3. Quins perfils educatius, respecte el paper de les emocions en I'e-a vinculat a 'Educacio del

Consum, permeten establir els resultats de la recerca?

1.5. LIMITACIONS DE LA RECERCA

La present recerca, pel fet d’estar contextualitzada en un escenari educatiu amb una
caracteritzacio concreta, fa que presenti un seguit de limitacions que s’han assumit
des dels plantejaments inicials d’aquesta.

Primerament, I'equip educatiu que forma la poblacié estudiada, parteix dels principis
del paradigma de la Complexitat per a dissenyar la proposta didactica que ofereix
'Escola del Consum de Catalunya (ECC). Per tant les dades obtingudes sovint
estableixen connexions amb aquest principi teoric. Per aguest motiu, els resultats
obtinguts s6n només valids i significatius en aquest context. Tot i que poden orientar
accions (recerques) similars en altres contextos.

En segon lloc, I'instrument de recollida de dades ha estat dissenyat partint de la
caracteritzacio de I'equip educatiu i del context de la recerca, i aixo ha facilitat tant la
interpretacié de la demanda que es feia en l'instrument, com el procés general de
recollida de dades. Per tant, cal assumir que la mateixa recerca en un altre escenari
educatiu, requeriria variar I'instrument de recollida de dades, aixi com el procés
general de I'analisi.

En tercer lloc, I'equip educatiu de 'ECC presenta un alt grau de cohesio entre els
membres que el configuren. Aixo podria presentar una limitacio en la recerca, ja que
les justificacions donades per cada educador/a podrien haver estat condicionades
per les converses i comentaris realitzats entre ells. En tot cas, en la present recerca
no s’ha considerat aquesta variable de gran influéncia en el resultat de les dades.

En quart lloc, el focus d’estudi per a la present recerca és I'equip educatiu de 'ECC,
format per 10 educadors. Aquest nombre apareix com una limitacié de la present

recerca, ja que la poblacié es concreta en un nombre molt reduit de persones.
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Alhora, pero, aquesta limitaciéo esdevé també una potencialitat de la recerca ja que
permet coneixer en profunditat un context educatiu, lluny de voler fer una
generalitzacio de les dades.

| en darrer lloc, la investigadora forma part de I'equip educatiu de I'ECC. Per tant
coneix el context i la poblacié de la recerca en profunditat. Aquest contacte directe
ha suposat haver de prendre distancia amb la poblacié estudiada, en algun moment
del procés de recerca, per tal de no condicionar les dades recollides.

Per totes aquestes limitacions esmentades es considera que els resultats de la
recerca son valids per a I'equip educatiu de I'Escola del Consum de Catalunya, i per
a la propia institucié educativa. | per tant, no son transferibles a d’altres institucions
educatives 0 a d'altres equips educatius on també es consideri rellevant la preséncia

d’elements emocionals en els processos d’ensenyament-aprenentatge.

1.6. DESTINATARIS DE LA RECERCA

Tal i com ja s’ha presentat fins al moment, la recerca s’emmarca en un context molt
delimitat, en el qual els resultats prenen significat. Per aquest motiu, els destinataris
de la present recerca és la propia poblacio estudiada i el context del que formen part,
per tant, 'equip educatiu i 'Escola del Consum de Catalunya. Els resultats de la
recerca seran un primer pas per a un futur pla de formacioé que afavoreixi un model
integrador dels elements emocionals en els tallers d’Educacio del Consum en els
que I'equip participa diariament.

Per altra banda, i tal i com ja s’ha exposat anteriorment, la present recerca es situa
dins la linia de recerca existent al voltant del Paradigma de la Complexitat, en el
Grup Complex del Departament de Didactica de la Matematica i de les Ciéncies
Experimentals, de la Facultat de Ciencies de I'Educacio de la Universitat Autonoma
de Barcelona. Per tant, aquesta recerca també té com a destinatari aquest grup de

recerca, ja que pretén ser una aportacié més en I'ambit d’estudi.
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2. MARC TEORIC

En aquest apartat es presenta el marc teoric en el que es sustenta la present
recerca. Aquests referents teorics es concreten en tres ambits: Ciéncia escolar i
complexitat, Emocio6 i educacid cientifica, i Caracteritzacio de I'emoci6. Tot seguit

s’aprofundeix en cadascun d’ells en I'ordre presentat.

2.1. CIENCIA ESCOLAR | COMPLEXITAT

Des del segle XVII la forma de pensar el mén i amb ella la construccié del coneixement,
condicionat pel pes de la ciéncia classica, ha seguit un enfocament fonamentalment
determinista i ha aplicat una logica mecanicista, basada en la racionalitat cartesiana. Sota
aguesta oOptica els fets i fenomens s’han estudiat fraccionant-los en petites parts i
analitzant les seves caracteristiques parcials. Aquesta manera tradicional d'abordar la

realitat ha permés analitzar alld concret. (Izquierdo, et. al., 2004)

En ple segle XXI, els plantejaments de la ciencia classica esdevenen insuficients. |
€s per aixd que es requereix una ciéncia que plantegi I'analisi dels problemes i dels
fenomens del mén des de la seva complexitat (Sanmarti, 2002). Esdevé, doncs,
necessari questionar-se quin model de ciéencia s’ha d’ensenyar a I'alumnat del
segle XXI, per tal de poder fer front als reptes dels nostres temps.

Amb aquest plantejament com a base, els principis del paradigma de la
complexitat esdevenen un bon referent conceptual a I'hora d’integrar, de forma
significativa, en els processos d’e-a, aquesta nova forma de pensar el mén (Pujol,
2001). El nou plantejament de la ciencia moderna, que Morin denomina pensament
complex (Morin, 1994), no obvia segons l'autor, els principis de la ciéncia classica
sind que els amplia i els enriqueix.

Sota aquest punt de mira, la ciéncia escolar pensada en base als principis del
paradigma de la complexitat, es planteja capacitar la ciutadania per a pensar, sentir,
comunicar i actuar davant dels reptes de la societat actual (Izquierdo, et. al., 2004).
Per tant, la ciéncia escolar es converteix en una activitat que, dins d’'un marc social
complex, té per finalitat que I'alumnat construeixi noves formes significatives de

pensar, sentir, comunicar i actuar per explicar i transformar el mon en el que vivim.
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Davant el repte de donar resposta als problemes que planteja la societat actual, el
paradigma de la complexitat suposa una opcié ideologica orientadora de valors,
pensament i accié (Bonil, et. al., 2004). Reuneix aportacions de camps molt diversos
que configuren una perspectiva etica, una perspectiva del pensament i una
perspectiva de I'accio (Pujol, 2002).

La present recerca centra el seu focus d’atencié en el principi de pensament
complex, i és per aquest motiu, que I'explicacio seguent es centra en aguest principi.

La perspectiva del pensament complex aporta un canvi en els problemes que es
plantegen a l'aula, convertint la ciencia escolar en una activitat que necessita
regular-se de forma continuada en funcié del context cientific, el social i el d’aula
(Izquierdo, et. al., 2004). En paraules del propi autor (Morin, et. al., 2003), el
pensament complex no €s mai un pensament complert, ja que sempre esta en
constant construccio; és un pensament que assumeix la incertesa ja que sap que la
certesa €s un mite, i considera més potent un pensament que reconeix la imprecisio;
és també un pensament que pressuposa que I'emocio i la raé no s’exclouen en la
construccio del coneixement, sind que dialoguen i es complementen entre la logica i
la imaginacié. El principi del pensament complex esdevé, doncs, entre altres
elements que el caracteritzen, una oportunitat per organitzar situacions educatives

que plantegin noves formes de pensar el moén.

Plantejar la ciencia escolar des del principi del pensament complex, suposa
incorporar les tres perspectives que integra.

Incorporar la perspectiva sistéemica, suposa estudiar els fenomens del mén des
d’'un punt de vista dinamic, on conflueixen a la vegada diferents causes i diferents
efectes, mediats per un component significatiu d’'indeterminacio, i en la que no es
renuncia a una dimensio temporal que orienti el disseny de mecanismes que facilitin
la creacio de models en 'alumnat (Izquierdo, et. al., 2004).

Incorporar la perspectiva dialogica, suposa plantejar que els fenomens estan en
constant dinamisme a causa del constant dialeg amb el seu entorn. Aixo permet
veure els fenomens com espais complementaris, tot i que a priori puguin semblar
antagonics (Bonil, et. al., 2004).

| incorporar la perspectiva hologramatica en la ciencia escolar suposa pensar en

els fenomens d’estudi en un constant dialeg entre el macro i el micro. Suposa
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acceptar que un sistema esta format per un conjunt de parts i a la vegada dins de
cada part esta tot el sistema (Bonil, et. al., 2004). Per tant, es fa necessari no perdre
de vista les diferents escales d’analisi dels fenomens per a poder viatjar entre elles i
les seves connexions, i sense obviar la presencia de la incertesa i el dinamisme que
intervé en elles (Izquierdo, et. al., 2004).

Es en aquesta darrera perspectiva on centrarem l'atencié en la present recerca, ja

gue permetra situar i entendre el tractament i posterior analisi de dades.

Aixi doncs, incorporar la perspectiva de la complexitat en la ciencia escolar fa
replantejar el seu punt de partida. La ciéncia escolar complexa (Izquierdo et. al.,
2004) que requereix la ciutadania dels nostres temps, planteja I'estudi de nous
fenomens des d’'un enfocament sistemic, tenint en compte I'atzar, la indeterminacio i

el dialeg entre nivells escalars.

Aquesta nova conceptualitzacié de la ciéncia escolar complexa es guia per uns
valors situats en I'ambit etic, sociopolitic i epistemologic. No perd de vista el paper
de les emocions en la construccié del coneixement cientific, ja que permet un dialeg
permanent entre el rigor i la creativitat (Mayer, 2002). No obvia la importancia de
'accio tranformadora dels individus en el mén que viuen i de si mateixos. | per
altim, considera la importancia del llenguatge com una eina que permet
I'emergéncia de noves explicacions, donar nom a allo que s’'observa i a les relacions
que estableixen, i per tant canviar la manera en que mirem els fenomens del mon
(Izquierdo, et. al., 2003).

2.2. EMOCIO | EDUCACIO CIENTIFICA

Des d’'una época molt primerenca de la meva vida se m’havia advertit que les decisions
encertades provenien d’'un cap fred, que les emocions i la rad no es barrejaven, com
l'aigua i I'oli. Vaig créixer acostumat a pensar que els mecanismes de la rad existien en
una regio diferent de la ment, on no es permetia que I'emocié s’hi interposés, i quan
pensava en el cervell que hi havia darrera aquesta ment imaginava sistemes neuronals

separats per a la rad i I'emocid. (Damasio, 2001)

La tradicié racionalista que ha seguit I'educacié cientifica, ha considerat, de forma

general, que la racionalitat, la serietat, la neutralitat, I'estudi, I'objectivitat o la
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regularitat s’entenen com quelcom divergent i diferent a la creativitat, la imaginacio,
I'emocio, el sentiment, la intuicio, el desordre o la llibertat (Izquierdo, et. al., 2004).

Des de ja fa décades, pero, i sota el principis de ciéncia escolar que s’han exposat
en l'apartat anterior, existeix la consideracid que aquesta perspectiva no permet
comprendre el mon en la seva complexitat. Fer ciencia suposa crear models teorics i
aixo és indissociable d’imaginar, crear, emocionar-se i pensar noves respostes. Per
tant I'educacid cientifica i la ciéncia escolar haurien de contemplar com a factor

cabdal 'aprendre a emocionar-se (Sanmarti, 2004).

2.2.1. L’emocio ila Didactica de les Ciencies

Tradicionalment s’han mantingut al voltant de I'educacio, unes tradicions docents (i
també socials), que la tractaven d’'una tasca simple, per a la que Unicament era
necessari conéixer la materia, tenir una mica de practica docent i, excepcionalment,
adquirir alguns coneixements “pedagogics” de caracter general (Gil, et. al., 2000).

McDermott (1990) i Viennot (1997) (llegit a Gil, et. al., 2000) han demostrat les
insuficiencies d’'una formacié del professorat que separa els continguts cientifics dels
pedagogics, fent explicita la necessitat d’'un tractament global, integrat, dels
problemes que planteja el procés d’e-a de les ciencies. | és dins d’aquest marc en el
gue sorgeix la didactica de les ciencies, que va desenvolupar, en el seu moment, un

nou camp de coneixements.

El problema central que es planteja la didactica de les ciencies rau en com
ensenyar Ciéncies significativament (Sanmarti, 2002), potenciant en la ciutadania la
formulacié de preguntes i la cerca de respostes entre el pensament i I'accié (Puijol,
2003). Pero paral-lelament hauria d’aportar a les noves generacions elements per a
construir noves formes de sentir, pensar, actuar i comunicar (Pujol, 2003) en el seu
mon.

En aquest context ressaltem la rellevancia que pren la porcié afectiva (Garritz,
2009) de I'ensenyament i aprenentatge de la ciencia. Les emocions que genera la
ciencia i el seu aprenentatge son prerequisit per a una construccié significativa
d’aquest tipus de coneixement (Sanmarti, 2002). Tot i aixi en el camp de la didactica
de les ciencies sovint s’ha promogut la raé com la Unica que intervé en els processos
d’ensenyament-aprenentatge (Vazquez i Manassero, 2007). | es fa encara present

aguest argument quan hi ha autors que avui en dia opinen com n’és de rellevant
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I'oblit, per part dels investigadors en didactica de la ciéncia, de la faceta afectiva com
una de les que depén crucialment I'aprenentatge (Garritz, 2009).

Aquesta determinada aproximacié a la didactica de les ciéncies porta a reflexionar al
voltant de la relacié entre: que ensenyar?, com s’aprenen les ciéncies?, i com

ensenyar ciencies?.

Queé ensenyar?

Lemke (2006) assenyala algunes de les critiques actuals a I'educacié cientifica en
les societats avancades, i entre les que tenen a veure amb la consideracio de les
emocions, defineix la preséncia de continguts abstractes, una ciéncia “plana” i
superficial, de caracter obligatori, poc flexible en el seu métode d’ensenyament, no
preocupada per la creativitat ni les preocupacions socials i poc atenta a les
dimensions afectives i emocionals de lI'aprenentatge, etc. En definitiva, es genera
una imatge deshumanitzada de les ciencies (Lemke, 2006).

Dins d’aquest marc es fa necessari redissenyar I’educacio cientifica, per al segle
XXI. El plantejament de la didactica de les ciéncies hauria d’oferir a la ciutadania una
educacié cientifica que faci de la ciencia una auténtica companya d’altre formes de
veure el mon, i una contribucié essencial a la seva alfabetitzacié multimodal (Lemke,

2006), i aix0 passa per prendre en consideracio les emocions.

Com s’aprenen les ciencies?

Tradicionalment, I'aprenentatge de les ciéncies s’ha entés com una bona dotacio
d’'informacié a I'estudiant, que conjuntament amb un bon treball per la seva part,
conduia a la construccié del saber sense dificultat.

Seguint amb la visié de didactica de les ciencies que s’ha anat exposant, actualment
reflexionar sobre com els estudiants aprenen ciéncies, suposa centrar I'atencié en
com influeix en la construccié del seu coneixement cientific la forma de percebre els
fets, els seus raonaments, els seus sentiments i actituds les interaccions amb els
altres, etc. (Sanmarti, 2002).

Per tant, des d’'un punt de vista emocional, els sentiments, els valors personals, la
motivacio, els interessos, el determinat tipus de clima a l'aula (Garritz, 2009), etc.
sbén elements significatius a I'hora d’explicar per que tothom no apren ciéncies de la

mateixa manera (Sanmarti, 2002).
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Com ensenyar ciencies?

| per ultim, abordar aquesta nova visié de ciéncia suposa pensar en nous escenaris
educatius on la ciencia trenqui amb els limits disciplinaris que caracteritzen
I'educacio, per assolir una educacio6 alternativa en ciencia (Cachapuz, 2007). L’'autor
planteja una aproximacié a diferents escenaris educatius on la ciencia i I'art
dialoguen per abordar els continguts de la classe de ciéncies a través de I'emocio.
En paraules del propi autor: apropar-se a la ciéncia a través d’aquest llenguatge es
converteix en una oportunitat perqué aquells alumnes que no tenen vocacié en la
ciencia s’endinsin en un mén on la imaginacié i la creativitat €s possible, i on les
emocions vers la ciéncia experimenten un canvi considerable (Cachapuz, 2007). Per
tant, plantejar la didactica de les ciéncies considerant 'emocid, suposa pensar que la
ciencia en si mateixa no pot assumir en la seva totalitat I'explicacié dels fenomens
del mon i sorgeix la indispensable necessitat d’'un dialeg entre disciplines que

possibiliti explicar els fenomens del moén (I1zquierdo, et. al., 2004).

Aixi doncs, assolir amb éxit aguesta nova didactica de la ciéncia que té en compte
'emoci6, passa per fer canvis fonamentals en la propia aproximacié dels
investigadors i docents a I'educacio cientifica. Sense refusar el que ha estat i €s,
pero amb el punt de mira d’explorar junts noves formes de pensar, ensenyar i
aprendre (Lemke, 2006).

2.2.2. L’emocié i I’Educaci6 del Consum

Segons Pujol (2002) la ciéncia constitueix un important element dinamitzador de la
societat, font de desenvolupament individual i col-lectiu. La ciéncia forma part de la
cultura i com a tal esta estretament vinculada al model social de cada societat.
Actualment, aquest model es construeix sota una cultura ecologica i social
guestionada que constitueix una forma d’entendre el mon, les relacions entre els
éssers humans, i entre aquests i la naturalesa que es mostra caduca i fins i tot
suicida. Es la cultura d’una civilitzaci6é que ha desenvolupat un model social construit
sobre un model economic fonamentat en la produccio i el consum massiu, en el que
la ciencia i la tecnologia tenen un paper fonamental (Pujol, 2002).

En aquest es fa urgent la cerca i construccié de noves formes de pensar, comunicar
i actuar en el mén. Buscar noves formes per abordar la situacié actual és un repte

per al pensament huma en els camps economic, politic, étic, ecologic i social; i en
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conseqguencia planteja el repte de com afrontar I'educacié, en concret la cientifica
(Pujol, 2002).

| és aqui on I'Educacié del Consum (EdC), en base als principis de l'educacié
cientifica que s’han exposat fins al moment, esdevé una eina molt potent per dotar
d’eines a la ciutadania a I'hora de viure i posicionar-se en i davant del mon.

Educar els consumidors i les consumidores significa plantejar-se el repte d’afavorir la
formacio de la ciutadania per donar respostes a les caracteristiques de la societat
del consum des d’'un posicionament critic, actiu i responsable, amb competéncia per
prendre les decisions propies entenent que les estrategies d’accio en un mon

canviant han de ser necessariament dinamiques (Bonil i Querol, 2007).

Historicament I'EdC s’ha desenvolupat prenent com a referéncia uns models
didactics que presenten en comu un cert plantejament dogmatic (Pujol, 1996).
Davant la necessitat d’'un posicionament critic i transformador, en els darrers anys es
planteja un nou model d’educacié del consum associat als principis del paradigma de
la complexitat. Aquest model veu la societat de consum com un espai de conflicte
permanent i obert a la indeterminacio, en que els individus sén actors que participen
en la construccio del futur (Bonil i Querol, 2007). L’'EdC es configura, doncs, com una
plataforma per descobrir noves formes de consum que considerin, per exemple, la
rellevancia de les emocions en cadascun dels actes de consum que fem diariament.
Prendre el paradigma de la complexitat com a punt de referéncia conceptual per a
dissenyar contextos afavoridors de I'EdC comporta contrastar el canvi que es
planteja en les practiques educatives.

Igual que ha passat en I'educacio6 cientifica i en la ciencia escolar, 'EdC s’ha centrat
tradicionalment en consignes racionals basades en temes topics com la publicitat,
els diners, les joguines, etc. (Pujol, 1996).

Situant-nos, de nou, en la perspectiva cientifica, aquesta forma d’abordar I'EdC,
constitueix una perspectiva que obstaculitza comprendre el moén (Izquierdo, et. al.,
2004). Partint del principi de pensament complex (Morin, 2003), en el que es
pressuposa que I'emocio i la rad dialoguen en la construccié del coneixement, 'EdC
té el repte de fer una immersié en el camp de les emocions.

En el context de la societat actual, Bauman (2007) planteja que el mén esta ple de
possibilitats, com una taula de buffet plena de suculents plats, la quantitat dels

quals sobrepassa els limits del golafre més extrem. Els convidats som els
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consumidors, i el desafiament més exigent al que hem de fer front és la necessitat
d’establir prioritats: refusar algunes opcions i deixar-les inexplorades. En aquest
marc I'EdC té la responsabilitat de coneixer quins mecanismes activen determinades
emocions (Bonil, 2008), quines emocions es plantegen en el nostre entorn de
consum i, quines son les eines que poden ajudar a la ciutadania a explorar les seves
emocions en aquests contextos. Amb la darrera finalitat de dissenyar activitats que
integrin en elles el camp de les emocions (Bonil, 2008).

Plantejar aquesta visio de I'Educacié del Consum, sota els principis del paradigma
de la complexitat, suposa entendre que cada acte de consum que fem esdevé un
dialeg constant i permanent entre I'emocié i la rad. En paraules d’'Ariely (2008), per
prendre decisions ben fonamentades, dalguna manera hem d’experimentar i
entendre I'estat emocional en qué estarem a l'altre costat de I'experiéncia. | aixo, es
converteix en una oportunitat per entendre aquestes situacions educatives com una
porta a la reflexidé i al coneixement sobre el propi pensament, dins de situacions
quotidianes i significatives. | també, com una oportunitat per entendre que darrere
les accions, estrategies i valors que ens mouen com a persones (consumidores) hi

ha quelcom més que la ra6 (Bonil, 2005).

2.3. CARACTERITZACIO DE L’EMOCIO

Sembla que nhomés importa pensar, la raé, i que tot alld subjacent a ella, I'emocio i el ser,
s6n menys importants, quant en realitat formen un tot. El millor que podem dir és que
“som”, que la vida resideix en el nostre organisme i que tenim emocions i sentiments, i que
tot aix0 té una gran influéncia en la imaginacio, el procés de pensament i raonament.
(Damasio i Punset, 2004).

Les emocions juguen un paper cabdal en les nostres vides. Per aix0 no €s
d’estranyar que hagin estat objecte de preocupacio i analisi al llarg de la historia.

En el camp de l'educacié, en general, diversitat de linies d'investigacié sobre
'aprenentatge analitzen amb interes la dimensié emocional i informen de la gran
influéncia que té sobre I'educacid, un seguit de constructes tals com la motivacio,

I'autoconcepte, les actituds, els interessos, etc. (Vazquez i Manassero, 2007).
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L’interes de la present recerca no es centra en conceptualitzar I'educacié emocional
dins I'ambit de la didactica de les ciencies. La finalitat de I'educacié emocional es
concreta en un procés educatiu continu i permanent, que pretén potenciar el
desenvolupament emocional com a complement indispensable del desenvolupament
cognitiu (Bisquerra, 2006). | I'interés de la present recerca, lluny de situar-se en
aguesta linia, es centra en aproximar-se a la integracié de les emocions en els
processos d’e-a de I'EdC, i per aix0 es fa necessari conceptualitzar que s’entén per

emocio.

L’'estudi de les emocions compromet camps tan diversos com son el de la
Neurologia, Biologia del Coneixement, Filosofia, Sociologia, Psicologia o
Neurobiologia, per a mencionar alguns dels molts que s’han endinsat en I'ambit. En
tots ells es destaca la importancia de les emocions per adaptar-se, sobreviure i
entendre com els humans conceptualitzem el mon, els valors i les relacions que
desenvolupem amb els altres i amb nosaltres mateixos. Existeix, a més a més, un
acord sobre el paper rellevant que té per a motivar I'aprenentatge, i per a comunicar-

se amb els altres, aspectes fonamentals en I'educacié (Hugo, 2008).

La paraula emoci6 proveé del llati movere (moure), amb el prefix e, que pot significar
moure cap a fora, treure fora de nosaltres mateixos. Aix0 pot suggerir que la
tendéncia a actuar esta present en cada emocié (Bisquerra, 2006). A consequéncia
de la diversitat d’estudis i interpretacions de I'emocid, ha estat descrita de formes
diferents. Entre la gran diversitat de definicions adoptem les dues seguents com a
referéncia: Estat complex de I'organisme caracteritzat per una excitacio o pertorbacié
gue predisposa a una resposta organitzada. Les emocions es generen habitualment
com a resposta a un esdeveniment extern o intern (Bisquerra, 2006). | des de la
neurobiologia, Conjunt complex de respostes quimiques i neuronals que formen un
patré diferent. (...) El resultat dltim de les respostes és situar I'organisme en
circumstancies propicies per a la supervivéncia i el benestar (Damasio, 2007).

En el rerefons d’aquest dues definicions podem trobar un patré comu d’explicacié al
procés de la vivéncia emocional: esdeveniment - valoracid - canvis fisiologics =
predisposicié a I'acci6 (Lazarus, 1991).

L’emociéo és un component multidimensional que es refereix sovint a una gran

diversitat d’estats, que sovint es solapen en la mateixa paraula.
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Sense voluntat d’extendre el present apartat en un analisi de dimensié inabastable al
voltant de la caracteritzacié de I'emocid, considerem rellevant distingir dos termes
gue en algun moment o altre sorgeixen en la present recerca.

Per sentiment s’entén una actitud originada a partir d’'una emocio, pero que perdura
més en el temps, a diferéncia de I'estimul que l'origina. A nivell metaforic Damasio
(2007) fa la seguent diferenciacio: “les emocions es representen en el teatre del cos;
en canvi els sentiments es representen en el teatre de la ment”.

Per afecte entendrem la qualitat de les emocions, que poden ser d’afecte positiu 0
d’afecte negatiu (Bisquerra, 2006). Tot i que la paraula presenti certa connotacio

positiva.

Davant la distinci6 d’aquests tres conceptes, que sovint en el llenguatge més
col-loquial es fan servir gairebé com a sinonims, ressaltem la delimitacio poc clara i
precisa que s’ha fet dels termes emocionals al llarg de la historia. La complexitat dels
estats emocionals dificulta aquesta precisio, i és per aquest motiu que al llarg de la
present recerca es fara us del terme paper de I'emocio, englobant en ell els diferents
estats presentats. Es fa Us d’aquest terme de forma indistinta per la dificultat prevista
a I'nora d’analitzar unes dades que abordaven, de forma personal i subjectiva per
cada membre de la mostra, justificacions al voltant de la presencia de 'emocio en els

processos d’e-a.
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3. METODOLOGIA

En aquest apartat es presenta la metodologia utilitzada al llarg de la recerca.
Primerament es presenta el context i poblacié. Tot seguit es fa una justificacid
metodologica, seguida del instrument dissenyat per al procés de recollida i selecci6

de dades. | finalment s’exposa el marc de referéncia per al tractament de dades.

3.1. POBLACIO | CONTEXT

En els darrers anys, al voltant de I'educacié formal s’han anat consolidat un seguit
d’entitats educatives que amb elements en comd amb el curriculum del sistema
educatiu formal (objectius educatius i nivell de reflexié didactica), ofereixen activitats
de suport al sistema educatiu formal. Sén lluny d’englobar-se en el que es considera
I'educacié no formal, ja que aquesta no incorpora la reflexié curricular que integren
aquestes entitats, tot i situar-se fisicament fora dels centres educatius.

Es en aquest marc on es situa la present recerca, en concret a 'Escola del Consum
de Catalunya (ECC). Aguesta entitat pertany a I'’Agéncia Catalana del Consum
(ACC), organisme autonom que depen de la Conselleria d’Economia i Finances, de
la Generalitat de Catalunya. L’ACC té com a objectiu principal garantir els drets de
les persones com a consumidores de productes i usuaries de serveis. | entre els
seus diferents objectius especifics, destaca el de formar, informar i educar les
persones consumidores. Per aquest motiu, el 2003 es va crear I'ECC. Aquesta
esdevé un servei public gratuit que vol afavorir i potenciar la presencia de I'Educacio
del Consum (EdC) dins I'ambit educatiu catala.

L’Agencia Catalana del Consum s’encarrega de la gestié administrativa de 'ECC i ha
adjudicat, mitjangant un concurs public, la gesti6o didactica al Departament de
Didactica de la Matematica i de les Ciéncies Experimentals de la Facultat de
Ciencies de I'Educacio, de la UAB.

L’Escola del Consum de Catalunya presenta entre els seus objectius generals el de
constituir un espai permanent de treball de 'EJC en I'ambit catala; afavorir I'accés a
'EJC a la poblacio escolar de Catalunya; i facilitar la inclusi6 de I'EAC en els
curriculums de les diferents etapes del sistema educatiu. Per tal d’assolir aquests
objectius, 'ECC es constitueix com un Centre d’Estudis de I'Educacié del Consum

on es realitzen de forma simultania activitat docent, innovacio i recerca.
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Dins d’aquest context, la poblacié en la que es focalitza la recerca sén els 10

educadors que integren I’equip educatiu de I'Escola del Consum de Catalunya.

3.2. APROXIMACIO METODOLOGICA

La recerca s’emmarca en una de les principals tendencies de la investigacié

educativa qualitativa: el paradigma interpretatiu. Centrant I'interés en descriure i

interpretar un fenomen determinat en un context concret (Koeting, 1988. Dins de

Carr & Kemmis).

L’estratégia de recollida de dades es defineix partint dels elements significatius del

context de la recerca. D’aquests elements dos d’ells es consideren els més

rellevants a tenir en compte:

- l'equip educatiu esta situat en horari laboral, en diferents espais fisics amb una
distancia entre ells que no permet reunir a tot I'equip;

- I'equip educatiu, per a solucionar aquesta distancia fisica, té establerts diferents
sistemes i canals de comunicaci6 a través de la via virtual.

Per altra banda, i amb la finalitat d’obtenir dades amb la maxima riquesa possible, i

que permetin dur a terme un analisi amb més profunditat, es planteja una recollida

de dades que contempli les opinions individuals i col-lectives.

Partint dels aspectes anteriors, es planteja un instrument de recollida de dades que

intenta contemplar-los en el seu plantejament. L’instrument es caracteritza per:

- Incloure diferents moments temporals en la seva recollida de dades, per
impossibilitat de realitzar un Gnic moment conjunt amb tot I'equip educatiu. Aixo
és favorable en dos aspectes. El primer, per a diferenciar els moments de
recollida de dades individuals i col-lectius. | el segon, per a constatar si les
opinions expressades pels educadors son consistents quan es planteja la
mateixa pregunta en moments temporals diferents (sense que aixo signifiqui
plantejar un estudi comparatiu en el temps).

- Aprofitar dos dels canals de comunicacio establerts per I'equip educatiu: la
comunicacié virtual a través del correu electronic i una reunié presencial de tot
I'equip educatiu programada de forma trimestral.

- Presentar un nivell de discurs multimodal per aprofitar les dinamiques, eines
didactiques i recursos que I'equip inclou i utilitza en els seus taller educatius. Aixo
facilita recollir més informacié i potenciar les possibilitats expressives de cada

llenguatge (Lemke, 2006)
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L’estratégia d’analisi de les dades es situa en un nivell d’analisi descriptiu, amb
disseny d’estudi per enquesta. S'opta per aquest tipus d’analisi ja que la finalitat es
situa en analitzar i descriure un fenomen concret d’un context educatiu. Aixo no és
sinonim de dur a terme una investigacié que es limiti a la mera recollida de dades, ja
gue es dbna resposta a la questido que guia la present recerca. Per a dur a terme
aguest analisi es generen unes categories classificades en dos ambits, que
presenten relacions entre elles, i que a partir de les relacions que s’estableixen
permetran generar tipologies explicatives.

| s'opta per el disseny d’estudi d’enquesta perque els guestionaris sén l'instrument
que permetran una millor qualitat en la informaci6, i faran més eficac el procés de
recollida de dades. Tot seguit es presenta la caracteritzacio de linstrument de
recollida de dades.

3.3. INSTRUMENT DE RECOLLIDA DE DADES

L’instrument de recollida de dades es concreta en tres questionaris. Tots ells

cerquen la mateixa finalitat i es presenten sota la mateixa pregunta, pero la resolucié

que es demana a l'equip educatiu difereix en la forma en cadascun dells. Aixi
mateix, els tres questionaris de I'instrument mantenen la mateixa estructura:

- A través dimatges (emoticones) s'introdueix el focus central de la pregunta
d’investigacio (elements emocionals). Fer Us d'un nivell de discurs multimodal, a
partir dels recursos didactics del context de recerca, potencia la informacié en la
informacio recollida, aixi com ['expressivitat que afavoreix cada llenguatge
(Lemke, 2006).

- Es proposa en els dos primers qulestionaris, una pregunta de justificacio
individual, i en el tercer questionari una pregunta de justificacio col-lectiva.
Aquesta diversitat de justificacions és de gran importancia, i es potencia amb
I'objectiu de posar en interaccié totes les opinions possibles. Aixo implica discutir
I posar en dubte alguns punts de vista, amb l'objectiu d’establir unes “regles de
joc” en les que es combini el pensament critic, la reflexié i la participacid
(Sanmarti i Pujol, 2002).

Els dos primers questionaris ofereixen una setmana per a la seva resolucio. | el

tercer questionari es resol en una reunié del propi equip educatiu. Els tres moments

de recollida de dades es distribueixen en tres setmanes consecutives.

Tot seqguit es presenta I'exemple dels quiestionaris, amb la resposta de I'educador 4.
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- Tries la paraula clau ? (questionari 1):

El glestionari 1 té com a objectiu recollir les opinions individuals, sobre la pregunta
general de la recerca, dels 10 membres de I'equip educatiu de I'ECC.

El questionari es feia arribar als subjectes mitjancant el correu electronic. En aquest
es presentava la recerca i la finalitat, i a continuacié es demanava que es contestés
el questionari que s’adjuntava en un arxiu.

La resposta consistia en que cada educador/a escollis tres paraules que per a ell
definissin I'espai que tenen els elements emocionals en el moment de realitzar un
taller educatiu a I'ECC, i justificar-ne el perque.

El guestionari es presentava, en arxiu .ppt, de la segiient manera:

Tria i escriu que per a tu
representin I'espai que tenen els
a I’hora de
realitzar un taller didactic a 'ECC, i

el per que.
PARAULA 1: | ESFORC | FARAULA 2: COMPLEMENT
He triat aquesta paraula perqué ... He triat aquesta paraula perqueé ...
Moltes vegades volem que surtin i costa molt. Ens basem en la tecria i no deixem que Treballar I'educacid sense que surtin les emocions en cap moment &s impossible, és el
surtin aguests elements emocionals. Depeén molt del taller que estiguem realitzant i del millor complement que podem tenir als nostres taller.

grup que tinguem.

Majaoritariament a primaria surt més facil que a secundaria. Perd sempre hi és,

PARAULA 3: REPTE

He triat aquesta paraula perqué ...

Per tal de fer veure que no tots reaccionem igual davant un impacte, Cadasci te les
Seves emcions quan veu un anunci, un producte, una obra..,

S'ha aconseguir obrir aguesta emocio personal | poder veure la dels alires. Seran millor o
pitjors que la meva?? Aqui esta ef repte! Ni millor, ni pitjor... DIFERENT.

Figura 3a. Mostra del questionari Tries la paraula clau? (questionari 1)
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- Tries I’element clau? (questionari 2):

El questionari 2 té com a objectiu recollir les opinions individuals sobre la pregunta
de la recerca dels 10 membres de I'equip de la ECC. El procediment d’'entrega i
resposta era identic al del questionari 1.

Amb aquest qlestionari es pretenia complementar les respostes donades per cada
subjecte en el questionari 1, amb les donades en el questionari 2.

La resposta consistia en que cada educador/a escollis un element de la ECC que
per a ell definis I'espai que tenen els elements emocionals en el moment de realitzar
un taller educatiu a 'ECC, i justificar-ne el perque.

El guestionari es presentava, en arxiu .ppt, de la segiient manera:

Escull de 'ECC que per a
tu representi I'espai que tenen els
al’hora de
realitzar un taller didactic a lECC. Fes-
li una fotografia, insereix la imatge i
el per qué de la teva tria.

(si tens problemes per a realitzar |la fotografia, descriu
I'element de tal manera que sigui identificable)

He triat aquest element perqué ...

Depén mokt de quin educadorfa estigui fent el taller. Algd es pot centrar molt en als
elements emocionals, altres menys, altres els hi donen més émfasi, d'altres no tant,
altres complementen amb ells, d'altres van a la teoria..

Conclusié. Nosaltres som els qul fem els tallers | som qui exposem les nostres vivencies |
coneixement. Ens elis movem aguests elements tenint en compte el nostre entorn
{alumnat) | sensacions personals (quin dia tens avui?)

Figura 3b. Mostra del questionari Tries I'element clau? (questionari 2)
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- Ens emparaulem plegats ? (questionari 3):

El gUestionari 3 té com a objectiu recollir les opinions col-lectives dels 10 membres
de I'equip educatiu de I'ECC, sobre la pregunta de la recerca.

Amb aquest qlestionari es pretenia complementar les respostes donades per cada
subjecte en el questionari 1 i 2, amb les dades del questionari 3 on la resposta
s’organitzava col-lectivament, en funcié de la discussi6 amb altres membres de
I'equip.

El procediment de resposta d'aquest formulari adoptava diferents passos. Era
necessaria l'interaccié personal entre educadors i per aquest motiu la comunicacié
virtual no era util. La resposta d’aquest questionari es va organitzar dins d’'una
dinamica preparada per la investigadora. Primer es va mostrar una presentacio de
diapositives amb el total de paraules i elements escollits. Posteriorment es va
presentar una caixa tancada que contenia 30 papers. En cada un dells hi havia
escrita una de les 30 paraules que havien escollit el total d’educadors en el
guestionari 1. Es va proposar als educadors organitzar-se en tres grups formats a
I'atzar, escollir 10 paraules per grup (també a I'atzar), i escriure amb elles una poesia
(dinamica utilitzada en el taller Anem de compres? de I'ECC) que representés I'espai
gue tenen els elements emocionals en el moment de realitzar un taller educatiu a
'ECC i justificar el perque. Es va deixar 3/4 d’hora perqué cada grup elaborés la
seva creacio i justificacio, i en acabar cada grup va exposar la seva poesia.

Tot seguit s’exemplifica la poesia elaborada per el grup en el que va participar

I'educador 4, i la justificacié elaborada.

PILAR

La nostra poesia significa...

El pilar és I'el t que suporta I' iIra

Es el que permet quedar-te o anar més enlla
Es El que permet construir coses impensables
EsEl que permet sorprendre, Imaginar, ...

Es un complement necessarl.

Creiem que les emocions poden ser un dels pilars

Figura 3c. Mostra del quiestionari Ens emparaulem plegats? (questionari 3)
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3.4. RECOLLIDA | SELECCIO DE DADES

Durant el procés de recollida de dades ha estat necessari decidir un seguit de criteris
per tal de mantenir la coherencia interna del procés de recollida, seleccio i analisi de
dades de la recerca. Tot seguit sS’exposen aquests criteris.

Els tres guestionaris que presenta l'instrument de recollida de dades demanen a la
poblacié investigada una justificacid. Aquesta va directament lligada amb la tria de
les paraules, I'element, o la creacié del text-poesia, que representa per a cadascun
d’ells I'espai que tenen els elements emocionals dins dels tallers d’EJC de I'ECC.
Aixi doncs es decideix com a primer_criteri de recerca que les dades Uutils per a
I'analisi seran les justificacions que ha fet cada membre de I'equip educatiu, de
forma individual o col-lectiva, en cadascun dels moments de recollida de dades.
S’entén per justificacid I'aportacié de raons per defensar un posicionament i es fan
en relacio a un cos de coneixement (Jorba et. al., 1998).

Les dades, en cadascun dels guestionaris presentats, es comptabilitzen de la

seguent manera:

justificacio tria 1a paraula

Tries la paraula clau? I— S
o ) justificacioé tria 2a paraula justificacions individuals
(questionari 1)

justificacio tria 3a paraula

A l'Annex 1 es presenta el recull de dades d’aquest qliestionari.

Tries I’element clau? o o
justificacio tria element justificacio individual

(questionari 2)

A I'Annex 2 es presenta el recull de dades d’aquest questionari.

Ens emparaulem plegats? | justificacié creacio text- S _
. . . justificacio col-lectiva
(questionari 3) poesia

A I'Annex 3 es presenta el recull de dades d’aquest questionari.

Per tant, per cada educador es recullen 4 justificacions individuals, i 1 justificacio
col-lectiva. Tenint en compte que la poblacié es configurava per un total de 10
educadors, les dades recollides amb els tres questionaris, es comptabilitzen en un
total de 40 justificacions individuals i 3 justificacions col-lectives.
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Un segon criteri de recerca ha estat seleccionar les dades sota el marc de la
concepcid constructivista i socioconstructivista de I'ensenyament i aprenentatge. |
partir del triangle interactiu (Coll et. al., 1999), adaptat al context de la recerca, com a
base d’analisi de les dades i posterior representacio dels resultats.

Un tercer criteri de recerca, tenint en compte els dos anteriors, és el de considerar
de cadascuna de les justificacions recollides aquells segments de significativitat que
aportin dades rellevants per a la recerca. De tal manera que cada justificacié no sera
analitzada de forma global i general, sind que es fragmentara en segments de
significativitat que aportin informacié diferent. Per tant, si dins d’'una mateixa
justificacio es fa referencia més d'una vegada a la mateixa informacio, es
considerara dins del mateix segment de significativitat.

| un quart i darrer criteri de recerca ha estat el de mantenir I'ética durant el
desenvolupament del procés de recollida, analisi i resultats de la recerca. Prendre
consciencia d’aquest factor és de rellevant importancia en qualsevol recerca. Encara
pren més rellevancia quan I'ambit de recerca és el camp de I'educacié, ja que molt
sovint el focus d’analisi son les persones que en formen part. | en el context de la
present recerca, encara és més important ja que la investigadora forma part de
I'equip educatiu que configura la poblacié de recerca, i aixdo ha requerit mantenir-se
al marge d’aquest equip en els moments que assumia el rol d’investigadora. Es per
aixd que per tal de no condicionar la participacié dels membres de I'equip educatiu
en la recerca, s’ha mantingut 'anonimat en les dades, i no s’ha donat cap informacio

complementaria a la que oferien els questionaris.

3.5. MARC DE SELECCIO, ANALISI | REPRESENTACIO DE DADES

Tal i com s’acaba d’exposar, un criteri de la present recerca ha estat seleccionar les
dades sota el marc de la concepcié socioconstructivista de I'ensenyament i
aprenentatge (Coll et. al., 1999). El mateix criteri s’ha fet servir a I'hora d’analitzar i
representar les dades, tal i com es presentara amb detall en I'apartat 4.

Situar la present recerca en aquest marc de referéncia, ha permés dotar de
coherencia i sentit el tractament, analisi i representacié de les dades. | alhora ha
permés també entendre amb detall les caracteristiques propies i especifiques de les
practiques educatives que es donen en el context de recerca, en relacido a la

integracio de I'emocid, sota el mateix marc que es plantegen aquestes practiques.
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Segons Coll (1995), i centrant-se en I'ambit de les practiques educatives escolars,
per entendre qué és el que passa en el si de les aules, cal identificar previament els
ambits o esferes que intervenen en la configuracié d’aquestes practiques. Aquesta
afirmacio es considera totalment valida per totes aquelles practiques educatives que
es donen en institucions de suport al sistema educatiu formal. El model de triangle
interactiu que proposa Coll (1999), introdueix els principals ambits o esferes que
s’han considerat importants en la configuracio de les practiques educatives escolars
(Coll, 1999).

Sabers culturals de
la comunitat

Seleccié de
sabers

PEC, PCC

Continguts

Docent Alumnat

Equip docent Tipologia
d’alumnat

Sistema Model del
educatiu « > ciutadania

Institucions P - -
educatives ~ Ciutadania

Figura 3d. Esquema del triangle interactiu (Coll, 1999)

D’acord amb la proposta de triangle interactiu de I'autor, aquest ens déna una visié
sistemica que ens ajuda a entendre que les practiqgues educatives es configuren a
partir de diferents nivells i que les accions i decisions que es prenen en cadascun
dels nivells tenen influencia en els altres nivells. L’autor proposa els seglents ambits
per a entendre les practiques educatives, que corresponen al diferents nivells de
triangle presentat.
- Ambit de I'organitzacio social, politica, econdmica i cultural. En aquest ambit
s’inclouen aquells aspectes que influeix en els fenomens educatius a partir dels
valors que caracteritzen cada comunitat i les decisions que es prenen a partir

d'ells.
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- Ambit del sistema educatiu formal. En aquest ambit s’inclouen els aspectes
relacionats amb I'estructura, I'organitzacio i el funcionament del sistema educatiu.

- Ambit dels centres educatius (institucions educatives). Aquest és I'ambit on
es porta a terme l'educacio, i es caracteritza per tots aquells aspectes que
condicionen en bona mesura el que fan els professors i els alumnes a les aules.

- Ambit de l'aula o grup-classe (practica educativa). Aquest ambit inclou tots
aquells aspectes concrets de la propia practica educativa, on es dbéna la

interaccié entre professor, alumne i contingut.

3.5.1. El triangle interactiu en els diferents ambits.
Cadascun dels ambits presentats anteriorment esdevenen elements cabdals per
identificar, entendre i explicar qué passa durant el desenvolupament d’una practica
educativa. Tot i aixi, la present recerca Unicament situa i planteja I'analisi en dos
d’ells: 'ambit de les institucions educatives, i 'ambit de I'aula grup-clase (que a partir
d'ara anomenarem taller educatiu). S’opta per aquests dos ambits ja que es
considera que son els que permetran dur a terme un analisi de les dades més
coherent i ajustat amb I'objectiu de la present recerca. Per aquest motiu tot seguit es
presenta la configuracié del triangle interactiu en aquests dos ambits d’analisi.
Aquests triangles (figura 3e i 3f) presenten adaptacions respecte la formulacio
original (Coll, 1999), per tal de contextualitzar-los a les caracteristiques de la

institucio educativa on es desenvolupa la recerca.

| 1 l___"___ ______ |
<4 Curriculum w < Continguts
L | /2 S, A" \
// ‘ \\ ,' \\
,’—————i ______ |\\‘ /’ ___-v____l \
/1 Institucié educativa  Tallereducatiu y
K -t W v T~ \\ K === __'_"-..,_ \
/ \ / \

¥ S S’ NS - S AT S W ..
. . e 1
i Equip educatiu |<----- - Poblacié escolar i . Educador/a '€------- »  Alumne/a
e e e e e e e e e e e - 1 e e e e e e e e = e e e e e e — =

Figura 3e. Triangle interactiu de I'ambit

Institucions educatives (Adaptacié Coll, 1999)

Figura 3f. Triangle interactiu de I'ambit
Taller educatiu (Adaptacié Coll, 1999)

En I'apartat 4.1.2. de la present recerca, es fa una aproximacié amb meés profunditat
en la concrecid i definicié de cadascun dels vertexs que conformen els dos triangles

interactius presentats.
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4. ANALISI DE DADES

En aquest apartat es presenta el procés que s’ha seguit a I'hora d’analitzar les
dades: la codificaci6, els ambits i les categories que s’han establert i el tractament i
representacié dissenyat.

4.1. PROCES D’'ANALISI

4.1.1. Codificacio de les dades

Seguint els criteris etics de tota recerca, i per tal de respectar I'anonimat personal i
professional de la poblacidé estudiada s’ha establert una codificacio de les dades
obtingues. Tot seguit s’explica i exemplifica el procés seguit per a establir aquesta
codificacio.

Cadascun dels deu educadors de I'equip educatiu de 'ECC s'identificara amb un
namero. Per altra banda, quan doni una resposta en grup amb altres educadors/es,
s’identificara amb un numero compost format per I'agrupacié de tots els niumeros

dels educadors/es que formen el grup. A continuacié es mostra una taula d’exemple.

EDUCADOR GRUP
6 5-6-7

L’instrument de recollida de dades esta format per tres quiestionaris: dos d’ells amb
resposta individual, i un amb resposta col-lectiva. A cadascun d’aquests questionaris

se’ls assigna una lletra, tal i com mostra la taula d’exemple seguent.

QUESTIONARI LLETRA
Tries la paraules clau? (individual) P (de paraula)
Tries I'element clau? (individual) E (d’element)
Ens emparaulem plegats? (col-lectiu) | T (del text-poesia que resulta)

Tal i com s’explica en els apartats 3.3 i 3.4, de cadascun dels qliestionaris s’obté un
nombre diferent de dades. En el guestionari Tries la paraules clau? s’obtenen 3
justificacions individuals. En el questionari Tries I'element clau? s’obté 1 justificacio
individual. I en el questionari Ens emparaulem plegats? s'obté 1 justificacio

col-lectiva.
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A cadascuna de les justificacions se’ls assigna un numero, tal i com mostra la taula

d’exemple seguent:

EDUCADOR QUESTIONARI LLETRA JUSTIFICACIO NUMERO
_ Justificacié la paraula 1
Tries la paraules __
P (de paraula) | Justificacié 2a paraula 2
clau?
Justificaci6 3a paraula 3
Tries I'element o
6 E (d’element) Justificacio element 4
clau?
T (del text-
Ens emparaulem _ o _
poesia que Justificacio text-poesia 5
plegats?
resulta)

Per tant, i seguint la codificaci6 que s’'acaba d’explicar, a continuacié es mostra
I'exemple complert de les dades obtingudes amb un educador/a.

EDUCADOR Dades
P.6.1
P.6.2
6 P.6.3
E.6.4
T.(5-6-7).5

4.1.2. Establiment d’ambits i categories d’analisi

Tal i com s’explica en el punt 3.5, la present recerca s‘'emmarca en la proposta
d’analisi de les practiques educatives, proposada per Coll (1999), a partir del triangle
interactiu.

La proposta es basa en situar el triangle interactiu en els diferents ambits de
configuracié de les practiques educatives per tal de tenir una visi0 complerta
d’aquestes. Tot i aixi, la present recerca Unicament situa i planteja I'analisi en dos
dels nivells d’'analisi proposats per l'autor: 'ambit de les institucions educatives, i
I'ambit de l'aula grup-classe (taller educatiu), adaptant la caracteritzacido d’aquests
ambits al propi context de la recerca. S’opta per aquests dos nivells ja que es
considera que permetran analitzar, més acord amb I'objectiu de la recerca, les

justificacions de la poblacié referents a lI'espai dels elements emocionals en els
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processos d'e-a vinculats a I'Educacido del Consum. Alhora que sén els meés

significatius i que permetran assolir amb mes profunditat I'objectiu de la recerca.

Sota aquest punt de mira, i considerant els dos ambits que s’'acaben citar,
s’estableixen 2 ambits i 8 categories en les que es classificaran els segments de
significativitat de les 43 justificacions recollides. Les categories i els ambits no es
consideraran excloents dins d'un mateix segment de significativitat, és a dir, que un

educador/a pot incloure referéncies a més d’una categoria o als dos ambits.

Les categories i els ambits es recullen en la representacié seguent.
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Figura 4a. Ambits i categories de classificacio de les dades

Aquesta representacié agrupa en un prisma de base triangular, dos triangles
corresponents als dos ambits seleccionats per a I'analisi. Tots dos triangles formen
una mateixa figura amb connexions entre ells, ja que un ambit té cabuda dins de
I'altre, fet que s’indica amb el gradient de color i les linies discontinues que els

connecten.
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Tot seqguit s’explica el significat de cadascun dels ambits, i de les categories que
conformen la figura, per tal de dotar de sentit i coherencia a les justificacions
analitzades.

® AMBIT 1 — INSTITUCIONS EDUCATIVES
L’ambit institucions educatives s’explica per les institucions on es porta a terme
I'educaci6 formal. En el context de la recerca, ens situem en la institucio concreta de
I'Escola del Consum de Catalunya de I'Agencia Catalana del Consum, una entitat de
suport al sistema educatiu formal. Les categories que formen aquest ambit d’analisi
son les seguents:
@® cat. 1.A = Poblaci6 escolar
La categoria poblacié escolar s’explica per tot aquell alumnat possible receptor
dels tallers educatius de I'Escola del Consum de Catalunya: alumnat d’Educacio
Primaria, Secundaria Obligatoria i Post-Obligatoria, i Educacié Especial. Es a dir,
tot aquell alumnat comprés en aquestes etapes educatives.
® cat. 1.B = Curriculum
La categoria curriculum s’explica per el curriculum propi de I'ECC, segons el qual
s’entén que I'Educacié del Consum pot dotar d’eines a I'alumnat per situar-se en
el moén i construir el seu estil de vida de forma critica i responsable. Des
d’aquesta perspectiva les activitats s’orientaran cap a la cerca de preguntes per a
pensar, cap a la recerca en diversitat de llenguatges per a comunicar, i cap a la
incorporacio de l'atzar per a una accio estrategica (Calafell et. al., 2008).
® cat. 1.C = Equip educatiu
La categoria equip educatiu s’explica per tots aquells membres de I'equip de
'ECC que d’'una o altra manera contribueixen al disseny, recerca i posada en
practica de les activitats d’e-a que es realitzen. Es per aix0, que dins d’aquesta
categoria també gquedaran incloses, a banda dels educadors, aquelles persones
de I'equip administratiu que garanteixen l'assisténcia dels centres educatius, i
realitzen assessorament en els continguts propis de materia de consum.
@ cat. 1. D = Institucié Educativa
La categoria institucio educativa s’explica com I'emergéncia resultant del dialeg
de les tres categories anteriors. Aquest dialeg fa emergir una institucié educativa
concreta, 'ECC. Es caracteritza per un projecte educatiu que dota de sentit i

personalitat 'ECC dins I'ambit educatiu catala.
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® AMBIT 2 — TALLER EDUCATIU
L’ambit taller educatiu s’explica per la propia practica educativa. En el context de
'ECC ens situem en el moment in situ de qualsevol activitat educativa que s’ofereix
a la poblacié escolar. Les categories que formen aquest ambit d’analisi sén les
seguents:
= Alumne/a
La categoria alumne/a s’explica per cada membre de la poblacidé escolar amb el
que es realitza el taller educatiu. Es a dir, I'alumnat que entra en joc en la propia
practica educativa de 'ECC.
® cat 2.B = Contingut
La categoria contingut s’explica per la focalitzaci6 en el qué aprendre del
curriculum de la institucié educativa, a I'hora de dissenyar un taller educatiu.
Cadascuna de les activitats educatives que ofereix la institucié es concreten en
uns determinats continguts, i aquests sén en els que es centra aquesta categoria.
=>» Educador/a
La categoria educador/a s’explica per la propia persona que realitza el taller amb
I'alumne/a. Es a dir la figura educativa que esta en contacte amb I'alumne/a, amb
el contingut i amb el context, dins d’una situacio d’e/a.
=> Taller educatiu
La categoria taller educatiu s’explica com I'emergéncia resultant del dialeg de les
tres categories anteriors. Per tant, aguesta categoria recull qualsevol element que
emergeixi dins la propia activitat educativa: des de les relacions socials que s’hi
donen, fins als escenaris educatius que s’hi creen, I'aproximacio als continguts
d’e-a, etc.

Aixi doncs, s’estableix la codificacio seguent:

Ambit de les institucions . _
_ Ambit de taller educatiu
educatives
1 2
Poblacio escolar 1.A Alumne/a 2.A
0
'% Curriculum 1.B Contingut 2.B
3 Equip educatiu 1.C Educador/a 2.C
[
O Institucié educativa 1.D Taller educatiu 2.D
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4.1.3. Tractament de les dades
Una vegada les dades han estat recollides i codificades, és moment de definir, en
base als ambits i categories d’analisi presentades, quins sén els segments de
significativitat de cadascuna de les justificacions. Per a fer-ho, es seleccionen
aquells segments que justifiquen la preséncia d’elements emocionals, al voltant
d'alguna de les categories que contempla l'adaptacid del triangle interactiu que
s’acaba de presentar. Per tal de poder analitzar les dades, s’ha generat una graella
que agrupa tots els fragments de significativitat d'un mateix educador/a, i els
categoritza en funcié de I'ambit i categoria a la que corresponen. També s’han
generat tres graelles que corresponen a les dades dels tres grups formats pels
diferents educadors.
Totes les graelles inclouen la codificaci6 de les dades, els segments de
significativitat de les justificacions, la classificacio6 en ambits i categories, i una
justificacio de la classificacié realitzada. Finalment es presenta un recompte
guantitatiu del total de segments que es refereixen a cadascun dels ambits i
categories, que sera Util per a la representacié posterior de les dades.
Tot seqguit es presenta un exemple de la graella individual de I'educador 4, i la graella
del grup en el que participa el mateix educador.
El total de graelles de la poblacié estudiada, a nivell individual i col-lectiu, s’adjunten
a l’Annex 4.
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AMBIT 1 AMBIT 2
Codi Transcripcio categories categories Justificacié
1A 1B ] 1Cc [ 1D [ 2A [ 2B | 2C | 2D

P.4.1. “...volem que surtin” (...) “...ens basem en la
teoria i no deixem...”

“..depén molt del taller que estiguem Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi

realitzant...” taller d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

“...idel grup que tinguem...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia al
grup d’alumnes que participen en l'activitat educativa de
'ECC.

P.4.2. “..treballar l'educacio...” (...) “..que podem Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referencia a la
tenir als nostres tallers...” finalitat essencial per la qual existeix la institucio

educativa ECC, educar a través d'una proposta
educativa que presenta tallers.

“...és el millor complement...” Pertany a la categoria 1.B. ja que fa referéncia a les
emocions com un complement a I'EdC; per tant,
s’introdueix un element caracteristic del curriculum propi
de 'ECC, la inclusio de les emocions.

P.4.3 “..no tots reaccionem igual davant d’'un Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a la
impacte...” (...) “..cadascu té les seves diversitat que presenta la poblacid escolar a la qual es
emocions...” dirigeix la institucié educativa ECC.

“...ni millor ni pitjor...diferent...” Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a un
element significatiu de la institucié educativa, la
diferéncia que presenta en la manera d’entendre 'EdC
vers altres institucions amb la mateixa finalitat.

E.4.4 “...depén molt de quin educador/a esta fent el Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
taller...” (...) “...nosaltres som els qui fem els propia persona que gestiona el taller educatiu,
tallers...” I'educador/a.

“...depén molt de quin educador/a esta fent el Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi

taller...” (...) “...nosaltres som els qui fem els taller d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

tallers...”
RECOMPTE PER CATEGORIA | 1 1 1 2 1 - 1 2
RECOMPTE PER AMBIT 5 4
LLEGENDA ) )
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives - Ambit 2: Taller educatiu
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau? 1.A.: Poblacio escolar 2.A.: Alumne/a
E: justificacio del instrument Tries I'element clau? 1.B.: Curriculum 2.B.: Contingut
4: educador 4 1.C.: Equip educatiu 2.C.: Educador/a
1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio. 1.D.: Institucié Educativa 2.D.: Taller educatiu




) Transcripcio
Codi

AMBIT 1

AMBIT 2

categories

categories Justificacié

1.A 1B 1.C 1.D 2.A

2B 2C | 2D

'estructura...”

“..el pilar és Tlelement que suporta

Pertany a la categoria 1.D. ja que I'estructura podria
definir-se com la propia institucié educativa, sustenta
tot el que hi passa dins d’ella.

“...el que permet quedar-te o anar més enlla...’

Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
propia persona que gestiona el taller educatiu de
'ECC.

impensables...”

T.(1-2:34).5

...el que permet construir coses

Pertany a les quatre categories que conformen I'ambit
2, ja que es fa referéncia a quelcom que construeixen
i fan emergir totes les parts implicades en la propia
practica educativa. | per tant entra en joc I'educador,
I'alumnat i el contingut didactic.

“...el que permet sorprendre, imaginar...”

Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d'un
element important dels tallers d’Edc que es realitzen a
'ECC, 'ambient i clima que s’hi crea.

“...s un complement necessari...”

Pertany a la categoria 1.B. ja que fa referéncia a les
emocions com un complement a I'EAC; per tant,
s'introdueix un element caracteristic del curriculum
propi de 'ECC, la inclusié de les emocions.

RECOMPTE PER CATEGORIA| - 1 - 1 1

RECOMPTE PER AMBIT 2

LLEGENDA

- Codi
T: justificacio del instrument Ens emparaulem plegats?
(1-2-3-4): grup format per I'educador 1, 2, 3 i 4.
5: nombre de la justificacio.

- Ambit 1: Institucions educatives
1.A.: Poblacio escolar
1.B.: Curriculum
1.C.: Equip educatiu
1.D.: Institucié Educativa

- Ambit 2: Taller educatiu
2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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4.1.4. Representacio de les dades
Finalment, quan les dades han estat analitzades en funcié dels segments de
significativitat que incorporen, es representen per tal de fer els resultats
interpretables. L’instrument de representaci6 de dades sha dissenyat
especificament per a la present recerca. | tal i com s’ha explicat en l'apartat 4.1.2.,
s’ha dissenyat un prisma de base triangular, format per dos triangles de dimensions
diferents, que corresponen als dos ambits seleccionats per a l'analisi. Tots dos
triangles formen una mateixa figura amb connexions entre ells, ja que un ambit té
cabuda dins de laltre, fet que s’indica amb el gradient de color i les linies
discontinues que els connecten.
La representacié de les dades individuals s’ha fet partint del recompte quantitatiu del
total de segments de significativitat esmentats per cada educador. A partir d’aquest,
s’ha ubicat, en els vértexs dels triangles corresponents, una barra que creix en
alcada en funcio dels segments esmentats. Finalment, amb una ombra de color groc
s’han connectat totes les barres que han crescut en al¢cada dins la figura.
La representacié de les dades col-lectives, ha seguit el mateix procediment que la de
les dades individuals. Presenta com a diferencia, que l'ombra que connecta les
barres que han crescut en alcada dins la figura és de color vermell.
Tot seguit es presenta un exemple de la representacio de les dades individuals de
'educador 4, i la representacio de les dades de grup en el que participa el mateix

educador.
- [ 1]
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POBLACIO ESCOLAR EQUIP EDUCATIU ALUMNE/A

(1A) m Il (1€) (2A) I

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA CONTINGUT TALLER EDUCATIU
- (1B) (1D) (28) (2D)

37






Pensar en emocions per educar el consum 5. Resultats i discussid

5. RESULTATS I DISCUSSIO

En aquest apartat es presenten els resultats referents a I'analisi de dades: primer a
nivell individual, i després a nivell de grup establint perfils educatius. Per acabar, es
detalla el rigor cientific seguit durant la recerca.

5.1. RESULTATS INDIVIDUALS DE L’EQUIP EDUCATIU

Seguint I'objectiu de la present recerca, caracteritzar I'equip educatiu, els resultats
individuals es presenten de forma resumida, donant més pes als resultats de grup.
L’aprofundiment als resultats individuals de cada educador/a es pot consultar a
'’Annex 5.

Per a presentar els resultats individuals de cada educador es seguira la mateixa
estructura: s’exposara la representacio grafica de caire individual de cada educador
(color groc), en comparacié amb la del grup en el que ha participat (color vermell), i a
continuacio es fa una breu discussio dels resultats.

Tot els grafics, es llegeixen amb la seguent llegenda.

INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1) \LLER E TIU (AMBIT 3

POBLACIC ESCOLAR EQUIP EDUCATIU ALUMNE/A

(1A) m " 10 (2n) I

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA CONTINGUT TALLER EDUCATIU
- (18) (1D) (2B) (2D)
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L’educador 1, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de
realitzar un taller d’'EdC, en I'ambit 2 (taller educatiu). Destaca la preséncia en les
seves justificacions de les quatre categories d’aquest ambit, i la contemplacio parcial
de 'ambit 1. La seva opinio, quan dialoga en grup, manté la mateixa estructura que a
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nivell individual, tot i presentar alguns canvis en categories com: poblacié escolar i

curriculum.

- Educador 2

TUCIONS EDUCATIVES (AneseT 1] |

INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1] |

L’educador 2, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’EdC, en la interaccid entre alumne-a/poblacié escolar i taller

educatiu/institucié educativa, en els dos nivell d’analisi que es proposen. Destaca

aquesta connexio tan clara, i que s’obvii la resta de categories. La seva opinié, quan

dialoga en grup, amplia la seva perspectiva en I'ambit 2 i desajusta la seva

perspectiva en 'ambit 1. Aixo fa variar la coherencia global que ofereix la seva opinio

individual.

- Educador 3
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L’educador 3, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’EdC, majoritariament en I'ambit 1 (institucions educatives).
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Destaca com es deixa de banda el curriculum i el contingut com a possibles

elements emocionals. La seva opinid, quan dialoga en grup, canvia la seva esséncia,

ja que pren rellevancia I'ambit 2, contrastant amb el punt de mira individual.

- Educador 4
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L’educador 4, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’EdC, en els dos ambits d’analisi: taller educatiu i institucions

educatives, establint relacid escalar entre ells. Destaca que s’obvii la categoria

contingut. La seva opinid, quan dialoga en grup, perd riquesa i amplitud: és manté la

forca de I'ambit 2, pero perd rellevancia I'ambit de les institucions educatives.
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L’educador 5, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’'EdC, en I'ambit 1, institucions educatives. Tot i aixi destaca el

lligam de la institucid educativa amb la propia practica educativa: el taller com a
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element emocional. La seva opinid, quan dialoga en grup, varia en certa manera el
punt de mira: I'ambit 1 perd for¢a en obviar la categoria curriculum, i alhora s’obvia la
gran presencia que tenia el taller educatiu.
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L’educador 6, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de
realitzar un taller ’EdC, majoritariament en 'ambit 1, tot i no contemplar-se totes les
categories de I'ambit. Destaca la forta preséncia de la institucio educativa, que
connecta directament amb el curriculum de la institucié. | també destaca la Unica
preséncia del taller educatiu en I'ambit 2. La seva opinid, quan dialoga en grup,
amplia notablement la seva perspectiva en tots dos ambits d’analisi.
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L’educador 7, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de
realitzar un taller d’EdC, majoritariament en I'ambit 2. Destaca la preséncia que

adopta la relaci6 que s’estableix entre alumne/a i educador/a, en el propi taller
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educatiu, sota el marc de la institucio. La seva opinié, quan dialoga en grup, amplia

la seva perspectiva tot i mantenir certs aspectes individuals: relacié alumne/a-

educador/a en el marc de la institucié educativa.

- Educador 8
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L’educador 8, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’EdC, en els dos ambits d’analisi: taller educatiu i institucions

educatives, establint relacié d’escala entre ells. Destaca que s’obvii la categoria

contingut. La seva opinid, quan dialoga en grup, manté majoritariament la globalitat

de la seva opini@, tot i perdre forca en I'ambit 1.

- Educador 9
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L’educador 9, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de

realitzar un taller d’EdC, Unicament en I'ambit 2: taller educatiu, obviant I'ambit de les

institucions educatives. També destaca que s’exclogui dins 'ambit 2 la categoria
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contingut com a element emocional. La seva opinio, quan dialoga en grup, adquireix
una dimensié més amplia i adopta una manera d’entendre I'emoci6 dins la practica

educativa de forma més significativa.
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2o | 4]
2 1
- - .\"‘--\__‘
r - b
T ‘ : o~ i B
s lé /Al"-' -—-—““h ;
| VST TUCHONS EGUCATIVES LAMBIT 1) | r==7" 77T T T INSTITLCIONS EDUCATIVES (AMEIT 13 |
. @ iR = '
s Y = | J Pl
I 5\ - N, -H"‘-u !
’ , = [ | s k. E
I s \. e Vs S —— |
) 7 Y o | ] Vs \. o |
s S | 1 i RS
; - -, s (o = L
| - - ol l I /, - P Tee
-, - = R —_— .
[ ’ - - | ] ".._ ——————————— E |
. T @ |
'. | | |

L’educador 10, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a I'hora de
realitzar un taller d’'EdC, en els dos ambits d’analisi: taller educatiu i institucions
educatives, establint relaci6 d'escala entre ells. Destaca la globalitat d’aquest
educador, i la quantitat delements significatius que incorpora en les seves
justificacions. La seva opinid, quan dialoga en grup, manté majoritariament la
globalitat de la seva opinio, tot i perdre una mica de riquesa en cadascun dels

ambits.
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5.2. RESULTATS GRUPALS DE L’EQUIP EDUCATIU

Tal i com s’ha esmentat en el punt anterior, els resultats grupals de I'equip educatiu

si que s’ofereixen de forma completa.

5. Resultats i discussio

Tot seqguit es presenten els diferents perfils que han sorgit dels resultats.

5.2.1. Perfil Institucional

Els grafics dels educadors seglents ofereixen uns trets comuns que esdevenen el

punt de partida per caracteritzar el perfil institucional.
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L’educador 2, 3, 5i 6 presenten en la seva manera d’entendre I'espai que ocupen els

elements emocionals en els processos d’e-a vinculats a 'Educacio del Consum, uns

aspectes comuns. Tots quatre educadors entenen que:
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- els elements emocionals es centren majoritariament en I'ambit de les institucions
educatives (sigui pel nombre de categories citades o per la frequéencia en les
categories citades);

- dins I'ambit 1, la institucio educativa és el focus que esdevé central com a
element emocional (els quatre educadors citen aquesta categoria);

- dins I'ambit 2, el taller educatiu és I'element canalitzador d’aquests elements,
esdevenint la part practica d’allo establert en 'ambit 1;

- el curriculum pot considerar-se element emocional en algun cas, pero el
contingut mai s’hi considera.

Aquestes idees exposen que el perfil institucional planteja una Educacio del Consum

(EdC) que integra les emocions en la propia configuracié i caracteritzaciéo de la

institucio educativa. Prenent com a referéncia el marc teoric de I'Educacié Cientifica,

aguesta visio dels elements emocionals es podria entendre quan des d’aquest camp
es planteja una ciéncia escolar preocupada per l'afectivitat en 'ensenyament de la
ciéncia (Garritz, 2009). Ja que no s’entén la porcid emocional com quelcom que
aparegui o es determini en la propia practica educativa, siné6 que es situa a una
escala superior de la configuraci6 de les practiques educatives (I'escala
institucional). Per tant s’entén que la integracié de les emocions en 'EdC persegueix
la mateixa finalitat que persegueix I'Educacio Cientifica: oferir una educacié cientifica
que faci de la ciencia una auténtica companya d’altres formes de veure el mén

(Lemke, 2006).

Darrera aquesta fita, el perfil institucional planteja que la institucié educativa on té

cabuda I'Educacié del Consum es construeix amb essencia innovadora. Aquesta

esséncia, explicada sota I'optica de I'Educacié Cientifica, es caracteritza per fer
emfasi en la creativitat, les preocupacions morals i socials de l'alumnat i sense
deixar de banda la dimensié afectiva i emocional de I'aprenentatge (Lemke, 2006). |
aixd suposa definir un projecte educatiu que integri aquesta visié de I'Educacié del

Consum, sota un marc de referéncia que no perdi de vista la perspectiva emocional.

Optar per aquest punt de vista emocional en el propi projecte educatiu, requereix

que el marc de referencia sigui capa¢c de desenvolupar la curiositat, valorar la

interaccié social, establir didleg entre I'estabilitat i canvi, i possibilitar crear el propi

coneixement a través d’'un didleg constant entre el rigor i la creativitat (Mayer, 2002).
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5.2.2. Perfil Activista

5. Resultats i discussio

Els grafics individuals segiients ofereixen uns trets comuns que esdevenen el punt

de partida per caracteritzar aquest perfil educatiu.
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L’educador 1, 7 i 9 presenten en la seva manera d’entendre I‘espai que ocupen els

elements emocionals en els processos d’e-a vinculats a I'Educacié del Consum, uns

aspectes comuns. Tots tres educadors entenen que:

- els elements emocionals es centren majoritariament en I'ambit del taller educatiu;

- dins l'ambit 2, el contingut no es considera com element emocional,

majoritariament, i per tant es pot entendre que les emocions no es consideren en

si mateixes contingut d’aprenentatge;

- dins I'ambit 2, el taller educatiu, I'educador/a i I'alumne/a apareixen de forma

forca regular a nivell de frequéncia, i per tant es consideren de la mateixa

importancia;

47




Pensar en emocions per educar el consum 5. Resultats i discussid

- dins I'ambit 1, la institucié educativa es contempla com element emocional, i per
tant, com a punt de partida de la practica educativa de I'ambit 2.

- un dels tres educadors que conformen aquest perfil, no considera cap element
emocional en I'ambit 1, i per tant es pot entendre que els elements emocionals
sén guelcom que emergeixen 0 es generen en el moment in situ de la practica
educativa, obviant quin sigui el contingut d’aprenentatge.

Prenent com a punt de partida aquestes idees, el perfil activista planteja unes

practiques educatives d’Educacié del Consum (EdC) que integren les emocions en la

seva configuracié. Des del marc teoric de 'Educacié Cientifica, aquesta visio dels
elements emocionals es podria entendre quan des d’aquest camp es planteja una
ciéncia escolar preocupada per I'afectivitat en 'ensenyament de la ciéncia (Garritz,

2009). Pero aquesta referencia del camp de la ciencia, en el perfil activista s’entén

de forma diferent que el perfil institucional. El perfil que ens ocupa planteja una EdC

preocupada per I'afectivitat en les activitats que planteja, gracies a I'aplicacié i Us de
noves eines didactiques que ajuden a trencar amb els estrets limits disciplinaris,
realitzant connexions amb altres arees i disciplines de coneixement (Cachapuz,

2007), tal i com s’explica des de la didactica de la ciencia.

A banda d'un canvi en les eines didactiques utilitzades, una Educacié del Consum

gue aposta per les emocions en les seves practiques educatives, considera la

rellevancia de la interaccié que es dona entre I'educador/a i 'alumne/a, i per tant la
importancia del paper que adopta cadascun d’ells en Il'activitat en que participen.

L’Educacio Cientifica ens ajuda a entendre la rellevancia emocional d’aquesta

interaccié quan des del seu camp es contempla el paper que juga l‘afectivitat en la

vida, carrera i comportament d’aula dels professors de ciencia, fixant I'atenci6 en la
relacio professor-estudiant, estudiant-professor durant el desenvolupament de la

classe (Garritz, 2009).

L’'Educacié del Consum també aposta per la dimensié emocional quan planteja

activitats que fomenten en els joves una nova relacié estratéegica amb el

coneixement. | aixo des del camp de 'Educacié Cientifica s’explica quan es parteix
de fenomens cientifics que portin a un nou mén d’imaginacio i creativitat (Cachapuz,

2007), que connectin amb la seva dimensio afectiva de I'alumnat, i sense que aixo

suposi plantejar les practiques educatives partint dels principis de I'educacio

emocional (Bisquerra, 2006).
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5.2.3. Perfil Complet

5. Resultats i discussio

Els grafics individuals seguients ofereixen uns trets comuns que esdevenen el punt

de partida per caracteritzar el perfil complet.
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L’educador 4, 8 i 10 presenten en la seva manera d’entendre |‘espai que ocupen els

elements emocionals en els processos d’e-a vinculats a I'Educacié del Consum, uns

aspectes comuns. Tots tres educadors entenen que:

- els elements emocionals es centren de forma completa tant en I'ambit de les

institucions educatives, com en I'ambit del taller educatiu;

- dos dels tres educadors, tot i la seva globalitat, no consideren la categoria de

contingut de I'ambit 2, com a element emocional;

- en els dos ambits contemplen com a element emocional de referencia I'element

emergent del triangle interactiu: la institucio educativa i el taller educatiu;
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- té més rellevancia, a nivell general, 'ambit de taller educatiu considerant-lo com a
element emocional essencial ja que és aqui on aquests es fan explicits.
Prenent com a punt de partida aquestes idees, el perfil complet planteja una
Educacié del Consum (EdC) que contempla les emocions tant en configuracié de la
institucié educativa on es duu a terme, com en les propies practiques educatives.
Prenent com a referéncia el marc teoric de 'Educacié Cientifica, aquesta visio dels
elements emocionals es podria entendre quan des d’aquest camp es planteja una
ciéncia escolar preocupada per I'afectivitat en 'ensenyament de la ciencia (Garritz,
2009). Aquesta referéncia ens ajuda a definir que el perfil complet va més enlla de la
suma del perfil activista i la del perfil institucional, ja que aquest perfil es converteix
en un dialeg constant entre les concepcions dels dos, entre el macro (ambit de les
institucions educatives) i el micro (ambit del taller educatiu).
Es planteja una Educacié del Consum que entén els elements emocionals en el
procés d’e-a, com el resultat del dialeg entre els dos ambits d’analisi proposats,
esdevenint una proposta didactica en constant fluctuacié. El marc de la ciéncia
escolar ens ajuda a entendre aquestes fluctuacions, quan exposa que l'activitat
cientifica escolar, en la seva dimensidé global, necessita regular-se de forma
continuada en funcid del context cientific, el social i el de l'aula (Izquierdo, et. al.,
2004).
Per tant, sota aquesta perspectiva, el perfil complet entén I'espai dels elements
emocionals, en els processos d’e-a vinculats a 'EdC, des de la complexitat de
cadascun dels ambits i nivells que conformen les practiques educatives. En la
present recerca el focus d’analisi s’ha centrat en només dos d’aquests ambits, i per
tant I'espai dels elements emocionals es situa dins la complexitat d’aquests dos. Es
en aguest punt on les referéncies a la ciencia escolar i la complexitat ens ajuden a
entendre la concepcio del perfil complet: cal acceptar que un sistema esta format per
un conjunt de parts, i a la vegada dins de cada part esta tot el sistema. Aixo planteja
la necessitat de no perdre de vista les diferents escales d’analisi dels fenomens per
poder viatjar entre elles sense perdre de vista les seves connexions (Izquierdo, et.
al., 2004).
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5.3. RIGOR CIENTIFIC

El rigor cientific, tradicionalment s’ha associat més a les recerques quantitatives que
qualitatives. A I'hora de plantejar el rigor cientific que segueix una investigacio
qualitativa es distingeixen diversos plantejament diferents, que tot i que difereixen en
les estrategies, responen als mateixos criteris (Bartolome, 2000).

A continuacio s’exposen els procediments que s’han utilitzat en la present recerca

per tal d’aconseguir el rigor cientific.

- Credibilitat (validesa interna)
Per tal d’obtenir credibilitat tant en I'analisi com en els resultats obtinguts amb les
dades, s’ha utilitzat 'ampli coneixement que la investigadora tenia del context de

recerca, per tal d’ajustar al maxim el procés de recollida de les dades, aixi com la
contextualitzacio dels resultats.

Per altra banda, s’ha fet Us de la triangulacié en dues de les seves estratégies.
Primerament a partir de la contrastaci6 de diferents estratégies: l'instrument de
recollida de dades aportava dos tipus d’informacio diferent que permetia aproximar-
se a aguesta de diverses maneres. Les justificacions de cada educador/a es podien
contrastar amb la paraula triada, amb la imatge o amb la poesia elaborada. | per
altra banda, a partir de la contrastacié entre investigadors. En diversos moments de
la recerca s’ha contrastat I'analisi i resultat de les dades amb persones expertes en

el camp d’estudi i que han aportat riquesa a les dades.

- Transferibilitat (validesa externa)

En la present recerca, per la seva contextualitzacido en un ambit concret, no resulta
acceptable cap intent de generalitzacio. Tot i aixi, al llarg de la recerca s’han anat
presentant algunes condicions necessaries que podrien ser Utils si es volgués aplicar

'analisi i els resultats a d’altres contextos educatius.

- Dependencia (fiabilitat)
La consisténcia de les dades ha estat un objectiu essencial en la present recerca.
Per aquest motiu, s’ha anat exposant pas per pas quin ha estat el seu

desenvolupament, en els diferents moments de la investigacio.
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- Confirmacio (objectivitat)

| per ultim, per tal de dotar d’objectivitat a la recerca i més tenint en compte l'alt
contacte de la investigadora amb el context, ha estat necessari en alguns moments
triangular amb investigadors externs per la de confirmar i garantir la solidesa de les

dades.
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6. CONCLUSIONS i PROSPECTIVA

En aquest apartat es presenten les conclusions de la present recerca, després
d’exposar I'analisi i discussié de dades per als membres de la poblacié estudiada.

També es presenta la prospectiva de treball que ofereix la recerca.

6.1. CONCLUSIONS

Les dades analitzades i els resultats obtinguts determinen I'existéncia de diverses
formes d’entendre el paper de les emocions en els processos d'e-a vinculats a
'Educacié del Consum, dins del context de recerca (Escola del Consum de

Catalunya). Aquesta evidencia permet donar resposta a la prequnta general de la

recerca:
Com entenen, els membres d’un equip educatiu, el paper que tenen les emocions en
els processos d’e-a vinculats a I’'Educacié del Consum?.

La resposta la concretarem en les tres preguntes especifigues que es plantejaven

resoldre durant la recerca, que es responen a partir dels dos marcs de referencia
sota els que s’han tractat les dades i establert els resultats: el model de pensament
des del paradigma de la complexitat, i el triangle interactiu com a forma d’apropar-se
a les practiques educatives des de la concepcid socioconstructivista dels processos
d’ensenyament aprenentatge.

Aquest posicionament ha permés entendre el paper de I'emocié dins les practiques
educatives estudiades, des del nivell macro fins al nivell micro, analitzant el dialeg
establert entre els dos nivells escalars dels triangles interactius.

A nivell macro el paper de I'emocié s’ha considerat dins I'ambit de les institucions
educatives composat pels vertexs poblacié escolar, curriculum i equip educatiu, i la
institucié educativa com a emergent resultant del dialeg entre els tres vertexs.

A nivell micro el paper de I'emocio s‘ha considerat dins I'ambit del taller educatiu
composat pels vertexs alumne/a, contingut i equip educatiu, i el taller educatiu com a
emergent resultant del dialeg entre els tres vertexs.

Aquesta consideracid de les practiques educatives també ha permes entendre la
configuracié de cadascun dels ambits d’analisi de forma simultania des d’'un punt de
vista especific i holistic. El punt de vista especific ens aproxima a cadascun dels

vertexs que configuren els dos triangles de referencia. El punt de vista holistic
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permet una aproximaci6 més amplia centrada en I'emergent de cadascun dels

triangles: institucié educativa i taller educatiu.

Tot seguit es dona resposta a cadascuna de les tres preguntes especifiques

plantejades.

1. L’equip educatiu fa referéncia als vértexs que configuren el triangle interactiu, de
les practiques educatives en el context de larecerca, al’hora de definir I’espai dels
elements emocionals?

Tal i com s’ha constatat en I'exposicio dels resultats, I'equip educatiu si que fa

referencia als vertexs del triangle interactiu, a I’hora de definir 'espai dels elements

emocionals, pero ho fa de forma desigual per a cadascun d’ells. Alhora els vertexs
citats mantenen coherencia en els dos nivells escalars de les practiques educatives,

i estableixen relacions entre ells.

En I'ambit de les institucions educatives, el vertex poblacié escolar té una gran
rellevancia, per sobre dels vertexs curriculum i equip educatiu. Aquests darrers son
citats per un nombre més baix d’educadors i, sén citats menys vegades.

Per tant, en aquest ambit el paper de I'emocid s’entén com un mitja de connexio de
la institucié educativa amb la poblacié escolar. | en aquest sentit, es pot entendre
que la institucié defineix els seus pilars d’actuacio a partir d’'alldo que és significatiu
per a la poblacié a la que es dirigeix. L'emocié no es considera un element integrat
de forma significativa en el curriculum de la institucié, i tampoc un element que

caracteritzi la practica de I'equip educatiu.

En I'ambit del taller educatiu el vertex contingut escolar s’obvia majoritariament, ja
que unicament el citen 2 membres, i els vertexs alumne/a i educador/a son citats de
forma unitaria per la majoria de la poblacié un alt nombre de vegades.

Per tant, en aquest ambit el paper de I'emocio s’entén com un element relacional
entre I'educador/a i I'alumne/a. | en aquest sentit, es pot entendre, també, com un
mitja que facilita i afavoreix el desenvolupament de la practica educativa. En
coherencia amb laltre ambit, 'emocid no es considera en cap cas un contingut

d’ensenyament-aprenentatge.
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A banda d'una presencia tan desigual en els vertexs que configuren el triangle
interactiu, és important situar que en tots dos ambits d'analisi, els elements
emergents (institucié educativa i taller educatiu) prenen major importancia, per sobre
dels vértexs dels mateixos triangles. Aixo pot indicar que I'equip educatiu de I'Escola
del Consum de Catalunya, a I'’hora de definir I'espai dels elements emocionals en les
practiques educatives que duu a terme, presenta febleses en la relacié entre allo
holistic (elements emergents) i allo especific (vertexs). Aquestes febleses apareixen
com a consequencia de considerar rellevants els elements emergents de cada
ambit, pero sense fonamentar-se en la rellevancia que també haurien de prendre els

elements especifics que els fan emergir.

2. L'equip educatiu fa referencia als dos ambits escalars de configuracié de les
practiqgues educatives, establint connexions entre ells, a I'hora de definir I'espai
dels elements emocionals?

Les dades i els resultats exposen que I'equip educatiu si que fa referéncia als dos
ambits de configuracié de les practiques educatives. | alhora es fa evident que
s’estableix relacié escalar entre tots dos ambits (excepte en un Unic cas, on el paper
de I'emocié Unicament es centra en I'ambit del taller educatiu). Aquesta relacio entre
ambits mostra una coheréncia amb les conclusions extretes de la primera pregunta
especifica. Existeix relacié entre els elements emergents dels triangles interactius
dels dos ambits, i també existeix relacié entre aquells vertexs que tenen presencia.

Aquesta coherencia que es ddéna entre ambits, no enriqueix, pero, les febleses

detectades en cadascun dels ambits, ja que sén poc fonamentats en la seva

definicio especifica.

En I'ambit de les institucions educatives, I'element emergent institucié educativa té
una presencia gairebé unitaria per a tot I'equip educatiu, ja que Unicament un
membre no el cita. Per tant, en aquest ambit el paper de I'emocié s’entén com
guelcom que caracteritza el projecte educatiu. Tot i aixi es corre el risc de crear un
projecte educatiu buit en la dimensié emocional, ja que els elements que configuren

aguest ambit no es consideren de forma rellevant.

En I'ambit del taller educatiu, I'element emergent taller educatiu s’'indica de forma

unitaria per tots els membres de l'equip educatiu. Per tant, en aquest ambit es
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considera que I'emocié impregna el desenvolupament del taller educatiu. Tot i aixi,
tal i com s’ha vist anteriorment, Unicament es considera com un element relacional,
un pont entre I'educador/a i 'alumne/a. Per tant, en aquest ambit també es corre el
risc de configurar un taller educatiu que no consideri 'emocio en la globalitat de tots

els vertexs que conformen el triangle interactiu.

Aix0 indica que I'equip educatiu de I'Escola del Consum de Catalunya, a I'hora de
definir I'espai dels elements emocionals en les practiques educatives que duu a
terme, considera les emocions com a element significatiu en els emergents dels dos
nivells escalars que orienten la recerca, el macro (institucid) i el micro (taller). |
alhora presenten coheréncia en els dos nivells escalars, ja que estableixen relacions
entre aquests elements emergents. Tot i aixi, aquesta coheréncia no es mostra en
els vertexs que composen cada nivell escalar. Per tant els membres de I'equip
educatiu mostren una consideracié de I'emocié més de caire ideologic, que no pas
d’integracio curricular, ja que la configuracié dels ambits aixi com la relacié escalar

entre ells, presenta caréncies en la vessant especifica de les emocions.

3. Quins perfils educatius, respecte el paper de les emocions en I'e-a vinculat a
I’'Educacio del Consum, permeten establir els resultats de la recerca?

Tal i com s’ha presentat en l'apartat 5.2., dins I'equip educatiu de I'Escola del

Consum de Catalunya apareixen tres maneres d’entendre el paper de les emocions

en els processos d’e-a vinculats a 'Educacio del Consum, que configuren tres perfils

educatius diferents: el perfil institucional, el perfil activista, i el perfil complet. Tot i

que cadascun d’aquests tres perfils ofereix una determinada visié del paper de les

emocions en les practiques educatives, tots tres tenen uns trets comuns que donen
coheréncia i sentit a les conclusions presentades fins al moment, i a I'equip educatiu
que conformen.

Aixi doncs, els perfils educatius entenen que el paper de I'emocio:

- esta present en les practiques educatives i en la institucié educativa a la que
pertanyen. Per tant, en aquest sentit es reflecteix una visié d’equip molt forta en
I'e-a vinculat a I'Educacio del Consum que duu a terme aquest equip.

- es defineix a partir de la relacié que s’estableix entre el projecte educatiu de la
institucié educativa i els tallers educatius que ofereix. Cadascun dels perfils déna
un pes diferent als ambits, pero tots tres perfils entenen que el paper de I'emocié
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no deslliga el que defineix la institucié de la practica educativa. Per tant existeix
una relacid entre els ambits estudiats a la recerca.

- no és en cap cas un element curricular entés com a contingut d’e-a. En aquest
cas tots tres perfils si que mostren unanimitat, ja que ni el vertex curriculum ni el
vertex contingut esdevenen elements de pes, ni elements clau a I'hora d’establir
relacié entre els ambits. Aix0 determina coherencia a nivell d’emergent, i alhora
una feblesa forta a nivell de vertexs.

- és un element fonamental per apropar-se a la poblacié escolar a la que es
dirigeix la institucid, i per a facilitar i enfortir la relacié entre I'educador/a i
I'alumne/a dins la propia practica educativa, i crear d’'aquesta manera situacions

d’e-a més significatives per a totes dues bandes.

Una vegada respostes les tres preguntes especifiques que es plantejava la present
recerca, es moment de tornar a la pregunta general: Com entenen, els membres d’un
equip educatiu, el paper que tenen les emocions en els processos d’e-a vinculats a
I’'Educacié del Consum?. Es fa evident que I'equip educatiu de I'Escola del Consum
de Catalunya entén el paper de I'emocié en els processos d’e-a vinculats a
I'Educacioé del Consum com quelcom inherent a la propia institucid, sentint-se amb la
responsabilitat i el compromis compartit d’'integrar aquest element a les practiques
educatives que duen a terme en nom de la institucio.

Tot i aixi I'equip educatiu de I'Escola del Consum de Catalunya planteja el paper de
I'emocié en les seves practiques educatives des d’'un punt de vista holistic. Aixo
determina que hi ha una disposicid, i es detecta la necessitat d’integrar aquest
element en les propies situacions d’e-a. Pero es fa evident la manca de format a
I'hora d’integrar-la, degut a la poca concrecié que es déna a nivell especific.

Aixi doncs, I'equip educatiu de 'ECC pretén oferir a I'alumnat una nova relacié
estrategica amb el coneixement, a través de la dimensiéo emocional. Pero per a fer-
ho, necessitara dotar de pes els elements especifics que configuren tant les
practiques educatives com el projecte d'institucié educativa, per tal d’establir una
optima coherencia curricular. En definitiva, i com a punt i final a les conclusions,
caldra fer un pas endavant per enfortir els elements especifics que caracteritzen
I'emocio, per tal de poder establir connexions fonamentades entre la preséncia de
les emocions a nivell especific i a nivell holistic, dins de cadascun dels ambits que

configura el curriculum de I'Escola del Consum de Catalunya.
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6.2. PROSPECTIVA
Arribat aquest punt de la recerca apareixen un seguit de prospectives de futur, que
permeten donar resposta a la finalitat general a la que s’acull la present recerca.

Recordem que aquesta forma part d’'un projecte més ampli, i es planteja com un
primer pas de contacte amb el problema d’investigacié proposat. La finalitat es
concretava en: Formar equips educatius en la manera d’integrar els elements
emocionals en les practiques educatives, en contextos educatius que es dissenyen en
base als principis de la complexitat.

Les linies de treball futures que presenta la recerca es centren en dissenyar un pla

de formacié per a I'equip educatiu de I'Escola del Consum de Catalunya (ECC), que

I'ajudi a integrar en les practiques educatives, i en la institucié educativa, una visié

més complexa del paper de les emocions en I'Educacié del Consum (EdC). Aquesta

formacio no hauria de suposar en cap cas una renuncia a la situacié actual, siné un

aprofundiment cap a noves perspectives complementaries, per tal de seguir definint i

compartint conjuntament el projecte d’institucié del que forma part I'equip educatiu.

Aquest pla de formacio podria aprofundir en:

- el paper de I'emoci6 com a contingut d’aprenentatge. Un resultat i conclusié
rellevant ha estat I'evidéncia clara que I'equip educatiu no entén el paper de
I'emocié dins les situacions d’e-a com a contingut d’aprenentatge, i aquesta
podria ser una via d’aprofundiment, en el cas que la institucié apostés per aquest
element curricular.

- redefinir dins del projecte institucional, la funcio i conceptualitzacio de I'emocio.
L’existencia de tres perfils educatius, i de diversitat de maneres d’integrar
I'emocio en les practiques educatives pot requerir la necessitat de revisar i veure
la coheréncia amb els pilars de la instituci6. Al llarg de la recerca es fa evident la
fortalesa del projecte institucional, pero a partir de les dades aportades per la
recerca, potser es fa necessari enfortir-lo en el camp emocional.

- plantejar les activitats d’e-a com a situacions propicies de generar emocions. La
recerca ha evidenciat que I'emergent taller educatiu és considerat un espai clau
on es troben les emocions en les situacions d’e-a. Partint d’aquest fet, es podria
aprofundir en tots els elements que sén considerats emocionals dins d'un taller
educatiu, i enfortir d’aquesta manera les activitats com a via d'accés a la

dimensio afectiva de I'alumnat.
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Aquests tres eixos que es proposen com a possibles vies de formacié per a I'equip
educatiu, podrien complementar-se i redefinir-se en funcié dels interessos que

despertin a I'equip educatiu els resultats de la present recerca.

A banda de les linies de treball que s’acullen a la finalitat general de la present
recerca, apareixen altres camins interessants a explorar com a prospectiva de la

present recerca. | per tant esdevenen futures linies de recerca.

- Comprensié del paper que assignen a les emocions, els diferents membres de
I'equip educatiu de 'Escola del Consum de Catalunya. | la relacié que s’estableix
entre les persones que conformen un mateix perfil educatiu.

Aquesta linia de recerca es podria dur a terme a partir d’'una investigacio etnografica.

Aquesta metodologia de recerca permetria entendre i descriure globalment la realitat

de I'equip educatiu de la institucio, i entendre el perqué de la diversitat de maneres

d’entendre el paper de I'emocid, tot i conviure sota un mateix marc de projecte

institucional. Al mateix temps permetria desxifrar I'existencia de relacions entre les

caracteristiques dels diferents membres que conformen un mateix perfil educatiu.

- Analisi de la coherencia que s’estableix entre les respostes donades pels
membres de l'equip educatiu de 'ECC, i la realitat de les seves propies
practiques educatives en relacié al paper que assignen a les emocions.

Aquesta linia de recerca es podria dur a terme a partir d'una observacio participativa.

Aquesta metodologia de recerca permetria descriure i analitzar allo que succeeix en

el propi equip educatiu per mitja de les experiéncies dels seus membres, amb la

finalitat de comprendre si existeix relacié o no entre alldo que diuen i alld que fan en

les seves practiques educatives, en relacié al paper de I'emocid.

- Disseny d’activitats d’Educacio del Consum afavoridores d’'una presencia de
'emocié en dialeg entre els tres vertexs del triangle interactiu (en dialeg entre

holistic i especific).

Aquesta linia de recerca es podria dur a terme a partir d’'una recerca avaluativa.
Aquesta metodologia de recerca permetria valorar de forma sistematica un programa
dissenyat amb I'objectiu d’integrar I'emocié de forma complexa en les practiques
educatives de la institucio. La darrera finalitat de la recerca es concretaria en
comprendre la complexitat del context concret on s’aplica la recerca, per tal de
millorar els aspectes que entren en joc en un programa d’activitats d’aquestes

caracteristiques.
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ANNEXOS

Tot seqguit s’adjunten cinc annexos. Aguests pretenen complementar la informacié

presentada fins al moment. Cadascun d’ells consta de la seguent informacio.

ANNEX 1: Recull de dades obtingudes amb el questionari 1, del instrument de

recollida de dades: Tries la paraula clau?.

ANNEX 2: Recull de dades obtingudes amb el questionari 2, del instrument de

recollida de dades: Tries I'element clau?.

ANNEX 3: Recull de dades obtingudes amb el questionari 3, del instrument de

recollida de dades: Ens emparaulem plegats?.

ANNEX 4: Gralles d’analisi de dades.

ANNEX 5: Resultats individuals de I'equip educatiu.
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L'annex 1 presenta les dades' recollides a través del guestionari 1 del instrument de
recollida de dades: Tries la paraula clau?.
Tot seguit s’indica la consigna que es donava en aquest questionari per a respondre.

| a continuacio s’adjunta la graella amb el recull de dades per educador.

= CONSIGNA: Tria i escriu 3 paraules que per a tu representin I'espai que tenen
els elements emocionals a I'hora de realitzar un taller didactic a I'ECC, i

justifica’n el per que.

MOTIVADORS He tria}t aquesta par'aula perque ...

(P.1.1) |c'>erque_, aconsegueixen en certs moments captar
l'atencio dels alumnes i fan que aquests es mostrin
més actius i participatius

2 He triat aquesta paraula perque ...
Q DESENVOLUPANTS A partir de tractar elements em00|olnals aconseguim
S (P.1.2) un punt de partida per aprenentatge i
2 desenvolupament de les activitats que faran els
w alumnes

POTENCIANTS He tria}t aquesta paraula pe_rqué _

(P.1.3) perque potencien els septlments I sensacions de’ls
alumnes fent que els fenomens tractats resultin més
propers i més vivencials

. CONTRADICCIO He tri_a,t aguesta paraul_a perqué S ]

o (P.2.1) emocio aporta contradlcu_ons ambrag i tamb(_a esla
Q base per aprendre a conviure amb contradiccions

S DIVERSITAT He triat aquesta paraula perque ...

2 (P.2.2) aporta diversitat de mirades

™ MOTIVACIONS He triat aquesta paraula perque ...

(P.2.3) crea motivacions positives 0 negatives per I'acciod
He triat aquesta paraula perqué ...

Crec que aglutina molts elements relacionats amb
les emocions en un Gnic concepte . Es a dir, el desig

DESIG . :

o (P.3.1) representa el fet de yoler tenir o posseir una,cosa,
x pero alhora el desig esta provocat per daltres
o motius relacionat s amb la persona i amb la societat
Q (identitat, la moda, I'estatus, etc...)
a He triat aquesta paraula perque ...

SATISEACCIO Ir]clc_)u i _reﬂexa totes aqu,elles emocions que s hgr]

(P.3.2) vist |mpllcad(_a§ en el procés. Aleshores la s’atlsfa}cuo
o0 insatisfaccio esdevenen com a resultat d’'un cumul
de emocions, d’actes, de processos, etc.

! Les dades son una transcripcio literal de la resposta donada per cada educador/a. Per tant, no s’han

modificat les possibles faltes ortografiques, abreviacions, etc.
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IL-LUSIO
(P.3.3)

He triat aquesta paraula perque ...

Esta present en tots els processos, ja siguin
educatius de consum o del que sigui. Penso que la
il-lusié o desil-lusi6 sempre estan presents i que en
certa manera també condicionen com vivim
interiorment els processos 0 experiéncies que tenen
lloc en el dia a dia de cada persona

EDUCADOR 4

ESFORC
(P.4.1)

He triat aquesta paraula perque ...

Moltes vegades volem que surtin i costa molt. Ens
basem en la teoria i no deixem que surtin aquests
elements emocionals. Depén molt del taller que
estiguem realitzant i del grup que tinguem.
Majoritariament a primaria surt més facil que a
secundaria. Perd sempre hi és.

COMPLEMENT
(P.4.2)

He triat aquesta paraula perque ...

Treballar I'educacié sense que surtin les emocions
en cap moment és impossible, és el millor
complement que podem tenir als nostres taller.

REPTE
(P.4.3)

He triat aquesta paraula perqué ...

Per tal de fer veure que no tots reaccionem igual
davant un impacte. Cadascu té les seves emocions
guan veu un anunci, un producte, una obra...

S’ha aconseguir obrir aquesta emocié personal i
poder veure la dels altres. Seran millor o pitjors que
la meva?? Aqui esta el repte! Ni millor, ni pitjor...
DIFERENT.

EDUCADOR 5

SORPRESA
(P.5.1)

He triat aquesta paraula perqué ...

penso que incloure les emocions en I'educacié del
consum ajuda a crear un ambient diferent i atractiu
per I'alumnat.

VINCLE
(P.5.2)

He triat aquesta paraula perque ...

crec que els elements emocionals ajuden a que
lalumnat s'identifiqui amb el qué fem. Ajuden a
lligar-ho amb la seva vida, amb la seva quotidianitat
i faciliten una participacié més activa en els tallers.

CREATIVITAT
(P.5.3)

He triat aquesta paraula perque ...

Incloure les emocions en els tallers demana pensar
en noves maneres d'enfocar I'educacié consum.
Buscar noves perspectives, nous punts de vista,
explorar en nous llenguatges suggerents, noves
metodologies...




Pensar en emocions per educar el consum

ANNEX 1

EDUCADOR 6

IMAGINACIO
(P.6.1)

He triat aquesta paraula perque ...

La imaginaci6 és un element comu a diverses
activitats. El personatge de la Cric, el seu mén i la
historia donen un carisma especial al taller i
captiven l'atencio a través de la imaginacié. També
ho aconsegueix la poetessa R3 amb les seves
preguntes i amb I'elaboracié de poesia visual, 0 en
Menjami quan transporta als alumnes cap a la seva
botiga de berenars extravagants. | les pintores, que
proven d'expressar una tarda a través de figures
geometriques. En tots els casos crec que hi ha un
element comd, la utilitzaci6 de llenguatges i
personatges fora del context quotidia dels alumnes i
a través de la imaginacio.

AUTOREFLEXIO
(P.6.2)

He triat aquesta paraula perqué ...

Crec que és un dels objectius comuns de tots els
tallers, i de fet, en algun moment o altre de cada
taller es fan preguntes i activitats orientades a
l'autoconeixement i la reflexié sobre els propis habits
de consum i els elements que hi entren en joc.

SORPRESA
(P.6.3)

He triat aquesta paraula perque ...

Relacionat amb el concepte d'imaginacio, la
sorpresa apareix en molts dels tallers a través dels
personatges o de les preguntes que fan. En soén
exemples l'arribada de la R3 a la classe en busca
d'una botiga de somriures, la estranya forma
d'organitzar els aniversaris de la Tina o l'aparicié de
la Cric del mén del blanc i el negre. Tot i que és un
element que no apareix en tots els tallers, si que
crec que és important destacar-lo pergué constitueix
un aspecte motivador i trencador de la dinamica
habitual d'una classe o taller.

EDUCADOR 7

VARIABLE
(P.7.1)

He triat aquesta paraula perque ...

No sempre els elements emocionals estan presents
de la mateixa manera, pot ser

gue alguns dies els elements emocionals estiguin
relacionats amb I'estat de

'educador. També és variable des del punt de vista
dels alumnes

PERSONAL
(P.7.2)

He triat aquesta paraula perqué ...

Encabir les emocions als tallers depen de la manera
com I'educador transmet el

taller.

INDEFINIT
(P.7.3)

He triat aquesta paraula perqué ...

Crec que els elements emocionals no se sap ben bé
I'espai (en quant a quantitat)

gue ocupen en el temps que sén presents al taller i
no hi ha cap patré que mesuri

aguesta quantitat.

EDUCADO
R8

PRESENTACIO
(P.8.1)

He triat aquesta paraula perque ...

El primer contacte amb l'alumnat sempre hi ha
escenaris educatius estimulants i que desordenen
les emocions. Els personatges per a l'etapa de
primaria i el videoclip del tic tac per a secundaria.
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He triat aquesta paraula perque ...

La persona responsable de conduir, dinamitzar i
realitzar el taller es converteix en una gestora de les
emocions que van emergint en I'alumnat. Ja que els
tallers presenten activitats en les que les emocions
hi tenen un paper important per tal que l'alumnat
comparteixi espais emotius que potenciin el seu
aprenentatge.

He triat aquesta paraula perque ...

Les activitats didactiques dissenyades contemplen
sempre espais d'intercanvi de punts de vista, idees
i negociaci6 de discursos, pensaments, valors,
DIALEG sentiments.... La negociacié suposa assumir el
(P.8.3) conflicte per dialogar, un espai que porta
implicitament una emergéncia de les emocions ja
gue la comunicacié i l'intercanvi

connecta amb elements identitaris de les persones i
els col-lectius.

He triat aquesta paraula perque ...
amb els llagcos emocionals tens la possibilitat
d’apropar-te als alumnes, i que per a ells no semblis
un professor més, que puguin parlar sense pudor de
moltes coses.
He triat aquesta paraula perque ...
es crea aquest vincle tan necessari en la relacié
educador-educand, tu agafes confianca a,b els
alumnes perqué a mesura que transcorren els
tallers te'ls vas fent teus, i els et van agafant
confianga perque et van coneixent, van veient que
els tallers tenen un clima obert i proxim, encara que
s’ha de controlar aquesta frontera perqué pot, a
vegades, anar en contra de I'educador.
He triat aquesta paraula perque ...
perqué si es guarda la professionalitat de la
persona, sempre ha d’haver-hi un punt d'intriga,
nerviosisme, neguit, com se li vulgui dir a | fet de no
INTRIGA coneixer els teus alumnes i no saber com
(P.9.3) respondre'n avui, a més, saber que de vegades no
només depén d'ells per a qué funcioni, sind que
I'estat de I'educador fara que el taller funcioni o no
segons estigui ell, i aixd s’hauria d'aprendre a
deixar-ho fora, perque tots s6n nous per a nosaltres.

EDUCADOR/A
(P.8.2)

PROXIMITAT
(P.9.1)

CONFIANCA
(P.9.2)

EDUCADOR 9
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He triat aquesta paraula perque...

per mi és un element important que treballem a
'escola.

Cal dir que en alguns taller es fan més evidents que
en d'altres, perd que quan hi apareix és molt
gratificant poder-lo treballar amb I'alumnat.

Penso que és important treballar-ho al llarg de tots
els tallers que s'ofereixen a 'ECC, perqué és un fet
gue no es pot obviar i que a tothom agrada que se’ls
sorprengui.

Molts cops aquesta sorpresa comenca quan els hi
diem als alumnes que no han vingut a escoltar una
xerrada i dir-los-hi aixd és molt gratificant

He triat aquesta paraula perque...

encara que estiguem durant una setmana sencera
fent el mateix taller, cada dia surten diferents, degut
a que amb cada grup hem hagut de crear una
relacié diferent; tot utilitzant estratégies per tal de
connectar amb ells i fer-los arribar els continguts a
treballar.

Ells tallers tal i com els enfoquem donen peu a que
els alumnes diguin la seva i poder construir entre
tots I'entramat de continguts tant complexos i alhora
significatius per ells.

He triat aquesta paraula perque...

els elements emocionals i les emocions en si s6n un
concepte molt importants que es remarquen en els
nostres tallers. Nosaltres sempre associem que en
tot acte de consum sempre hi ha immersos uns
elements emocionals que ens porten cap a la tasca
de decidir: m’ho compro? O potser no cal?...

SORPRESA
(P.10.1)

EDUCADOR 10

CREACIO
(P.10.2)

PILAR
(P.10.3)
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L’'annex 2 presenta les dades® recollides a través del guestionari 2 del instrument de

recollida de dades: Tries I'element clau?.

Tot seguit s’'indica la consigna que es donava en aquest questionari per a respondre.

| a continuacié s’adjunta la graella amb el recull de dades per educador.

= CONSIGNA: Escull 1 element de 'ECC que per a tu representi I'espai que tenen

els elements emocionals a I'nora de realitzar un taller didactic a I'ECC. Fes-li

una fotografia, insereix la imatge, i justifica el per qué de la teva tria.

(E.1.4)

He triat aquest element perque ...

ELS ALUMNES

He triat aquesta fotografia perqué
representa un element de I'escola molt
important.

) Sense els alumnes no hi hauria escola. Ells

Q sén qui senten aquestes emocions:

S alegria, curiositat... i en aquesta imatge es

2 reflecteixen aquestes emocions.

w Des dels alumnes més petits, com els de la
imatge, fins als més grans senten
emocions que son essencials a I'hora de
realitzar els tallers ja que sén les que
aconsegueixen motivar-los i avangar en els
tallers.

(E.2.4) He triat aquest element perque ...

Les aplicacions finals crec q son un dels
espais en el que l'alumnat ha de construir
alguna cosa subjectiva connectada amb la
seva vida quotidiana, amb les seves

; contradiccions, amb els seus gustos, etc

o}

o

<

o

2

[a)]

L

! Les dades so6n una transcripcid literal de la resposta donada per cada educador/a. Per tant, no s’han

modificat les possibles faltes ortografiques, abreviacions, etc.
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(E.3.4) He triat aquest element perqué ...

Les emocions poden estar presents o
estar relacionades amb molts elements:
materials dels tallers, disfresses,
musica, eines, ..., etc que s'utilitzen en
el dia a dia a 'Escola. Malgrat aix0, crec
que tot i que els materials i I'entorn
siguin motivants, els educadors i
educadores tenen un paper fonamental
en canalitzar aquestes emocions o fer
gque sorgeixin. Es a dir, sb6n els
encarregats de fer servir tot el que
tenen al seu abast per tal que les
emocions estiguin  presents a les
activitats que realitzem a 'ECC.

EDUCADOR 3

He triat aquest element perque ...
Depén molt de quin educador/a estigui
fent el taller. Algu es pot centrar molt en
els elements emocionals, altres menys,
altres els hi donen més emfasi, d’altres
no tant, altres complementen amb ells,
d’altres van a la teoria...

Conclusio. Nosaltres som els qui fem
els tallers i som qui exposem les
nostres vivéncies i coneixement. Ens
ells movem aquests elements tenint en
compte el nostre entorn (alumnat) i
sensacions personals (quin dia tens
avui?)

EDUCADOR 4

(E.5.4) He triat aquest element perqué ...
Convida a participar

Genera misteri

Crea un clima d’aula proper a I'alumnat

EDUCADOR 5
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He triat aquest element perque...

(E.6.4) De la imatge voldria destacar varies
coses: les ulleres que permeten veure
més enlla del punt de vista habitual, i
una resposta emocional: la sorpresa. La
imatge crec que podria incloure les tres
paraules que he escollit. La imaginacio i
l'autoreflexid, a través de les ulleres,
perqué permeten veure el moén des
d'una altra optica i promouen el
plantejament i la reflexié sobre el propi
punt de vista. | la sorpresa com a
resultat d'aquesta combinacio.

EDUCADOR 6

He triat aquest element perqué ...

Les aules de I'ECC representen i és on
es dona l'espai d’'intercanvi d’elements
emocionals que trobem als tallers i per
tant és un element clau (en el cas del
territori, 'espai que utilitzin per fer tallers
seria aquest)

EDUCADOR 7

He triat aquest element perqué ...

No hi ha res més emocionant ...que un
. paper en blanc per omplir. Per
= 5 LA Lo dissenyar un taller, una intervencio
§ didactica, una xerrada, un nou
! material..... Una gesti6 d’aula... Tenir el
repte de pensar una proposta educativa
d’educacié del consum que després es
realitzara a I'escola amb un alumnat.
Una emoci6 en que dialoguen diversitat
d’elements com la il-lusié”, el desig, el
i : repte, l'estrés.... Una emocio en la que
i ' les  competéncies personals i
= : professionals es posen en joc. Una
emocié que Sarticula amb els limits i
'oportunitat de crear nous escenaris
creatius per a educar en el consum per
a formar nova ciutadania.

EDUCADOR 8
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He triat aquest element perque ...
(E.9.4) jo li faria una fotografia a l'aula en si,
plena, buida, com sigui, per qué? Doncs
(imatge AULA) perqué l'espai és petit i fa que puguis
estar-hi proper als

alumnes, encara que també ajuda el fet
de com situes els alumnes en aquest
espai,

gue normalment és en rotllana. Aix0 si
parlem de Barcelona, perd en canvi a
territori

aixo és ben diferent perqué I'espai-aula
gue es tindra mai se sap del tot segur o
no

pot ser amb les caracteristiques que
més ens agradarien i, aleshores,
'element més

important potser seria el llenguatge-
comunicacié propera que s'utilitza amb
els

alumnes, que fins i tot és pot veure en
el material que se’ls hi facilita.

EDUCADOR 9

He triat aquest element perque...

€s un material que sorpren molt als
alumnes i els porta a imaginar-se com
deu ser aquesta xocolata. A més a més
la xocolata ens serveix per veure quines
sensacions i/o emocions els hi provoca
veure-la. Es un petit espai que ens
ofereix aquest material per tal de fer
explicites les emocions de tot els
alumnes.

EDUCADOR 10
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L'annex 3 presenta les dades' recollides a través del questionari 3 del instrument de
recollida de dades: Ens emparaulem plegats?.
Tot seguit s’indica la consigna que es donava en aquest questionari per a respondre. |

a continuacié s’adjunta la graella amb el recull de dades per grup d’educadors/es.

= CONSIGNA: Igual que en el taller Anem de compres?, construiu en grups una
poesia amb 10 de les paraules del Tries la paraula clau? (que us tocaran a
I'atzar). La poesia ha de representar I'espai que tenen els elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller didactic a 'ECC, i justifiqueu el significat de la vostra

poesia.

La nostra poesia significa...

El pilar és I'element que suporta I'estructura
Es el que permet quedar-te o anar més enlla
Es El que permet construir coses impensables
Es El que permet sorprendre, imaginar, ...

Es un complement necessari.

Creiem que les emocions poden ser un dels pilars

GRUP'1-2:34

La nostra poesia significa...

Ens centrem el paper dels educadors. Entenem que
aguests haurien d’intentar potenciar el dialeg amb les
emocions. Ententent aquest dialeg com una
contradiccié entre alldo proper i indefinit . Proxim
perqué sigui significatiu per I'alumnat, que tingui en
compte tant els propis punts de vista com els de la
resta. | indefnit perqué esta obert i perqué facilita el
dialeg. Des d'aquest punt de vista, els educadors
haurien de facilitar o posar sobre la taula les
contradiccions. Aix0 pot suposar un esfor¢ que varia
segons molts factors: tu mateix, el grup, l'estat
danim, el grup, el dia, el context... Per aix0, entenem
que I'educacio és un espai per recrear-s'hi.

GRUP'5-6-7

! Les dades s6n una transcripcio literal de la resposta donada per cada educador/a. Per tant, no s’han

modificat les possibles faltes ortografiques, abreviacions, etc.
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GRUP'8:9-10

SORPRESA . . . ?
kit BT el R ; ?

e © °
PRESENT&

| VINCLES

Yy

/A5 MOTIVACIONS

LA | SATISFACCIO

LA CONFIANCA

e N
© 0 © E<  PERSONAL ?(
O

o)

X =

s,% y‘S‘Q,
\‘ k?j‘ - C'QS- “/,/

Eec T /A SORPRESAAM.“.?.E"

(1) En el titol de la nostra poesia ja sorgeix una
emocio. Emocié que tenen els alumnes quan
entren a I'escola degut a:

X/
L X4

Espai fisic

Presentacio

Tallers

Xerrada

Dansa

Els alumnes no s’imagimaginen el com és
I'escola i per aixo0 el factor sorpresa. La sorpresa
és utilitzada a 'TECC com a element educatiu per
atraure I'atencio a I'alumnat.

(2) Son les preguntes i les relacions que
s’estableixen entre:

X3

S

X/
L X4

X3

S

X/
°

Proposta
educativa

Alumnes Educadors

A més a més cal remarcar la idea que entre
aguests tres també s’estableixen diferents
nivells entre :

+ Dissenys dels tallers

+« Quan 3 educadors fan tallers

+ Quan 1 educador esta amb el seu grup

N PRINCIPI HOLOGRAMATIC

Cada dia emergeixen coses noves (satisfaccio,
introspeccio, motivacio), tot i que es segueixin
fent els mateixos tallers. Per tal que una escola
pugui funcionar es necessita la confianca de
tothom.

(3) Tots aquest parametres son els que els
educadors transmeten, i aix0 pot ser una cosa
reciproca o depenent de factors; personals, del
context, situacionals no es converteixi en
aspectes reciprocs.

(4) Es la projecci6 de futur de I'Escola del
Consum. A partir de treballar amb els alumnes
fendmens significatius a la seva cotidianeitat.

(5) L'activitat didactica de 'ECC pretén ser un
bucle retroactiu on els conceptes es van
redefinint i reconstruint, per aixd acabem amb la
SORPRESA! Tal i com haviem comencat

INCIS: tant els ... com els ? com ! i d’altres
elements grafics que es reflecteixen en el treball
de la proposta didactica des d’'una emergencia
d’emocions, pensaments, formes de fer que van
canviant. (LIQUID)
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L'annex 4 presenta les graelles d’analisi de les dades. Aquestes inclouen la fragmentacié de les dades recollides en segments de

significativitat, i en funcié de I'ambit i categoria a la que correspon cada segment.

Tot seguit s’adjunta una graella d’analisi per educador/a i per grup d’educadors/es, i s'Tacompanya d’una llegenda explicativa.

AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories

Codi Transcripcio A TiBTicT 1o | 2A T 28 T2 T 2D Justificacio

P.1.1. | “..captar I'atenci6 dels alumnes...” (...) Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat, i la
“...que aquests es mostrin més actius...” seva manera de participar al llarg del taller educatiu.

P.12. |. . » Pertany a la categoria 2.B. ja que es fa referéncia als elements

...tractar elements emocionals... . : . ;
emocionals com a contingut dels propis tallers educatius.
; . . " Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la propia
...aconseguim un punt de partida... . L
persona que gestiona el taller educatiu, I'educador/a.
Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla de les diferents activitats
“...les activitats que...” que inclou un mateix taller de I'ECC, per tant s’esta referint al propi
taller educatiu.
“ B Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumne/a
...faran els alumnes i .
concret que participa en el taller educatiu.

P.1.3 “...potencien els sentiments i sensacions Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumne/a
dels alumnes...” concret que participa en el taller educatiu.

“ R " Pertany a la categoria 2.B. ja que els fenomens tractats esdevenen
...els fenomens tractats... . ) .
els continguts propis dels tallers educatius.

E.14 “...representa un element de I'escola molt Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a “l'escola” com la
important...” institucié educativa ECC amb la caracteritzacié que aixd comporta.
“...sense els alumnes no...” (...) “...ells Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia als alumnes com
sOn qui senten emocions...” la poblacio escolar a la qual es dirigeix la institucié educativa.
“...al'’hora de realitzar els tallers...” (...) Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller d’'Edc que
“...avancar en el tallers...” es realitza en el context de la recerca.

RECOMPTE PER CATEGORIA | 1 - - 1 3 2 1 2
RECOMPTE PER AMBIT 2 8
LLEGENDA
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives - Ambit 2: Taller educatiu

P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
1: educador 1

1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio.

1.A.:
1.B.:
1.C.:
1.D.:

Poblaci6 escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
P.2.1. | “..emocié aporta contradiccions amb Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a un
rag..." aspecte que caracteritza la institucié educativa, presentar els
conceptes com a antagonics i complementaris.
“..per aprendre a conviure amb Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referencia a quelcom
contradiccions...” que hauria d’aprendre la poblacié escolar de I'ECC, i la
ciutadania.

P.2.2. | “..aporta diversitat de mirades...” Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referencia a un
aspecte que caracteritza la instituci6 educativa, oferir
diversitat de mirades als continguts de treball.

P.2.3 “...crea motivacions positives o negatives Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a l'accio

per a l'acci6...” que ha de dur a terme la poblacié escolar de 'ECC, i la
ciutadania, en els seus actes de consum.

E.2.4 “...les aplicacions finals crec que sén un Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d'una de les

dels espais...” activitats que inclouen els tallers d’Edc de I'ECC, l'activitat
d’aplicacié de continguts.
“...'alumnat ha de construir alguna cosa Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat
subjectiva...” que participa en l'activitat educativa de 'ECC.
RECOMPTE PER CATEGORIA | 2 - - 2 1 - - 1
RECOMPTE PER AMBIT 4 2
LLEGENDA

- Codi
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
2: educador 2
1, 2, 3, 4: nombre de la justificaci6.

- Ambit 1: Institucions educatives
1.A.: Poblacio escolar
1.B.: Curriculum
1.C.: Equip educatiu
1.D.: Institucié educativa

- Ambit 2: Taller educatiu
2.A.: Alumne/a

2.B.: Contingut

2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
P.3.1. | “...el desig esta provocat per d'altres motius Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referencia a la
relacionats amb la persona i amb la poblacié escolar de la societat a la que es dirigeix la
societat...” institucio educativa.
P.3.2. | “..reflexa totes aquelles emocions que s’han Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla de procés,
vist implicades en el procés...” entés com el moment d'interaccié d'e-a, del propi taller
d’Edc de 'ECC.
P.3.3 | “..com vivim interiorment els processos o Pertany a la categoria 1.C. ja que es fa referéncia a com
experiéncies...” I'equip educatiu viu les experiéncies d’e-a en les que
participa.
“...tenen lloc en el dia a dia de la persona...” Pertany a la categoria 1.A. ja que fa referéncia a ‘“la
persona” com quelcom general que és la poblacié escolar
a la qual es dirigeix la institucio educativa.
E.3.4 | “..materials dels tallers, disfresses, musica, Pertany a la categoria 2.D. ja que es fa referencia a
eines...” material didactic que s'utilitza pel desenvolupament del
taller d’EdAC de I'ECC.
“...que s'utilitzen en el dia a dia de I'Escola...” Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a la
(...) “...per tal que estiguin presents a les instituci6 educativa ECC, amb Ila seva propia
activitats que realitzem a I'ECC...” caracteritzacio, oferta educativa, etc.
“...els educadors i educadores tenen un paper Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
fonamental...” propia persona que gestiona el taller educatiu,
I'educador/a.
RECOMPTE PER CATEGORIA | 2 - 1 1 - - 1 2
RECOMPTE PER AMBIT 4 3
LLEGENDA ) ‘
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives - Ambit 2: Taller educatiu

P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
3: educador 3

1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio.

1.A.
1.B.:
1.C..
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié

P.4.1. “...volem que surtin” (...) “...ens basem en la
teoria i no deixem...”

“..depén molt del taller que estiguem Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi

realitzant...” taller d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

“...i del grup que tinguem...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia al
grup d'alumnes que participen en l'activitat educativa de
'ECC.

P.4.2. “.treballar l'educacio...” (..) “..que podem Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referencia a la
tenir als nostres tallers...” finalitat essencial per la qual existeix la institucid

educativa ECC, educar a través d'una proposta
educativa que presenta tallers.

“...6s el millor complement...” Pertany a la categoria 1.B. ja que fa referéncia a les
emocions com un complement a I'EdC; per tant,
s'introdueix un element caracteristic del curriculum propi
de 'ECC, la inclusio6 de les emocions.

P.4.3 “..n0 tots reaccionem igual davant d'un Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a la
impacte...” (...) “..cadascu té les seves diversitat que presenta la poblacié escolar a la qual es
emocions...” dirigeix la institucié educativa ECC.

“...ni millor ni pitjor...diferent...” Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a un
element significatiu de la instituci6 educativa, la
diferéncia que presenta en la manera d’entendre I'EdC
vers altres institucions amb la mateixa finalitat.

E.4.4 “...depeén molt de quin educador/a esta fent el Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
taller...” (...) “...nosaltres som els qui fem els propia persona que gestiona el taller educatiu,
tallers...” I'educador/a.

“...depen molt de quin educador/a esta fent el Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi

taller...” (...) “...nosaltres som els qui fem els taller d’'Edc que es realitza en el context de la recerca.

tallers...”
RECOMPTE PER CATEGORIA | 1 1 1 2 1 - 1 2
RECOMPTE PER AMBIT 5 4
LLEGENDA

- Codi

P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
4: educador 4

1, 2, 3, 4: nombre de la justificacié.

- Ambit 1: Institucions educatives

1.A.: Poblacio escolar
1.B.: Curriculum

1.C.: Equip educatiu
1.D.: Institucié educativa

- Ambit 2: Taller educatiu
2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories

Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié

P.5.1. | “...incloure les emocions en Pertany a la categoria 1.B. ja que introdueix un element caracteristic
I'’educacié del consum...” del curriculum d’Educacié del Consum propi de I'ECC, la inclusié de

les emocions.

“...crear un ambient diferent...” Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d’un element important dels
tallers d’'Edc que es realitzen en el context de la recerca, 'ambient i
clima que s’hi crea.

“...I atractiu per 'alumnat...” Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat en
general, com la poblacié escolar, a la qual es dirigeix la institucié
educativa.

P.5.2. | “...'alumnat s'identifiqui amb el qué Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referencia a I'alumnat en
fem...” (...) “...la seva vida, la seva general, com la poblacié escolar, a la qual es dirigeix la institucié
quotidianitat...” educativa.

“...I'alumnat s'identifiqui amb el qué Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a allo que fa 'ECC,

fem...” com a tret identitari i significatiu del seu projecte d’institucié educativa.

“...participaci6 més activa en els Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller d’Edc que es

tallers...” realitza en el context de la recerca.

P.5.3 | “...incloure les emocions en els Pertany a la categoria 1.B. ja que introdueix un element caracteristic
tallers...” (...) “..maneres d'enfocar del curriculum d’Educacié del Consum propi de 'ECC, la inclusi6 de
'educacié del consum...” les emocions.

“..incloure les emocions en els Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller d’Edc que es

tallers...” realitza en el context de la recerca.

“..pensar en noves maneres Pertany a la categoria 1.C. ja que es fa referéncia a una de les

d’enfocar I'educacié del consum...” tasques de I'equip educatiu de I'ECC, pensar i dissenyar la manera
d’enfocar 'Educacié del Consum.

E.5.4 | “..convida a participar; genera Pertany a la categoria 2.D. ja que introdueix les relacions i 'ambient
misteri; crea un clima d’'aula proper gue s’estableixen en els tallers d’'Edc que es realitzen en el context de
alalumnat...” la recerca.

“...clima d’aula proper a 'alumnat...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat en el
propi moment de realitzacié de I'activitat educativa de 'ECC.

RECOMPTE PER CATEGORIA | 2 2 1 1 1 - - 4
RECOMPTE PER AMBIT 6 5
LLEGENDA

- Codi
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?

5: educador 5
1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio.

- Ambit 1: Institucions educatives

1.A.:
1.B.:
1.C..
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

- Ambit 2: Taller educatiu

2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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ANNEX 4

AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié

P.6.1. “.la imaginaci6 és un element comd a Pertany a la categoria 2.D. ja que es posa exemple de
diverses activitats...” (...) “...el personatge de diferents escenaris educatius que hi ha en els tallers
la Cric...” (...) “...la poetessa R3...” (...) “...en d’'EdC de 'ECC.

Menjami...” (...) “...i les pintores...”

“ hi ha un element comd. la utilitzacié de Pertany a la categoria 1.D. ja que la manera d’enfocar

Ilue;n uatdes i bersonataes els tallers es un tret comU que caracteritza la institucio
guatg P ges... educativa ECC.

P.6.2. “...6s un dels objectius comuns de tots els P(Ialrtany ala ca}egona 1'D',.]a gue es fal reflerenlqa als
tallers..” tallers com quelcom que s |_nte_gra_(,1|ns a g_oba itat de

la proposta educativa de la institucié educativa ECC.
“..preguntes i  activitats orientades a Pertany a la categoria 1.B. ja que fa referéncia a
l'autoconeixement i la reflexié sobre els aspectes que s'inclouen en el curriculum d’Educacio
propis habits de consum i els elements que hi del Consum propi de 'ECC.
entren en joc...”

P.6.3 “...l]a sorpresa apareix en molts dels tallers a Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia als
través dels personatges i les preguntes que tallers com quelcom que s'integra dins la globalitat de
fan...” la proposta educativa de la institucié educativa ECC.
“...constitueixen un aspecte motivador i Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d'un
trencador de la dinamica habitual d'una element important dels tallers d’Edc que es realitzen a
classe...” I'ECC, 'ambient i clima que s’hi crea.

E.6.4 " . . Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a un

...les ulleres que permeten veure més enlla s I = :
. . N element significatiu de la instituci6 educativa, la
del punt de vista habitual... o .
manera propia d’entendre I'EdC.
RECOMPTE PER CATEGORIA | - 1 - 4 - - - 2
RECOMPTE PER AMBIT 5 2

LLEGENDA
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives | - Ambit 2: Taller educatiu

P: justificacio del instrument Tries la paraula clau? 1.A.: Poblacio escolar 2.A.: Alumne/a

E: justificacio del instrument Tries I'element clau? 1.B.: Curriculum 2.B.: Contingut

6: educador 6 1.C.: Equip educatiu 2.C.: Educador/a

1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio. 1.D.: Institucioé educativa 2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA [ 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
P.7.1. " . - . Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
...els elements emocionals estiguin relacionats - ) L
, . i propia persona que gestiona el taller educatiu i al seu
amb I'estat de I'’educador...
estat personal.
“...també és variable des del punt de vista I?ertany ala categoria 2.A Ja ,que. es fa refergnma a
» 'alumnat quan participa en l'activitat educativa de
dels alumnes... ,
'ECC.
P.7.2. Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referencia als
“...encabir les emocions en els tallers...” tallers com quelcom que s’integra dins la globalitat de
la proposta educativa de la institucié educativa ECC.
" R , Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
...depen de la manera com [I|'educador : ) . o
transmet el taller..” manera d interaccionar amt_) el contingut i I'alumnat,
que té el propi educador/a dins del taller de 'ECC.
P.7.3 Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a
w oz " guelcom caracteristic de tots els tallers, per tant que
...S0N presents al taller... . : S
caracteritza la proposta educativa de la institucio
educativa ECC.
E.7.4 Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi
u , R u . , . taller d’Edc que es realitza en el context de la recerca
...les aules de 'ECC...” (...) “...es dona I'espai - : N . A
" . . ” i I'espai on es realitza: l'aula. A més a més es
d’intercanvi dels elements emocionals... . S .
caracteritza el taller com a espai d’'intercanvi entre els
elements que entren en joc.
RECOMPTE PER CATEGORIA | - - - 2 1 - 2 1
RECOMPTE PER AMBIT 2 4

LLEGENDA

- Codi
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
7: educador 7
1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio.

- Ambit 1: Institucions educatives

1.A.:
1.B.:
1.C..
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

- Ambit 2: Taller educatiu

2.A.:
2.B.:
2.C..
2.D.:

Alumne/a
Contingut
Educador/a
Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories

Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié

P.8.1 | “...primer contacte amb l'alumnat...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat que

participa en l'activitat educativa de 'ECC.
“...hi ha escenaris educatius estimulants...” (...) Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d’elements important
“...els personatges...” (...) “...el videoclip del tic- dels tallers d’Edc que es realitzen en el context de la recerca, els
tac...” escenaris educatius que s’hi creen.

P.8.2 | “...persona responsable de conduir, dinamitzar i Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la propia
realitzar...” persona que gestiona el taller educatiu, I'educador/a.

“.el taller es converteix en una..” (..) “..els Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller d’Edc

tallers presenten activitats...” que es realitza en el context de la recerca, i de les activitats que
inclou.

“emocions que van sorgint en l'alumnat...” (...) Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat que

“...per tal que 'alumnat comparteixi...” participa en 'activitat educativa de 'ECC.

P.8.3 | “...les activitats didactiques...” (...) “...espais Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a trets
d'intercanvi de punts de vista, idees i d’identitat de la instituci6 educativa ECC, a I'hora de dissenyar
negociaci6 de discursos...” propostes didactiques.

“...elements identitaris de les persones i els Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a trets comuns
col-lectius...” de la poblaci6 escolar a la que es dirigeix la institucié educativa.

E.8.4 | “...dissenyar un taller, una intervencié didactica, Pertany a la categoria 1.C. ja que es fa referéncia a les

una xerrada, un nou material...” (...) “...repte de
pensar una proposta educativa...” (...) “.les
competéncies personals i professionals...”

competéncies personals/professionals de I'equip educatiu de
'ECC, a l'hora de dur a terme una de les seves tasques:
dissenyar propostes educatives.

“...dissenyar un taller, una intervencié didactica,
una xerrada, un nou material...” (...) “...pensar
una proposta educativa...” (...) “...després es
realitzara a l'escola amb un alumnat..” (...)
“...nous escenaris educatius...”

Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a diversos
elements que caracteritzen el projecte educatiu i la oferta
didactica de la institucié educativa ECC.

“...proposta educativa d’educacié del consum...”
(...) “...nous escenaris educatius per educar en el
consum...”

Pertany a la categoria 1.B. ja que I'Educacié del Consum és el
I'eix vertebrador del curriculum de 'ECC, amb el que dialoguen
altres continguts i disciplines.

“..després es realitzara a l'escola amb wun
alumnat...” (..) “..per educar una nova

ciutadania...”

Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a I'alumnat en
general, com la poblacié escolar, i nova ciutadania, a la qual es
dirigeix la institucié educativa.
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RECOMPTE PER CATEGORIA | 2 1 1 2 2 - 1 2
RECOMPTE PER AMBIT 6 5
LLEGENDA ‘ .
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives | - Ambit 2: Taller educatiu
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau? 1.A.: Poblaci6 escolar 2.A.: Alumne/a
E: justificacio del instrument Tries I'element clau? 1.B.: Curriculum 2.B.: Contingut
8: educador 8 1.C.: Equip educatiu 2.C.: Educador/a
1, 2, 3, 4: nombre de la justificaci6. 1.D.: Institucié educativa 2.D.: Taller educatiu
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ANNEX 4

“...I'espai-aula que es tindra mai se
sap...” (...) “...el material que se’ls hi
facilita...”

AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories

Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié

P.9.1. | “...tens la possibilitat d'apropar-te als Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
alumnes...” propia persona que gestiona el taller educatiu,

'educador/a.
“...tens la possibilitat d’apropar-te als Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a
alumnes...” I'alumnat que participa en l'activitat educativa de 'ECC.

P.9.2. | “...relaci6 educador-educand...” (...) Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
“..s’ha de controlar aquesta propia persona que gestiona el taller educatiu,
frontera perque...” 'educador/a.

“...relacié educador-educand...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a
I'alumnat que participa en l'activitat educativa de 'ECC.

“...els tallers tenen un clima obert i Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d’'un element

proxim...” important dels tallers d’Edc que es realitzen a I'ECC,
I'ambient i clima que s’hi crea.

P.9.3 | “...professionalitat de la persona...” Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referencia a la
(...) “...I'estat de I'educador fara que propia persona que gestiona el taller educatiu,
el taller funcioni o no...” 'educador/a, i al seu estat personal.

“...coneixer els teus alumnes...” (...) Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a
“...de vegades no només depén d’ells I'alumnat que participa en I'activitat educativa de 'ECC.
per a que funcioni...”

“..I'estat de l'educador fara que el Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller
taller funcioni o no...” d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

E.9.4 | “..laula en si, plena, buida...” (...) Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d’elements

importants que entren en joc en el propi taller d’Edc de
'ECC, I'espai on es realitza (I'aula) i material didactic que
s'utilitza.

“...fa que puguis estar-hi proper als
alumnes...” (...) “..el fet de com
situes els alumnes en..” (..)
“...comunicaci6 propera que
s’utilitza amb els alumnes...”

Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
propia persona que gestiona el taller educatiu,
'educador/a.

“...fa que puguis estar-hi proper als
alumnes...” (...) “..el fet de com
situes els alumnes en..” (..)
“...comunicacié propera que s'utilitza
amb els alumnes...”

Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a
'alumnat que participa en l'activitat educativa de 'ECC.
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RECOMPTE PER CATEGORIA -

RECOMPTE PER AMBIT

0 11

LLEGENDA

- Codi
P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
9: educador 9
1, 2, 3, 4: nombre de la justificaci6.

- Ambit 1: Institucions educatives
1.A.: Poblacio6 escolar
1.B.: Curriculum
1.C.: Equip educatiu
1.D.: Institucié educativa

- Ambit 2: Taller educatiu
2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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ANNEX 4

AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
P.10.1 | “...un element important que treballem a Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a la
lescola...” (..) “..tots els tallers que institucié educativa ECC, amb la seva propia caracteritzacio,
s'ofereixen a I'ECC...” (...) “...tots els tallers oferta educativa, etc.

gue s’ofereixen a 'ECC...”

“...en alguns tallers es fa més evident...” Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller
d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

“...s molt gratificant poder-lo treballar amb Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la propia

lalumnat...” (...) “...comenca quan els hi diem persona que gestiona i treballa amb I'alumnat en el taller

als alumnes...” educatiu, I'educador/a.

“...s molt gratificant poder-lo treballar amb Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a

lalumnat...” 'alumnat en general, com la poblacié escolar, a la qual es
dirigeix la institucié educativa.

“...comenca quan els hi diem als alumnes...” Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a
I'alumnat que participa en I'activitat educativa de 'ECC.

P.10.2 | “...encara que estiguem durant una setmana Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la propia
fent el taller...” persona que gestiona el taller educatiu, I'educador/a.

“...encara que estiguem durant una setmana Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla del propi taller

fent el taller...” d’Edc que es realitza en el context de la recerca.

“..degut amb que amb cada grup...” (... Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia al grup

“...els alumnes diguin la seva...” d'alumnes que participen en I'activitat educativa de I'ECC.

“..arribar als continguts treballats...” (...) Pertany a la categoria 2.B. ja que es fa referéncia als

“...I'entramat de continguts tan contingut treballats com aquells propis d’un taller educatiu.

complexos...”

“...Els tallers tal i com els enfoquem...” Pertany a la categoria 1.D. ja que la manera d'enfocar la
proposta educativa és un tret que caracteritza la institucid
educativa ECC.

“...construir entre tots...” Pertany a les quatre categories que conformen I'ambit 2, ja
que es fa referencia a quelcom que construeixen i fan
emergir totes les parts implicades en la propia practica
educativa. | per tant entra en joc I'educador, I'alumnat i el
contingut didactic.

P.10.3 | “...els elements emocionals i les emocions Pertany a la categoria 1.B. ja que introdueix un element

en si sén un concepte molt important...”

caracteristic del curriculum d’Educacié del Consum propi de
'ECC, la inclusié de les emocions.
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“...es remarquen en els nostres tallers...” (...) Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a la

“...nosaltres sempre associem que en tot proposta educativa, i la manera dentendre I'EdAC com

acte de consum sempre hi ha immersos uns guelcom identitari de la institucioé que els ofereix.

elements emocionals...”

E.10.4 | “...és un material que sorpréen molt als Pertany a la categoria 2.D. ja que es fa referéncia al material

alumnes...” didactic que s'utilitza pel desenvolupament del taller d’EdC
de I'ECC.

“...6s un material que sorprén molt als Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia als

alumnes...” alumnes, com la poblaci6é escolar, a la qual es dirigeix la
institucié educativa.

“...l]a xocolata ens serveix per veure...” (...) Pertany a la categoria 1.C. ja que es fa referéncia a la

“...ens ofereix aquest material...” informacié que és (til per a I'equip educatiu de 'ECC, del
resultat dels tallers.

“...per tal de fer explicites les emocions de Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia als

tots els alumnes...” alumnes perd en el propi moment d'activitat educativa de
'ECC.

RECOMPTE PER CATEGORIA | 2 1 1 3 4
RECOMPTE PER AMBIT 7 13
LLEGENDA
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives - Ambit 2: Taller educatiu

P: justificacio del instrument Tries la paraula clau?
E: justificacio del instrument Tries I'element clau?
10: educador 10

1, 2, 3, 4: nombre de la justificacio.

1.A.:
1.B.:
1.C.:
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

2.A.: Alumne/a
2.B.: Contingut
2.C.: Educador/a
2.D.: Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Transcripcio TA [ 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
Codi Pertany a la categoria 1.D. ja que I'estructura podria
“.el pilar és lelement que suporta definir-se com la propia institucié educativa, sustenta
l'estructura...” tot el que hi passa dins d’ella.
Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
“...el que permet quedar-te o anar més enlla...” propia persona que gestiona el taller educatiu de
'ECC.
I Pertany a les quatre categories que conformen I'ambit
™ " . 2, ja que es fa referéncia a quelcom que construeixen
N ...el que permet  construir coses ; : S o=
. . R i fan emergir totes les parts implicades en la propia
— impensables... < : >
~ practica educativa. | per tant entra en joc I'educador,
= I'alumnat i el contingut didactic.
Pertany a la categoria 2.D. ja que es parla d'un
“...el que permet sorprendre, imaginar...” element important dels tallers d’Edc que es realitzen a
I'ECC, 'ambient i clima que s’hi crea.
Pertany a la categoria 1.B. ja que fa referéncia a les
. s - emocions com un complement a I'EdC; per tant,
...s un complement necessari... . . S .
s'introdueix un element caracteristic del curriculum
propi de 'ECC, la inclusié de les emocions.
RECOMPTE PER CATEGORIA| - 1 - 1 1 1 2 2
RECOMPTE PER AMBIT 2 6
LLEGENDA ) )
- Codi - Ambit 1: Institucions educatives | - Ambit 2: Taller educatiu

T: justificacio del instrument Ens emparaulem plegats?
(1-2:3-4): grup format per I'educador 1, 2, 3 i 4.

1.A.:
1.B.:
1.C..
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucio educativa

2.A.:
2.B.:
2.C..
2.D.:

Alumne/a
Contingut
Educador/a
Taller educatiu
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AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA [ 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
“..ens centrarem en el paper dels Pertany a la categoria 1.C. ja que es fa referéncia als
educadors...” (...) “...els educadors haurien de educadors, i al paper que adopten dins del conjunt
posar sobre la taula les contradiccions...” d’equip educatiu del que formen part.
Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a
“...entenent aquest dialeg com una contradiccio un aspecte que caracteritza la institucid educativa,
entre allo proper i indefinit..” (...) “..varia presentar I'EJC entesa com un dialeg de punts de
segons molts factors: tu mateix, el grup,..., el vista, d’opcions, de contradiccions, etc.
- context...” (...) “...entenem que I'educaci6 és A més a més es parla del context, com la propia
E un espai per recrear-s’hi...” institucié educativa que ofereix una proposta d’EdC,
o amb una finalitat: educar.
"_-’ Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a la
“...perque sigui significatiu per 'alumnat...” poblacié escolar de la societat a la que es dirigeix la
institucié educativa.
; . ) : Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la
...varia segons molts factors: tu mateix, el - : ;
N propia persona que gestiona el taller educatiu de
grup,..., el context... 'ECC
" . ) . Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia al
...varia segons molts factors: tu mateix, el dal o Pactivi d .
rup...., el context...” grup d'alumnes que participen en l'activitat educativa
grup,..., de 'ECC.
RECOMPTE PER CATEGORIA| 1 . 1 1 1 . 1 .
RECOMPTE PER AMBIT 3 )
LLEGENDA

- Codi
T: justificacié del instrument Ens emparaulem plegats?
(5-6-7): grup format per I'educador 5, 6, i 7.

- Ambit 1: Institucions educatives

1.A.:
1B.:
1.C.:
1.D.:

Poblacio escolar 2.A.; Alumne/a
Curriculum 2.B.: Contingut
Equip educatiu 2.C.: Educador/a

Institucié educativa

- Ambit 2: Taller educatiu

2.D.: Taller educatiu
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ANNEX 4

AMBIT 1 AMBIT 2
categories categories
Codi Transcripcio TA | 1B | 1C | 1D | 2A | 2B | 2C | 2D Justificacié
“...emocio que tenen els alumnes quan...” (...) Pertany a la categoria 1.A. ja que es fa referéncia a la
“..els alumnes no s'imaginen com és poblacié escolar a la que es dirigeix la institucié
l'escola...” (...) “...element educatiu per atraure educativa.
I'atencié de I'alumnat...”
“..entren a l'escola, degut a: espai fisic, Pertany a la categoria 1.D. ja que es fa referéncia a la
presentacio, tallers, xerrades, dansa...” (...) institucié educativa ECC, amb una proposta educativa
“..els alumnes no s'imaginen com és que planteja 'EAC sota un marc de referencia
l'escola...” (...) “...preguntes i relacions que concret.
s'estableixen entre: proposta educativa,
alumnes i educadors... a diferents nivells
(principi hologramatic) ..."” (..) “..cada dia
emergeixen coses noves tot i que es segueixen
fent els mateixos tallers...” (...) “...per tal que
una escola pugui funcionar...” (...) “...projeccio
s de futur de I'Escola del Consum .." (..)
— “...I'activitat didactica de I'ECC pretén ser un
o bucle retroactiu on els conceptes es van
x redefinint i reconstruint ...”
= Pertany a la categoria 1.A. i 1.C., i 2A. i 2.C

“...preguntes i relacions que s’estableixen entre:
proposta educativa, alumnes i educadors... a
diferents nivells (principi hologramatic) ...”

conjuntament, ja que tal i com indica el grup en la
seva justificacié, la relacié alumnes-educadors es
poden entendre des de diferents nivells. Per tant, des
d’'una escala superior, es parlara de poblacié escolar i
I'equip educatiu; i des d'una escala més concreta de
alumnat i educacor/a en el propi taller

Pertany a la categoria 2.C. ja que es fa referéncia a la

“..aquests parametres soén els que els - . :

educadors transmeten..” propia persona que gestiona el taller educatiu de
'ECC.

“..a partir de treballar amb els alumnes Pertany a la categoria 2.A. ja que es fa referéncia a

fendmens significatius per a ells ...”

I'alumnat participant en I'activitat educativa de I'ECC.

“..a partir de treballar amb els alumnes
fendmens significatius per a ells ...”

Pertany a la categoria 2.B. ja que els fendbmens que
es treballen esdevenen els continguts propis dels
tallers educatius.
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ANNEX 4

RECOMPTE PER CATEGORIA

RECOMPTE PER AMBIT

LLEGENDA

- Codi
T: justificacio del instrument Ens emparaulem plegats?
(8:9-10): grup format per I'educador 8, 9, i 10.

- Ambit 1: Institucions educatives

1.A.:
1.B.:
1.C..
1.D.:

Poblacio escolar
Curriculum

Equip educatiu
Institucioé educativa

- Ambit 2: Taller educatiu

2.A.:
2.B.:
2.C.:
2.D.:

Alumne/a
Contingut
Educador/a
Taller educatiu
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L’annex 5 presenta I'aprofundiment als resultats individuals dels membres de
I'equip educatiu de I'ECC.
A continuacid s’exposen els resultats de cada educador.

* Educador 1

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 1. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacidé es presenta la
representacié de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 1-2-3-4)

AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A. 1.B. | 1C. | 1.D. | 2A. | 2B. | 2.C. | 2.D. 1.A. 1.B. | 1.C. 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1) TALLER EDUCATIU (AMBIT 2
POBLACIO ESCOLAR EQUIP EDUCATIU ALUMNE/A
(1A) l I] (1Q) (2A)

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA - CONTINGUT TALLER EDUCATIU
(1B) (1D) (2B) (2D)

L’educador 1, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en I'ambit 2 (taller educatiu).

Contempla en les seves justificacions cadascuna de les diferents categories
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d’aquest ambit, com a aspectes que esdevenen elements emocionals en el
procés d’e-a. | pren especial rellevancia la figura de I'alumne/a dins la propia
practica educativa. En canvi, 'ambit 1 queda parcialment contemplat. L’aspecte
emocional del taller educatiu no es desconnecta de la institucié educativa a la
que pertany, ni tampoc de la poblacio escolar a la que es dirigeix. Pero no es
contempla que els elements emocionals puguin tenir relaci6 amb I'equip
educatiu de la institucié o puguin tenir cabuda en el curriculum de I'ECC.
D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensio individual de I'educador
1, ofereix una ombra groga, que cobreix totalment I'ambit del taller educatiu, i
que es desplaca cap a la banda dreta de I'ambit 2, cobrint dues de les
categories que el conformen: la institucié educativa i la poblaci6 escolar.
L’opini6 individual de 'educador 1 dialoga amb la de tres educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg també aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a
I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en I'ambit 2 (taller educatiu).
| pren rellevancia la connexié entre el taller educatiu i I'educador/a. L'ambit 1
queda parcialment contemplat, ja que només s’entén com a elements
emocionals la propia institucié educativa i el curriculum. En canvi s’obvia que
'equip educatiu i la poblaci6 escolar també puguin esdevenir elements
emocionals en els processos d’e-a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 1,
ofereix una ombra vermella, que cobreix totalment I'ambit del taller educatiu, i
que es desplaca cap a la banda central de I'ambit 1, cobrint dues de les
categories que el conformen: la institucié educativa i el curriculum.

Aixi doncs, podriem dir que I'opinié de I'educador 1, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, no perd la seva esséncia, ja que
es manté la manera d’entendre I'espai que tenen els elements emocionals en
els processos d’e-a vinculats a 'EdC. Tot i aixi, la preséncia que tenia, a nivell
individual, 'alumne/a i la poblacié escolar perd for¢a a nivell de grup, ja que es
contempla un element diferent: el curriculum com a element emocional. Per
tant, en aquest cas, I'opinio col-lectiva serveix per reforcar I'opinié individual, i
per oferir nous punts de vista des dels quals també es pot entendre I'emocio
dins de la practica educativa.

ANNEX 5
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- Educador 2

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 2. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 1-2-3:4)
AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1A. [1B. J1c. J1D. [2A. [2B. J2cC. [2D. J 1A [1B. [1Cc. J1D. [ 2A. [ 2B. [ 2.C. | 2.D.
0 0 2 1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 2 2
4 2 2 6
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INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1} T CATIU (AME
POBLACIO ESCOLAR EQUIP EDUCATIU i ALUMNE/A
(1A) m I] (10) | (28)

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA - CONTINGUT | TALLER EDUCATIU
(1B) (1D) (2B) | (2D)

L’educador 2, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'nora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en la interaccié entre
'alumnat i el taller educatiu, en els dos nivells d’analisi que es proposen. Dels
dos ambits pren forca 'ambit 1, de les institucions educatives. Es rellevant la
connexid tan clara i coherent que s’ofereix en aquesta interaccid, i alhora sobta
gue no es contempli que els elements emocionals puguin tenir relacié amb el

propi educador/a o equip educatiu, i el propi curriculum o continguts dels tallers.
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D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensioé individual de I'educador
2, ofereix una ombra groga, que cobreix parcialment els dos ambits. En tots
dos, 'ombra té el punt de partida en 'emergent dels ambits i es trasllada cap a
la banda dreta, cobrint les categories institucid educativa - taller educatiu i
poblacié escolar - alumne/a.

L’opini6 individual de 'educador 2 dialoga amb la de tres educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I'hora de
realitzar un taller d’Educacié del Consum, en I'ambit 2 (taller educatiu). | pren
rellevancia la connexié entre el taller educatiu i I'educador/a. L’'ambit 1 queda
parcialment contemplat, ja que només s’entén com a elements emocionals la
propia institucié educativa i el curriculum. En canvi s’obvia que I'equip educatiu
i la poblaci6 escolar també puguin esdevenir elements emocionals en els
processos d’e-a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 2,
ofereix una ombra vermella, que cobreix totalment I'ambit del taller educatiu, i
que es desplaca cap a la banda central de I'ambit 1, cobrint dues de les
categories que el conformen: la institucié educativa i el curriculum.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 2, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, amplia, en certa mesura, la seva
perspectiva a I'hora d’entendre I'espai que tenen els elements emocionals en
els processos d’e-a vinculats a 'EdC. La relacié alumne/a - taller educatiu, a
nivell de grup es contempla dins la globalitat d’aquest ambit i, per tant, també
es té en compte I'educador/a i el contingut com a elements emocionals. En
aquest cas, es podria dir que amplia la seva perspectiva en I'ambit 2. Per altra
banda, la forca que tenia, a nivell individual, la poblacié escolar desapareix a
nivell de grup, ja que es contempla un element diferent: el curriculum com a
element emocional. | en aquest cas, es podria dir que perd forca la seva
perspectiva en I'ambit 1. Per tant, en aquest cas I'opinié col-lectiva serveix
desajustar el punt de mira individual, oferint nous punts de vista des dels quals

també es pot entendre I'emocié dins de la practica educativa.

ANNEX 5
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* Educador 3

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 3. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 1-2-3-4)
AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A. 1.B. | 1C. | 1.D. | 2A. | 2B. | 2.C. | 2.D. 1.A. 1.B. | 1.C. 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1) >
POBLACIO ESCOLAR EQUIP EDUCATIU i ALUMNE/A
(1A) I[ “ Q) | (2A) I

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA - CONTINGUT ] TALLER EDUCATIU
(1B) (1D) (2B) | (2D)

L’educador 3, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller d’Educacio del Consum, majoritariament en I'ambit 1
(institucions educatives). Tot i aixi fa connexions amb I'ambit 2, en concret amb
la figura de I'educador/a i amb el propi taller educatiu. | es deixa de banda el
curriculum, el contingut i I'alumne/a com a possibles elements emocionals. Per
tant, els elements emocionals per a I'educador 3 és quelcom que caracteritza la

propia institucié educativa, obviant que s’incloguin en el curriculum. Per altra
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banda, i dins de I'ambit 2, els elements emocionals emergeixen en el taller
educatiu a través de la figura de I'educador/a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié individual de I'educador
3, ofereix una ombra groga, que cobreix parcialment els dos ambits, amb més
presencia en l'ambit 1. En aquest ambit es deixa en blanc la categoria
curriculum, i 'ombra es trasllada cap a la banda esquerra de I'ambit 2, cobrint
les categories educador/a i taller educatiu.

L’opini6 individual de 'educador 3 dialoga amb la de tres educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I'hora
de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en I'ambit 2 (taller educatiu). |
pren rellevancia la connexié entre el taller educatiu i I'educador/a. L'ambit 1
queda parcialment contemplat, ja que només s’entén com a elements
emocionals la propia institucié educativa i el curriculum. En canvi s’obvia que
'equip educatiu i la poblaci6 escolar també puguin esdevenir elements
emocionals en els processos d’e-a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 3,
ofereix una ombra vermella, que cobreix totalment I'ambit del taller educatiu, i
que es desplaca cap a la banda central de I'ambit 1, cobrint dues de les
categories que el conformen: la institucié educativa i el curriculum.

Aixi doncs, podriem dir que I'opinié de I'educador 3, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, canvia forca en la seva essencia
la manera d’entendre l'espai que tenen els elements emocionals, en els
processos d’e-a vinculats a I'EdC. La forta presencia que té a nivell de grup
'ambit 2, del taller educatiu, difereix de la rellevancia que pren en l'esfera
individual. 1 alhora, la rellevancia que pren a nivell individual 'ambit 1,
institucions educatives, es perd en I'esfera col-lectiva. Per tant, en aquest cas
I'opinio col-lectiva serveix per contrastar i sacsejar el punt de mira individual,
oferint un nou punt de vista des del qual també es pot entendre I'emocié dins

de la practica educativa.

ANNEX 5
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= Educador 4

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 4. Primer s’ofereix el

recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les

seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la

representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula

'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

ANNEX 5

(dades individuals) (dades grup 1-2-3-4)
AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A.|1B. | 1C. |1D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2D.J1A. | 1B.|1C. | 1D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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L’educador 4, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a

I'hora de realitzar un taller d’'Educacié del Consum, en els dos ambits d’analisi:

taller educatiu i institucions educatives, establint relacions d’'escala entre ells.

Destaca que tot i la globalitat d’aquest educador, i la gran quantitat de relacions

gue estableix en les seves justificacions, s’obvii la categoria contingut com a

possible element emocional. | és rellevant també, veure com totes les

categories citades adquireixen la mateixa rellevancia, excepte els elements

emergents: el taller educatiu i la institucio educativa. Per tant, es podria dir que
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'educador 4 entén que els elements emocionals dins d’'una practica educativa,
giren al voltant d’aquests dos elements emergents.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié individual de I'educador
4, ofereix una ombra groga, que cobreix totalment els dos ambits, excepte la
categoria 2B (contingut).

L’opini6 individual de 'educador 4 dialoga amb la de tres educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I'hora
de realitzar un taller d’'Educacio del Consum, en I'ambit 2 (taller educatiu). |
pren rellevancia la connexié entre el taller educatiu i 'educador/a. L'ambit 1
queda parcialment contemplat, ja que només s’entén com a elements
emocionals la propia institucié educativa i el curriculum. En canvi s’obvia que
'equip educatiu i la poblacié escolar també puguin esdevenir elements
emocionals en els processos d’e-a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 4,
ofereix una ombra vermella, que cobreix totalment I'ambit del taller educatiu, i
que es desplaca cap a la banda central de I'ambit 1, cobrint dues de les
categories que el conformen: la institucié educativa i el curriculum.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 4, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, perd riquesa i amplitud. Es manté
la forta presencia de I'ambit del taller educatiu, i s’hi afegeix el contingut com a
possible element emocional, aspecte que no es considerava en l'esfera
individual. En canvi, I'ambit 1 perd preséncia ja que només es considera la
institucié educativa i el curriculum. Per tant, en aquest cas l'opinié col-lectiva
serveix per centrar el punt de mira individual en un Gnic ambit, i focalitzar
d’aquesta manera la diversitat i amplitud que tenia a I'hora d’entendre I'emocié

dins de la practica educativa.

ANNEX 5
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- Educador 5

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 5. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 5:6-7)

AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A.|1B. | 1C. |1D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2D.J1A. | 1B. | 1C. | 1D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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L’educador 5, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'nora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en l'ambit 1, de les
institucions educatives. Tot i aixi no es deslliga la institucié educativa ECC, de
la propia practica educativa: el taller com a element emocional. Dins I'ambit 2
es contempla el propi taller educatiu i 'alumne/a, com a elements emocionals.
En canvi, I'educador/a i el contingut del taller s’obvien com a possibles

elements emocionals. Es rellevant ressaltar que tot i que I'ambit 1 es consideri
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en la seva totalitat, la presencia que té la categoria de taller educatiu en I'ambit
2 és molt significativa. Per tant, aquesta darrera podria ser considerada per
aquest educador com la que aglutina tots els elements emocionals esmentats.
D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensio individual de I'educador
5, ofereix una ombra groga, que cobreix totalment I'ambit 1, i que en traslladar-
se cap a I'ambit 2 ho fa cap a la banda central-dreta d’aquest, on es troba la
categoria de taller educatiu i d’alumne/a.

L’opinio individual de I'educador 5 dialoga amb la de dos educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I’hora de
realitzar un taller d’Educaci6 del Consum, en I'ambit 1 (institucions educatives),
tot i no considerar-se la categoria del curriculum. De lI'ambit 2 només es
contemplen els agents personals que participen, interaccionen i intervenen en
la practica educativa dins la institucio: I'educador/a i I'alumne/a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 5,
ofereix una ombra vermella, que cobreix gairebé en la seva majoria I'ambit de
les institucions educatives, i que es desplaca cap a I'ambit 2, cobrint només les
categories que es troben en els vertexs inferiors del triangle. D’aquesta
manera, el grup consideraria que els elements emocionals és quelcom propi de
les persones que formen part d'un procés d’e-a, en els dos ambits d’analisi, i
que aix0 és possible perque hi ha una institucié que ho permet i n’afavoreix la
presencia.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 5, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, varia una mica el seu punt de
partida. Perd part de la for¢a que tenia I'ambit de les institucions educatives, en
obviar el curriculum com a element emocional. |1 dins de l'ambit 2 es
contemplen només les persones, i s’obvia el propi moment d'e-a, el taller
educatiu, com a facilitador d’aquesta emergéncia emocional. Per tant, en
aquest cas I'opinio col-lectiva serveix per fer trontollar una mica el punt de mira
individual, i aportar optiques diferents en els dos ambits d’analisi a I'hora

d’entendre I'emocié dins de la practica educativa.

ANNEX 5



Pensar en emocions per educar el consum ANNEX 5

- Educador 6

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 6. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 5-6-7)

AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A. 1B. | 1C. | 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D. 1.A. 1.B. | 1.C. 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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L’educador 6, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, majoritariament en I'ambit 1,
de les institucions educatives. Tot i aixi la presencia d’elements emocionals
dins d’aquest ambit no contempla totes les categories que el conformen. Té
una forta preséncia la institucié educativa, que es connecta directament amb el
seu curriculum. Tot i aixi, ni l'equip educatiu ni la poblacié escolar es

consideren elements emocionals en les practiques educatives. Per altra banda,
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de I'ambit 2 Gnicament es contempla com a element emocional el propi moment
de practica educativa, el taller educatiu. Obviant de nou, I'educador/a
I'alumne/a, i ara també el contingut.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensio individual de I'educador
6, ofereix una delicada ombra groga que tan sols cobreix la part central de
I'ambit 1 i en menor presencia de I'ambit 2.

L’opinié individual de I'educador 6 dialoga amb la de dos educadors meés de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I’hora de
realitzar un taller d’Educacio del Consum, en I'ambit 1 (institucions educatives),
tot i no considerar-se la categoria del curriculum. De l'ambit 2 només es
contemplen els agents personals que participen, interaccionen i intervenen en
la practica educativa dins la institucio: I'educador/a i 'alumne/a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 6,
ofereix una ombra vermella, que cobreix gairebé en la seva majoria I'ambit de
les institucions educatives, que es desplaga cap a I'ambit 2, cobrint només les
categories que es troben en els vertexs inferiors del triangle. D’aquesta
manera, el grup consideraria que els elements emocionals €s quelcom propi de
les persones que formen part d’'un procés d’e-a, en els dos ambits d’analisi, i
gue aixo és possible perqué hi ha una institucié que ho permet i n’afavoreix la
presencia.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 6, quan entra en joc amb
'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, amplia notablement la seva
perspectiva. Segueix amb la linia de tenir més preséncia els elements
emocionals en I'ambit 1 que en I'ambit 2. Perd canvia en la forma quines son
les categories considerades com a elements emocionals. Dins I'ambit 1, es
contempla I'equip educatiu i la poblacié escolar, obviant el curriculum que si
gue es contemplava a nivell individual. | en canvi, en I'ambit 2, es tornen a
contemplar I'educador/a i I'alumne/a, i s’obvia el taller educatiu que si que
s’havia contemplat a nivell individual. Per tant, en aquest cas I'opini6 col-lectiva
serveix per fer desenfocar una mica el punt de mira individual, aportant altres
optiques i justificacions a I'hora d’entendre I'emocié dins de la practica

educativa.

ANNEX 5
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- Educador 7

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 7. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussi6 dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 5-6-7)

AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
1.A. 1B. | 1C. | 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D. 1.A. 1.B. | 1.C. 1.D. | 2A. | 2B. | 2C. | 2.D.
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L’educador 7, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, majoritariament en I'ambit 2,
del taller educatiu. Tot i la preséncia d’elements emocionals dins d’aquest
ambit, no es contempla la categoria de contingut com a tal dins la practica
educativa. En canvi adopta una forta presencia com a element emocional la
relaciéo que s’estableix entre alumne/a i educador/a, en el propi taller educatiu.
L’ambit 2 entra en contacte amb I'ambit 1, només amb I'element emergent que
el configura: la institucié educativa. Per tant aquest educador tot i centrar els
elements emocionals en la propia practica educativa, no els deslliga de la

institucié i projecte en el que pertanyen. D’aquesta manera, el grafic que
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representa la dimensio individual de I'educador 7, ofereix una ombra groga en
forma triangular que cobreix una part majoritaria de I'ambit del taller educatiu, i
tan sols la part central de 'ambit 1.

L’opinio individual de I'educador 7 dialoga amb la de dos educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I’hora de
realitzar un taller d’Educaci6 del Consum, en I'ambit 1 (institucions educatives),
tot i no considerar-se la categoria del curriculum. De lI'ambit 2 només es
contemplen els agents personals que participen, interaccionen i intervenen en
la practica educativa dins la institucio: 'educador/a i I'alumne/a.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 7,
ofereix una ombra vermella, que cobreix gairebé en la seva majoria I'ambit de
les institucions educatives, que es desplaca cap a I'ambit 2, cobrint només les
categories que es troben en els vertexs inferiors del triangle. D’aquesta
manera, el grup consideraria que els elements emocionals és quelcom propi de
les persones que formen part d'un procés d’e-a, en els dos ambits d’analisi, i
que aixo és possible perque hi ha una institucié que ho permet i n’afavoreix la
presencia.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 7, quan entra en joc amb
'opinié d'altres membres de l'equip educatiu, amplia la seva perspectiva,
variant-ne una mica I'esséncia. En I'opinié de grup I'ambit 1 és que el que té
MEs presencia ja que es contempla també I'equip educatiu i la poblacio escolar,
com a elements emocionals a tenir en compte. En canvi, a nivell individual
nomeés es contempla el pilar d’aquest ambit, la institucié educativa. | per altra
banda, a nivell de grup en l'ambit 2 s’obvia una de les categories que
contemplava d’educador 7: el taller educatiu. | es segueix obviant el contingut.
Per tant, podriem dir que tot i les variacions que presenta I'educador 7 a nivell
individual i col-lectiu, hi ha una cosa que es manté, que suposa no contemplar
ni el curriculum ni el contingut com a elements emocionals en les practiques
educatives. Per tant, en aquest cas I'opinio col-lectiva serveix per variar el punt
de mira individual, en diversos aspectes, pero per mantenir consideracions
solides del que considera que no s’ha de contemplar a I'hora d’entendre
I'emocio dins de la practica educativa.

ANNEX 5
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= Educador 8

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 8. Primer s’ofereix el

recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les

seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la

representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula

'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussié dels resultats.

ANNEX 5

(dades individuals) (dades grup 8-9:10)
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L’educador 8, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a

I'hora de realitzar un taller d’'Educacioé del Consum, en els dos ambits d’analisi:

taller educatiu i institucions educatives, establint relacions d'escala entre ells.

Destaca que tot i la globalitat d’aquest educador, i la gran quantitat de relacions

que estableix en les seves justificacions, s’obvii la categoria contingut com a

possible element emocional. | és rellevant també, veure com la preséncia de
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les categories citades es focalitza en el dialeg entre el taller educatiu i la
institucio educativa, i I'alumne/a i la poblacié escolar.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié individual de I'educador
8, ofereix una ombra groga, que cobreix totalment els dos ambits, excepte la
categoria 2B (contingut).

L’opini6 individual de I'educador 8 dialoga amb la de dos educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I'hora
de realitzar un taller d’Educacio del Consum, de forma variable en I'ambit 1 i 2.
Es contempla de tots dos ambits, tres de les quatre categories que els
conformen, perd varien en les categories assenyalades com a elements
emocionals en els processos d’e-a. En 'ambit 1, institucions educatives, s’obvia
la categoria curriculum; en canvi en I'ambit 2, s’obvia la categoria taller
educatiu. Per tant, es podria dir que aquest grup contempla l'espai dels
elements emocionals de forma bastant global dins les practiques educatives,
perd entén que el curriculum en si no és un element emocional, aixi com
tampoc ho és el propi taller, que dependria de la proposta didactica de la
institucio.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 8,
ofereix una ombra vermella, que cobreix de forma gairebé total, tant I'ambit 1
com I'ambit 2. L’'ombra fa un buit i deixa en blanc les categories ja esmentades,
que el grup no considera elements emocionals en si mateixos.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 8, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, manté majoritariament I'amplitud i
globalitat de la seva opinid, tot i perdre una mica de forca en I'ambit 1. A nivell
de grup, considera el contingut com a element emocional; en canvi obvia altres
categories que si havia assenyalat a nivell individual: curriculum i taller
educatiu. Per tant, en aquest cas I'opinio col-lectiva serveix per reforcar el punt
de mira individual, fent variar certs aspectes a I'hora d’entendre I'emocié dins

de la practica educativa.

ANNEX 5
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= Educador 9

ANNEX 5

Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 9. Primer s’ofereix el

recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les

seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la

representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula

'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,

s’exposa la discussié dels resultats.

(dades individuals) (dades grup 8:9-10)
AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
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L’educador 9, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a

I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, Unicament en I'ambit 2, del

taller educatiu. A més a més, dins d’aquest ambit s’exclou la presencia del

contingut com a element emocional. Per tant, es podria dir que I'educador 9

entén els elements emocionals Unicament dins la propia practica educativa, i

Unicament centrats en la interaccié entre educador/a i alumne/a.
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Destaca que s’obvii qualsevol relacié i connexié de la practica educativa amb
'ambit de les institucions educatives, entenent per tant, que els elements
emocionals Unicament emergeixen el practica educativa, sigui del contingut que
sigui, ja que aquest element no es contempla.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensioé individual de I'educador
8, ofereix una ombra groga, que cobreix parcialment 'ambit 2, excloent la
categoria 2B (contingut).

L’opinio individual de I'educador 9 dialoga amb la de dos educadors més de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar I'espai dels elements emocionals, a I'hora
de realitzar un taller d’Educacié del Consum, de forma variable en I'ambit 1 i 2.
Es contempla de tots dos ambits, tres de les quatre categories que els
conformen, perd varien en les categories assenyalades com a elements
emocionals en els processos d’e-a. En I'ambit 1, institucions educatives, s’obvia
la categoria curriculum; en canvi en l'ambit 2, s’obvia la categoria taller
educatiu. Per tant, es podria dir aquest grup contempla I'espai dels elements
emocionals de forma bastant global dins les practiques educatives, pero entén
que el curriculum en si no €s un element emocional, aixi com tampoc ho és el
propi taller, que dependria de la proposta didactica de la institucio.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador 8,
ofereix una ombra vermella, que cobreix de forma gairebé total, tant I'ambit 1
com I'ambit 2. L’'ombra fa un buit i deixa en blanc les categories ja esmentades,
que el grup no considera elements emocionals en si mateixos.

Aixi doncs, podriem dir que l'opinié de I'educador 9, quan entra en joc amb
'opini6 d’altres membres de I'equip educatiu, adquireix una dimensié més
amplia i adopta una manera d’entendre 'emocio dins la practica educativa de
forma més significativa. Passa de centrar-se Unicament en l'ambit 2, per
establir connexions amb I'ambit 1; i deixa d’obviar el contingut per passar a
obviar el taller educatiu, fet que es forca rellevant per a I'opinié individual que
anteriorment s’havia presentat. Per tant, en aquest cas l'opinié col-lectiva
serveix per ampliar el punt de mira individual, fent variar alguns aspectes molt

significatius que es consideraven a nivell individual.

ANNEX 5
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- Educador 10
Tot seguit es presenten els resultats de I'educador 10. Primer s’ofereix el
recompte quantitatiu del total de segments de significativitat que ha citat en les
seves justificacions (individuals i en grup). A continuacié es presenta la
representacidé de les dades en el prisma de base triangular que simula
'adaptacio del triangle interactiu adaptat al context de recerca. | finalment,
s’exposa la discussi6 dels resultats.
(dades individuals) (dades grup 8-:9:10)
AMBIT 1 AMBIT 2 AMBIT 1 AMBIT 2
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INSTITUCIONS EDUCATIVES (AMBIT 1)
POBLACIO ESCOLAR EQUIP EDUCATIU T ALUMNE/A
(A) m I] (10) | (28)

CURRICULUM INSTITUCIO EDUCATIVA - CONTINGUT ] TALLER EDUCATIU
(1B) (1D) (2B) | (2D)

L’educador 10, a nivell individual, centra I'espai dels elements emocionals a
I'hora de realitzar un taller d’Educacié del Consum, en els dos ambits d’analisi:
taller educatiu i institucions educatives, establint relacions d’escala entre ells.
Destaca la globalitat d’aquest educador, i la quantitat de relacions que estableix
en les seves justificacions. Es I'Gnic educador que contempla totes les
categories que conformen els dos ambits d’analisi. | s rellevant tambe, veure

com la preséncia de les categories citades es focalitza, en els dos ambits



Pensar en emocions per educar el consum

d’analisi, en el dialeg entre taller educatiu i institucio educativa, i entre alumne/a
i poblacié escolar. D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensio
individual de I'educador 8, ofereix una ombra groga, que cobreix totalment els
dos ambits.

L’opini6 individual de I'educador 10 dialoga amb la de dos educadors meés de
'equip educatiu de I'ECC, donant una opinié a nivell de grup. El resultat
d’aquest dialeg aposta per centrar |'espai dels elements emocionals, a I'hora
de realitzar un taller d’Educacié del Consum, de forma variable en I'ambit 1 i 2.
Es contempla de tots dos ambits, tres de les quatre categories que els
conformen, perd varien en les categories assenyalades com a elements
emocionals en els processos d’e-a. En I'ambit 1, institucions educatives, s’obvia
la categoria curriculum; en canvi en I'ambit 2, s’obvia la categoria taller
educatiu. Per tant, es podria dir aquest grup contempla I'espai dels elements
emocionals de forma bastant global dins les practiques educatives, pero entén
que el curriculum en si no és un element emocional, aixi com tampoc ho és el
propi taller, que dependria de la proposta didactica de la institucio.

D’aquesta manera, el grafic que representa la dimensié grupal de I'educador
10, ofereix una ombra vermella, que cobreix de forma gairebé total, tant I'ambit
1 com lambit 2. L'ombra fa un buit i deixa en blanc les categories ja
esmentades, que el grup no considera elements emocionals en si mateixos.
Aixi doncs, podriem dir que I'opinié de I'educador 10, quan entra en joc amb
I'opinié d’altres membres de I'equip educatiu, manté majoritariament I'amplitud i
globalitat de la seva opinid, tot i perdre una mica de riquesa en les seves
justificacions. Es deixen de banda algunes categories que s’havien contemplat
en I'opinié individual (curriculum i taller educatiu). Per tant, en aquest cas
I'opinié individual serveix per reforcar el punt de mira col-lectiu, i I'opinid
col-lectiva serveix per fer perdre forca al punt de mira individual, a I'hora

d’entendre I'emoci6 dins de la practica educativa.
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