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1. INTRODUCCION
1.1. Tema. Objeto de estudio

Este trabajo se centra en el tema del tratamiento del concepto de imparcialidad
en los diarios deportivos espafioles.

La “imparcialidad”, segun el Diccionario de la Real Academia de la Lengua
Espariola (DRAE), significa “falta de designio anticipado o de prevencion en favor o
en contra de alguien o algo, que permite juzgar o proceder con rectitud”!, mientras
que una de las definiciones relacionadas con la “parcialidad” es: “Designio anticipado
o prevencion en favor en o en contra de alguien o algo, que da como resultado la falta
de neutralidad o insegura rectitud en el modo de juzgar o de proceder’?.

En el ambito del periodismo, la “imparcialidad” y la “parcialidad”, un par de
palabras contrarias, son conceptos que representan respectivamente a los dos tipos de
actitudes que los profesionales de comunicacion mantienen sobre los hechos
noticiosos. Son conceptos que se relacionan con la objetividad periodistica y con la
responsabilidad de los periodistas de perseguir siempre la verdad.

En Espana, el futbol se denomina como “rey de los deportes” (Alcoba, 1993:74).
Es una parte imprescindible de la vida cotidiana de mucha gente en este pais. Los
medios de la informacidn generalistas siempre otorgan un espacio a las noticias sobre
fatbol, mientras que los medios deportivos lo ponen en el lugar mas importante.

Sobre la prensa escrita, son cuatro los periodicos deportivos con mas difusion y
circulacion en Espafia: Marca, As, Mundo Deportivo y Sport’; dos son de Madrid y
dos de Barcelona. Y en cada una de estas ciudades hay un equipo con mas repercusion
que el resto: el Real Madrid y el Barga.

Por lo tanto, es importante reflexionar sobre si las informaciones publicadas en
estos cuatro diarios sobre los partidos entre Madrid y Bar¢a han mostrado actitudes

adecuadas sobre el tratamiento de la objetividad periodistica.

! http://lema.rae.es/drae/?val=imparcialidad
2 http://lema.rae.es/drae/?val=parcialidad
3 Consultar: http://www.prisabs.com/pbs/egm/completo.pdf
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Basada en esta idea, este trabajo va a estudiar el concepto de imparcialidad y
parcialidad, de la objetividad periodistica y la actitud que los periodistas deportivos
deben mantener en el tratamiento de las informaciones sobre el deporte.

Para conocer la situacion del tratamiento del concepto de imparcialidad en los
medios deportivos espafioles, y para presentarla con datos concretos, se desarrollara
una investigacion cuantitativa, analizando una cierta cantidad de noticias publicadas
en los diarios deportivos Marca, As, Mundo Deportivo'y Sport sobre los partidos entre

Madrid y Barga.

1.2. Objetivos del trabajo
1.2.1. Objetivo general

El objetivo general de este trabajo es analizar el tratamiento a partir del concepto
de parcialidad en los partidos de futbol entre Bar¢a y Madrid en los periddicos

deportivos espafioles.

1.2.2. Objetivos especificos

A partir del objetivo general, se realizara un andlisis de las noticias publicadas en
los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport en los dias siguientes después de los
partidos entre el Barca y el Real Madrid durante los afios 2011 y 2013.

- Analizar comparativamente la representaciéon de los partidos de futbol de la
Liga entre Bar¢a y Madrid en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport
durante los afios 2011 y 2013

- Analizar comparativamente el tratamiento de los partidos de futbol de la Liga
entre Bar¢a y Madrid en los diarios 4s, Marca, Mundo Deportivo y Sport durante los
afios 2011 y 2013

- Explorar el tratamiento de la parcialidad o imparcialidad de los periodistas en
las informaciones referentes a los partidos de futbol de la Liga entre Bar¢a y Madrid

en los diarios As, Marca, Mundo Deportivo 'y Sport durante los afios 2011 y 2013

1.3. Preguntas e hipdtesis de trabajo



1.3.1. Hipotesis

Desde una perspectiva empirica, planteamos esta hipotesis:

En los diarios deportivos espafoles Marca, As, Mundo Deportivo
y Sport existe un tratamiento parcial de las informaciones relacionadas
con los partidos de futbol entre el Real Madrid y el Barca. Es posible
que los dos periodicos madrilefios tiendan a defender el interés del
Real Madrid y los dos barceloneses hagan justo lo contrario,

favoreciendo al Barga.

Esta hipotesis estd basada en una impresion habitual de los contenidos de las
noticias publicadas en estos periddicos. Y el discurso de Sergio F. Nufiez (2011)
confirma este supuesto cuando afirma: “nos hemos dejado llevar por esa doble
dualidad Real Madrid-Barcelona y equipo grande-equipo pequefio y hemos
transformado el deporte en una guerra en la que ni periodista ni espectador saldran

vencedores™*.

1.3.2. Preguntas de investigacion

(1) ¢Es evidente el tratamiento parcial sobre las noticias relacionadas con los partidos
de futbol entre Madrid y Barga?

(2) (Cuadl o cuales de los cuatro diarios deportivos ha/han mostrado una actitud mas
parcial?

(3) (Coémo juzgar este fenomeno?

(4) ;Quiénes deben ser responsables de esta situacion?

(5) (Es necesario un cambio de esta situacion?

1.4. Justificacion

4 Consultar:
http://analistadigital.net/2011/03/11/sobre-la-objetividad-en-el-periodismo-deportivo-actual/
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Segtin el Cddigo deontologico publicado por la Federacion de Asociaciones de
Periodistas de Espafia (FAPE), “el primer compromiso ético del periodista es el
respeto a la verdad”. La misma publicacion senala: “de acuerdo con este deber, el
periodista defendera siempre el principio de la libertad de investigar y de difundir con
honestidad la informacion y la libertad del comentario y la critica™.

Pero en la actualidad, se observa un mal tratamiento de las informaciones
deportivas. En el ambito del futbol, “si por ejemplo hay una jugada polémica en el
area que es un posible penalti, para el periodista puede ser penalti claro o no ser

absolutamente nada”®

, segun lo que opina Javier Aguilera, periodista de EFE Granada.
Este hecho supone un comportamiento que afecta el interés publico, pues atenta
contra el derecho a la verdad de los ciudadanos.

Sergio F. Nufiez (2011) piensa que Espafia tiene, junto con Italia, una de las
prensas deportivas mds objetivas de Europa. Pero este periodista también sefiala que
“nos hemos dejado llevar por esa doble dualidad Real Madrid-Barcelona y equipo
grande-equipo pequefio y hemos transformado el deporte en una guerra en la que ni
periodista ni espectador saldran vencedores™’.

Todo esto implica una crisis profesional que esta experimentando el periodismo
deportivo, sobre todo el periodismo del futbol, el deporte que tiene mas influencia en
Espana y en todo el mundo. Un mal tratamiento de las informaciones sobre esta
tematica, ademas de tergiversar la realidad y provocar emociones hostiles entre los
aficionados, traera problemas sociales, por ejemplo, la violencia. Segiin Mufioz
(2008), a pesar de que “resulta complicado saber hasta qué punto los medios pueden
influir en las conductas de los espectadores, jugadores, entrenadores o dirigentes
futbolisticos, antes, durante o después de los partidos de futbol”, “lo que si esta
comentado por los estudiosos de la cuestion es que la mecha de la violencia en el

futbol se puede encender desde los medios de comunicacion” (Muiloz, 2008: 36).

3 Archivo disponible en: http://www.fape.es/codigo-deontologico.htm

¢ Consultar:
http://escogranada.com/javier-aguilera-periodista-de-efe-granada-ensena-objetividad-en-master-de-peri
odismo-deportivo-esco/

7 Consultar:
http://analistadigital.net/2011/03/11/sobre-la-objetividad-en-el-periodismo-deportivo-actual/
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Por lo tanto, nos parece importante desarrollar una investigacion sobre el
comportamiento profesional de los periodistas deportivos, también considerando la
escasez de estudios e investigaciones sobre esta tematica. Pretendemos presentar la
situacion del tratamiento de la objetividad periodistica en la prensa deportiva espafiola
con datos concretos para que este trabajo sea mas convincente.

Esperamos que nuestra investigacion ayude a los profesionales de la
comunicacion y a los ciudadanos a conocer mejor el statu quo del entorno mediatico
sobre el deporte y contribuya a un desarrollo saludable del periodismo deportivo y de

la profesion de los periodistas.

2. MARCO TEORICO
2.1. Periodismo deportivo
2.1.1. Periodismo y sociedad

Entre el periodismo y la sociedad existe una relaciéon intima. Primero, el
periodismo pertenece a la categoria de las Ciencias Sociales, y la funcion de los
medios de comunicacion es transmitir las informaciones sobre los sucesos que
ocurren en la sociedad. Conocemos la mayor parte del mundo por los medios y, en
menor medida, los sucesos que ocurren a nuestro lado, que tenemos la oportunidad de
conocer por nuestros propios o0jos. En este sentido, se ve que los medios desempefian
un papel determinante en establecer la impresion que tenemos del mundo donde
vivimos. Por lo tanto, de cierto modo, se puede decir que la realidad social que
percibimos no es la realidad verdadera, sino lo que transmiten los medios de

comunicacion.

2.1.1.1. La construccion de la realidad social

Trimano (2010), en su andlisis sobre la funcioén de la prensa en el proceso penal,
sefiala que los medios de comunicacion han adquirido un papel importante en la
construccion de la realidad.

Segun este estudioso, “en la sociedad contemporanea, los medios de
comunicacion adquieren un papel protagénico en la construccion de conocimiento
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social. De aqui surge la responsabilidad que les es otorgada” (2010: 154). En sus
palabras, se menciona la responsabilidad de la que se encargan los medios de
comunicacion. Como estos medios son formados por los profesionales de
comunicacion, principalmente por los periodistas, que colectan, seleccionan y
transmiten la informacidén social, cuando hablamos de la responsabilidad de los
medios de comunicacion, la atencion se pone en los profesionales de comunicacion,
protagonistas en este ambito.

Chillon (2007), al hablar de la objetividad periodistica, propone el concepto
“subjetividad objetivante”, que sirve como un equilibrio entre las diferentes opiniones
sobre si existe la objetividad en el periodismo. Senala “la subjetividad de cuyo lado
caen los a priori del conocimiento y los presupuestos profesionales, y la tendencia
objetivante que marca el terreno real en donde opera el sujeto-profesional y el medio.”
(2007: 148) Desde alli, este autor llega a su conclusion sobre “lo que hace el
periodismo informativo con la realidad”: “la construye”.

Francisca (2012) también est4 de acuerdo con esta opinion, y considera la noticia
como instrumento para construir la realidad. Seguin esta autora, “el proceso de hacer
noticia de manera rutinaria produce un conocimiento” porque los profesionales de
comunicacion plantean que el publico conoce la realidad a través de los medios. Para
realizar este objetivo, “el periodista ha intentado conocer una realidad de primera
mano, ordenarla y disponerla de modo tal que resulte comprensible para el publico”
(Francisca, 2012: 62). Por lo tanto, la informacion que llega a los receptores ya es el
producto final del mismo proceso, resultado de una serie de pasos complejos de la
produccion periodistica. Entonces, las noticias que se publican en el periodico o se
emiten por la television y la radio ya no son la informaciéon de primera mano, sino la
realidad interpretada por los profesionales de comunicacion.

Francisca (2012) afiade que “es evidente que ambas realidades no pueden ser la
misma”, ya que la primera estd constituida por hechos, mientras que la segunda es un
producto intelectual que se refiere a esos hechos. Segun ella, “si ambas realidades
fueran idénticas, el trabajo del profesional no tendrian sentido” (Francisca, 2012: 62).
Es decir, siempre existen ciertos procedimientos que impiden una transmision
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completa de la realidad en los que desempenan un papel determinante las rutinas de

los periodistas.

2.1.1.2. El poder de los medios

Como tal el rol que desempefian los medios en construir la realidad,
inevitablemente, llegan a controlar la opinién publica en un cierto grado al acumular
influencia. Por tanto, nadie puede negar el poder que los medios tienen en la sociedad,
sobre todo el que consiguen los medios de la comunicacion de masas gracias a que
captan un gran numero de receptores.

Esta idea coincide con lo que sefiala Chillon (2007): “los medios no solo
constituirian el universo simbodlico de referencia para cada individuo sino para el
conjunto de los grupos humanos que comparten la vision de la realidad social ofrecida
por los medios de comunicacion a los que todos tienen acceso”.

Para este estudioso, la influencia de los medios en la sociedad reside
precisamente en ser los “depositarios de la imagen social”, ya que imponen esta
imagen a los ciudadanos a través de la construccion de la realidad. El autor también
lista una serie de teorias periodisticas relacionadas con el proceso de la construccion
de la realidad y las rutinas de los periodistas. Estas teorias incluyen la Agenda-setting,
la famosa Espiral del Silencio de Neolle-Neumann y la 7eoria del cultivo de Gerbner
(Chillon, 2007: 150-151).

Bilbeny (2012) en su libro titulado Etica del Periodismo habla de la defensa del
interés publico por medio de una informacion libre, veraz y justa, y menciona el poder
que han conseguido los medios de comunicacion entre los que enfatiza la prensa, que
se denomina como el “cuarto poder” (Fourth Estate en inglés), una expresion
utilizada por primera vez por Edmund Burke en un debate parlamentario en la Gran
Bretana en 1787, donde se refiere a la prensa como el “cuarto poder” mas alla de los
tres poderes estatales de ese pais en esa época. Esta expresion puede tener dos
sentidos: uno interpreta los medios como un sector independiente que tiene su propio
poder; el otro pone énfasis en el vinculo entre éste y los otros poderes. El autor,
hablando del poder de la prensa, senala:
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La prensa incide en la sociedad de muchos modos. Puede darle libertad o
manipularla; unirla o dividirla; estimular el progreso o la reaccidn; estar a favor de
la identidad cultural o tratar de borrarla; ilustrar a la sociedad o embrutecerla. Hoy
el periodismo es una profesion en crisis, pero no un poder de crisis (Bilbney, 2012:

19).

Cuando Bilbeny (2012) habla de los periodistas como una profesion de crisis, lo
que quiere decir es que el “cuarto poder” —la prensa— a veces aprovecha la posicion de
prestigio que le otorga la sociedad, abusando de su poder y falseando los hechos, con
el objetivo de lograr ciertos intereses. Intenta influir, dominar mas que sélo ejecutar su
obligacion tradicional de informar. Pero a pesar de esta realidad, los medios,

representados por la prensa, nunca van a perder su poder e influencia.

2.1.2. Periodismo deportivo como un género especifico del periodismo

El periodismo deportivo, como un género especifico del periodismo, sin
excepcion, ha colaborado con las caracteristicas bésicas de éste. Lo que se distingue
de los otros géneros reside en tratar como objeto la informacidn relacionada con las
diferentes tematicas sobre el deporte.

El periodismo deportivo cuenta con una historia muy larga. En la época clésica
ya existen textos escritos sobre esta categoria (la /liada de Homero, por ejemplo).
Pero segin Goémez (2012: 44), estos no pueden considerarse como la prensa que
conocemos hoy en dia. Senala que la aparicion de este tipo de informacion se marca
por la revista Bell’ Live de 1822 y posteriormente por Sportman de 1852.
Posteriormente, durante los Juegos Olimpicos de Londres de 1908, la prensa
generalizada también empez6 a mostrar interés por los deportes, representado por el

Daily Mail. El autor dice:

Cuando los medios observaron el verdadero potencial econdmico de este
tipo de informacion, se produjo una verdadera eclosion y magnificacion en todos
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los medios, tanto escritos como audiovisuales y radiofénicos, y se crearon las

primeras agencias deportivas de noticias (Gomez, 2012: 45).

Segun Alcoba (1993),“la comunicacion deportiva ha pasado de ser una hermana
pobre de la informacion, a ser reclamada por la sociedad”. (Alcoba, 1993:22) Esta
trasformacion histdrica se realiza por la expansion de la influencia del deporte y por
los intereses que crea éste a su alrededor. Otro factor determinante es que el deporte,
tradicionalmente, es una actividad abierta a todo el mundo, a “todas las razas,
ideologias y religiones”, seglin lo que sefala este estudioso.

Con tanta influencia y el amplio alcance de los deportes, los gobiernos, las
entidades publicas o privadas y las empresas comerciales comienzan a participar
activamente en los eventos deportivos, intentando controlarlos y aprovecharlos, con el
objetivo de asegurar su posicién social y generar ingresos econdomicos al mismo
tiempo. También se establecen algunos organismos deportivos especializados como
los clubes y las federaciones, que juegan un papel muy importante en establecer las
reglas de juego y en promover el desarrollo de las actividades deportivas. Ademas de
ser espectaculos y competiciones, hoy en dia, los deportes también se convierten en
un bien educativo y sanitario. Por lo tanto, es razonable considerar el deporte como
uno de los factores relevantes en la construccidon social en la actualidad. Como
resultado, la informacion deportiva consigue un papel que no se puede ignorar.

Como un género especifico del periodismo, el periodismo deportivo,
inevitablemente, se convierte en un miembro en la construccion de la realidad social,

por lo menos del &mbito deportivo. Segiin Molina (2009):

El periodismo deportivo es el vinculo del progreso comun entre medios y
deporte. Es la red que los ata, que acerca a las audiencias a ambos y sostiene
un espectaculo econémico, social y cultural en evoluciéon constante (Molina,

2009: 5).
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Las ideas que expresan los periodistas en sus articulos, lo que hablan los
presentadores de los programas deportivos en la radio o en la television, sin excepcion,
proporcionan preconcepciones a los receptores y configuran como piensan sobre los
ciertos hechos deportivos e incluso su impresion sobre todo este ambito. De esta

manera, el periodismo deportivo influye en la opinion publica.

2.1.3. Periodismo deportivo en Espaiia

En Espaiia, el deporte también se trata como “consumo y espectaculo de masas”.
Por un lado, como un producto de consumo, el deporte es ‘“beneficioso
econdmicamente, objeto de intereses econdmicos, comercialmente atractivo y con
capacidad para competir en mercados dindmicos”. Por otro, mientras que el deporte
juega un rol como uno de los mayores espectaculos de nuestro tiempo, los medios
sobre esta tematica se convierten en uno de los mas “asequibles y econdomicos de
entretenimiento de la sociedad de masas™®.

Entre todos los deportes destaca el futbol que, segun Alcoba (1993:74), es el “rey
de los deportes” en este pais. Si se observan atentamente los diarios especificos en
deportes, los articulos sobre deportes en los periddicos de la informacion general, los
programas televisivos o radiales dedicados a los deportes, etc., es facil darse cuenta de
que la informacion sobre el futbol siempre ocupa la mayoria de sus espacios.

Tomando la distribucion de tiempo entre los diferentes programas televisivos

como ejemplo, Gomez (2012: 53) cita en su tesis doctoral esta figura®:

Graifico 1: Tiempo televisivo medio de las principales cadenas espaiiolas

8 Consultar:
http://www.csd.gob.es/csd/sociedad/encuesta-de-habitos-deportivos/encuesta-de-habitos-deportivos-20
05/9-el-deporte-como-consumo-y-espectaculo-de-masas

° Disponible en: http://www.efdeportes.com/efd106/mujer-deporte-y-medios-de-comunicacion.htm
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Figura 1. Tiempo televisivo medio de las principales cadenas espafiolas

A partir de ella, se descubre que el tiempo dedicado a los programas televisivos

sobre el deporte ocupa un muy grande porcentaje entre los programas audiovisuales.

Estos programas estan en la tercera posicion, situdndose s6lo después de la politica y

la economia, mientras casi igualan a los de la economia y mantienen una absoluta

ventaja respecto de los otros géneros. En la misma grafica se marca particularmente la

cifra sobre el tiempo dedicado al futbol que, comparado con la proporciéon del deporte

como un conjunto, sin duda, juega un papel dominante.

Este resultado coincide justamente con la opinion de Alija (2013), para quien:

Aunque la situacion ha mejorado ligeramente en los ultimos afios, la
realidad es que el fitbol es el unico deporte que cuenta con un gran
seguimiento durante todo el afio. Otras disciplinas en auge solo reciben la
atencion de television y espectadores en momentos puntuales (mundiales,

europeos, juegos olimpicos y demas), de tal modo que es imposible encontrar
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un informativo deportivo que no hable el 90% del tiempo de futbol (Alija,

2013)'°.

Por lo tanto, en Espafia, con tanta influencia del futbol, es necesario poner
atencion en la investigacion del tratamiento de la informacion sobre esta tematica. El
fatbol, mas alla que ser un espectaculo competitivo, también obtiene un vinculo con el
mundo fuera del campo. El tratamiento de la informacién futbolistica, como
consecuencia, puede relacionarse con varios grupos sociales (los aficionados, los
patrocinadores de los clubes, etc.), la emocion humana, la ideologia politica, e incluso
con la violencia.

Por ejemplo, Plaza (2009) sefiala que el hecho de que “el discurso del futbol, el
del deporte, sea un discurso politizado no es algo nuevo en el contexto espafiol es
harto evidente teniendo su paradigma en la rivalidad Real Madrid C.F. y F.C.
Barcelona” (Plaza, 2009: 12).

Es verdad que a veces el encuentro de dos equipos de diferentes lugares puede
provocar un sentimiento fuerte de rivalidad, nacionalismo o violencia entre sus
aficionados. Pero la interpretacion del encuentro, de sus detalles en los periodicos que
se publican el dia siguiente puede intensificar o aliviar el conflicto. Las opiniones de
los cronistas, la seleccion de temas, el lugar donde se hace énfasis y el lenguaje que se
utiliza, todo juega un papel determinante. La historia se recuerda de esta manera. Por
lo tanto, se exige un tratamiento imparcial de la informacién deportiva. S6lo un
tratamiento justo de los eventos deportivos puede minimizar las dudas y la emocién
de rivalidad entre los aficionados de las diferentes partes y convencer a la mayor
cantidad de lectores posible.

Por otro lado, “actualmente, el avance de la comunicacion satelital permite que
cada vez mas gente tenga acceso a los eventos mundiales y a las ligas internacionales
de manera instantdnea, que los aficionados posean mayor informaciéon y que por lo
tanto tengan una opinion mas construida sobre el deporte y sus componentes” (Molina,

2009: 7). Es decir, a veces la audiencia sabe mas y conoce mejor que los profesionales.

10 Consultar: http://octavaplanta.es/2013/06/la-influencia-de-los-periodistas-deportivos/
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Esta realidad anade la dificultad y pone un requisito més estricto a los periodistas
especializados en el deporte. Solo informar con la realidad puede asegurar que los
periodistas deportivos no caigan en la crisis profesional.

De acuerdo con lo anterior, en el apartado siguiente se va a tratar la necesidad de
cumplir el principio periodistico de perseguir la realidad y la importancia de un buen

manejo de la “objetividad periodistica” en el periodismo deportivo.

2.2. La objetividad y la imparcialidad en el periodismo

La imparcialidad, en el contexto periodistico, se relaciona con la actitud de los
periodistas respecto al tratamiento de los temas noticiosos, mientras que en el
periodismo deportivo, trata sobre como los profesionales informan de los hechos
deportivos. La importancia de ser imparcial para los periodistas en el entorno
deportivo es mas evidente, puesto que los deportes espectaculares modernos ya no
pueden separarse de la competicion entre diferentes individuos o equipos. Por ejemplo,
en el ambito del futbol, el periodista es siempre aficionado de un cierto equipo;
entonces, al informar sobre un partido entre éste y otro, no es tan facil ser totalmente
imparcial sin la molestia de la emocion personal. ;Ser objetivo o subjetivo? Esta
cuestion nos conduce a poner atencion en el problema de perseguir la realidad, o la
“objetividad”, un principio tradicional del periodismo.

La objetividad, segin Gémez (2012: 111), es un concepto intimamente ligado a
los elementos como el subjetivismo y la parcialidad en el ambito periodistico. Y
ademas, junto con la veracidad, mantienen un vinculo con los cddigos deontolédgicos,
desde donde se origina la credibilidad de los medios. Sin embargo, /si es posible o si
existe la objetividad periodistica? Esta es una pregunta que siempre discuten los
académicos y profesionales de comunicacion. Para dar respuesta a esta pregunta,

antes que nada, es necesario definir a qué se refiere este concepto misterioso.

2.2.1. Definicion de la imparcialidad y la objetividad periodisticas
“Imparcialidad”, segtn la definicion del Diccionario de la Real Academia de la
Lengua espanola (DRAE), significa: “falta de designio anticipado o de prevencion en
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favor o en contra de alguien o algo, que permite juzgar o proceder con rectitud”,
mientras que la “objetividad” se define como “cualidad de objetivo™, cuya definicién
es: “perteneciente o relativo al objeto en si mismo, con independencia de la propia
manera de pensar y sentir”.

En el contexto periddico, seglin lo que sefiala Chillon (2007: 180), la objetividad
se basa en el compromiso de imparcialidad y desprendimiento. La imparcialidad se
identifica con el desprendimiento, con el despojarse de la personalidad o estilo de
pensamiento. Dice que el sindbnimo mas recurrente para la objetividad es el de justicia,
que se entiende “en una version distribuida Distributiva de dar a cada uno lo que le
corresponde”. En este sentido, la palabra “justicia” ofrece mas facilidad para entender
a qué se refiere la “objetividad periodistica” y como tratarla como rutina periodistica
para los profesionales.

Sin embargo, para Boudana (2011: 385), la objetividad periodistica no es un
concepto permanente, sino “an evolving notion which can no longer be considered a
synonym for neutrality or detachment.”!! Seglin este autor, la “objetividad” como un
principio periodistico, mas alla de algunos otros estandares que se concentran en los
valores morales de la profesion periodistica, percibe el trabajo del periodista como un
comportamiento (performance en inglés), donde las practicas tienen mas peso. Por lo
tanto, la objetividad periodistica es un concepto flexible que estd abierto a las
diferencias y permite las criticas desde otras partes.

Ward (2010), en su estudio sobre la “objetividad periodistica”, mantiene una idea
similar, y opina que es necesario analizar este concepto desde una vision historica y
filosofica. Este académico también esta de acuerdo con la idea segin la cual hoy en
dia hay una necesidad de volver a poner atencion al concepto de la objetividad, que
relaciona con las practicas profesionales del periodismo. Ward (2010) senala: “since
journalism has a far-reaching social impact, journalists are called upon to explain and

justify their practices™? (Ward, 2010: 2). Segin este autor, la “objetividad”, en

1 “La objetividad periodistica es una nocion en evolucion, que ya no puede ser considerado un
sinénimo de neutralidad o desprendimiento.” (Boudana, 2011: 385)

12 “Dado que el periodismo tiene un impacto social de largo alcance, los periodistas estan llamados a
explicar y justificar sus practicas.” (Ward, 2010: 2)
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sentido general, se puede explicar desde tres perspectivas principales: la ontologica,

epistémica y procedimental.

A belief is ontologically objective if it truly describes or corresponds to
external phenomena. (...) A belief is epistemically objective if it is well
grounded on evidence and unbiased methods of inquiry. (...) The primary goal
is not a theoretical understanding of some natural phenomenon, as in science,
but rather to make correct decisions in social contexts, with a minimum of

subjectivity, self-interest, and bias (Ward, 2010: 3)'3,

Sin embargo, ;como deberia ser la objetividad en el contexto periodistico? Como
la objetividad en sentido general, la objetividad periodistica también enfatiza informar
de la verdad. Para realizarla, se requiere una serie de procesos de la producciéon
noticiosa. Por eso, para comprobar si una noticia es imparcial y justa se puede adoptar
los mismos tres niveles como estandares. Es decir, una noticia es ontoldogicamente
objetiva cuando es precisa, describiendo los casos verdaderamente; es
epistémicamente objetiva cuando los periodistas aplican adecuados métodos en el
proceso de su produccion; y es procedimentalmente objetiva si se presenta de una
manera que respeta las fuentes y de modo imparcial. S6lo cuando una noticia cumple
estos tres estandares, se puede decir que es objetiva, y que su productor, el periodista,
ha persistido en el principio de la objetividad periodistica al construirla.

El concepto de la objetividad periodistica ha pasado por una larga trayectoria.
Segun Boudana (2011: 386), este concepto fue usado por primera vez por los
periodistas de los Estados Unidos y de los Reinos Unidos para promover el

profesionalismo periodistico. La mayoria de los académicos consideran que la

13 Una creencia es ontologicamente objetiva si realmente describe o se corresponde con los fendmenos
externos. (...) Una creencia es epistémicamente objetivo si esta bien fundamentada en la evidencia y
métodos imparciales de investigacion. (...) El objetivo principal (de la objetividad procedimental) no es
una comprension tedrica de algun fenémeno natural, como en la ciencia, sino para tomar decisiones
correctas en los contextos sociales, con un minimo de subjetividad, el interés propio y el sesgo. (Ward,
2010: 3)
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“objetividad periodistica” aparecié como un término en el siglo XX con la emergencia
de Penny press en la década de 1930.

Ward (2010: 2) sefiala que el proceso de la invencion de este término se llevo a
cabo a finales del siglo XIX y las primeras décadas del XX. Este concepto se invento
para responder al modelo liberal de la prensa que era popular en esa época. Hasta la
década de 1920, se empez0 a tratar la objetividad como el principio fundamental entre
los nuevos codigos de la ética periodistica. Entonces, la objetividad se percibia como
una practica de informar “sélo los hechos” (just the facts en inglés), que se fortalecid
particularmente como un principio periédico de América del Norte.

Boudana (2011) opina que desde la perspectiva historica, las teorias cientificas
propuestas por Newton y Darwin juegan un papel importante en promover la
transicion hacia la persecucion de la “neutralidad”. Este concepto, cuando se aplica en
el contexto periodistico, significa que los periodistas no deben dejar que sus propias
opiniones influyan en el proceso cientifico, o sea, el proceso de la produccion
noticiosa. Ademas, el desarrollo de la tecnologia también promueve de la divulgacion
de la concepcion de la objetividad.

Segun Boudana (2011:386), “a finales del siglo XIX, los periodistas tendian
hacia la aprobacion de un empirismo cientifico positivo”. De esta forma, los “hechos”
empiricos se convierten en la clave para obtener acceso a la realidad y la verdad, y
este empirismo enfocado en hechos sustituye la neutralidad como el estdndar del
periodismo objetivo estadounidense desde entonces.

Durante el siglo XX, la objetividad es atin considerada como la cualidad esencial
en el comportamiento de transmitir informacion y la manera de pensar de los seres

humanos. Pero desde finales del siglo XX hasta hoy las cosas han cambiado.

La observacion imparcial o neutral, sin que cuente en ella la perspectiva
del sujeto o la mirada del grupo, se dice que es imposible, y la prueba esta en
que durante las épocas de crisis (guerra de los Balcanes, Septiembre de 2001,
debacle financiera de 2008) la observacion neutral se hace mas dificil que
nunca y también menos deseada (Bilbeny, 2012: 92).
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La falta de deseos de decir la verdad es un problema que impide que los
periodistas cumplan su responsabilidad social y con los codigos deontologicos de
profesion, pero ademas constituye una actitud incorrecta de los profesionales de

comunicacion hacia el tratamiento de la realidad.

2.2.2. (Es posible la objetividad?

(Por qué se dice que es “imposible” una observacion imparcial y neutral de los
hechos noticiosos hoy en dia? Boudana (2011) sefala cuatro factores que son
frecuentemente hablados por los académicos como obstiaculos principales que
impiden la realizacion de la objetividad periodistica. Ellos son: “the political bias,
organizational and structural constraints, the problems posed by the social
(re)construction of reality, and the barrier of language”'* (Boudana, 2011: 390).

El sesgo politico se refiere a que la labor de los profesionales que trabajan en los
medios, como los reporteros y los editores, estd condicionada por muchos factores (p.
e., su actitud, la postura politica que mantienen). La opinién politica de los periodistas
se puede mostrar directamente en las noticias que producen.

Las limitaciones organizativas y estructurales son obstaculos propuestos por las
organizaciones y empresas de la comunicacion. Entre estos factores, el mas
representativo es la linea editorial de los medios. Cada medio tiene su propia linea de
obligatorio seguimiento para los periodistas. De esta manera, una empresa mediatica
se distingue de las otras, pero al mismo tiempo, tifie las noticias con sus propias
caracteristicas.

La construccion social de los medios, como ha sido mencionado antes, muestra
el importante papel que juegan los periodistas en la sociedad. Sin embargo, los
periodistas, como ciudadanos, se convierten en victimas del mundo construido por

ellos mismos.

14 el sesgo politico, las limitaciones organizativas y estructurales, los problemas planteados por la
(re)construccion social de la realidad, y la barrera del lenguaje. (Boudana, 2011: 390)
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El ultimo obstaculo tiene que ver con el lenguaje que utilizan los periodistas al
hacer noticias. Como no es posible establecer un estandar de lenguaje para todos los
articulos periodisticos, los periodistas consiguen una libertad enorme en la seleccion
de palabras que van a usar en la construccion de noticias. Como seres humanos
subjetivos, es dificil que utilicen siempre el lenguaje mas adecuado. Ademds de este
problema que se relaciona con los comunicadores, la misma informacion también se
puede entender por los diferentes receptores por caminos distintos.

Por lo tanto, el lenguaje aplicado en las noticias tiene un efecto subjetivo que,
como consecuencia, impide la realizacion de la objetividad periodistica.

Sin embargo, ante esta realidad, con tantas presiones y limitaciones como
obstaculos, Boudana (2011: 393) aun insiste en que hay una posibilidad de la
realizacion de la “objetividad periodistica”. Para este autor, éste es un tema que tiene
mas relacion con la voluntad de los profesionales que con su capacidad.

Esta idea coincide con la de Chillon (2007: 180), que critica la actitud que los
periodistas mantienen hacia sus deberes sociales: “los periodistas creen, mas aun, que
su rol es suplir la informacidén que habilitaria a la audiencia a llegar a sus propias
conclusiones”. Es decir, los profesionales de comunicacion de hoy olvidan la
naturaleza de la profesion periodistica, que es informar sélo los hechos verdaderos.
Tienden a afiadir sus propias opiniones al construir la realidad social. El autor,
preocupado por este fendmeno, enfatiza que “en cualquier caso, al realismo
informativo hay que reconocerle el haber otorgado un papel primordial a la
objetividad como pilar sustentador del edificio periodistico” (Chilloén, 2007: 27).

La falta de un espiritu que persiga la verdad es un fendmeno general en el ambito
periodistico y también representa una crisis para la profesion comunicativa. En el
periodismo deportivo, un género especifico del periodismo, la discusién sobre la
objetividad periodistica también se convierte en un tema prevalente que llama la
atencion de los investigadores mediaticos.

Gomez (2012), tras un andlisis de caso de las noticias sobre el futbol, donde los
periodistas parcialmente expresan sus propias opiniones sobre ciertas personas o casos,
saca dos conclusiones principales:
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Primero, la manifiesta parcialidad de la prensa deportiva con respecto de
los equipos de su ciudad, ya sea por intereses economicos, en la busqueda de
potenciales lectores o por la propia ideologia del medio, lo que conlleva a que
(sic), en ocasiones, tenga comportamientos mas propios de cualquier
aficionado que de profesionales de la informacion. (...)

Y la segunda conclusion es la vulneracion de un derecho constitucional
como es la presuncion de inocencia. Esta vulneracion es grave, debido al dafio
que se puede ocasionar a los implicados, que ven mancillado su honor ante la

sociedad (2012: 152).

Ademas, este académico sefiala que el fracaso de ser imparcial o neutral al
informar de los casos deportivos contraviene los cddigos deontoldgicos que deben
respetar los periodistas. Segun sus palabras, siempre se plantean varias excusas para
justificar la parcial e incorrecta actitud que mantienen los medios, mientras que el
incumplimiento en perseguir la veracidad al hacer periodismo hace dafio a la gente, a
los organismos, y en consecuencia produce una influencia negativa en la sociedad, e
incluso dana la reputacion de los medios mismos.

Hasta aqui, ya esté clara la importancia de que los profesionales que trabajan en
los medios no intenten ser parciales. Pero también es cierto que hoy en dia, ante
muchos intereses y seducciones, no es facil cumplir perfectamente los principios
periodisticos tradicionales. Los profesionales cometen errores al equilibrar los
beneficios y la responsabilidad. En realidad, a veces no tienen una idea clara de qué
significa el principio de la objetividad periodistica. Bilbeny (2012: 92) cita en su libro
algunos de los errores que siempre cometen los periodistas sobre el concepto
“objetividad”. Estos errores, segin este autor, son “ontoldgicos, epistemologicos y
axiologicos” desde el punto de vista filosoéfico. La idea principal se concluye en esta

tabla:
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Tabla 1: Errores cometidos por los periodistas que impiden la realizacion de la

objetividad

Confundir la busqueda de la objetividad con la pretension de alcanzar
Primero

una objetividad absoluta.

Dar por descontado que cada sujeto y cada cultura poseen perspectivas
Segundo

cerradas sobre si mismas.
Tercero Decir que la “objetividad” es imposible.

Decir que la objetividad no existe, lo que quita que en adelante se pueda
Cuarto

querer que exista, o cuando menos pensar que podria existir.

Decir que la objetividad no es posible, pero que hay que “aproximarse”
Quinto

a ella.

Elaboracién propia a partir de Bilbeny (2012: 92-93)

Estos pensamientos son incorrectos por varias razones. Primera, la busqueda de
la objetividad no significa alcanzar una objetividad absoluta. Los periodistas son seres
humanos, y por lo tanto son subjetivos. Lo que pueden hacer no es quitar esta
naturaleza humana, sino hacer el periodismo basado en las reglas profesionales tanto
como sea posible, intentando “buscar” la objetividad periodistica. Ademas, los
sucesos noticiosos que ocurren en diferentes contextos no se pueden entender segun el
mismo criterio. A veces, el periodista comete el error de interpretar todos los casos
basadndose en sus propios valores, que son producto de la sociedad de donde viene y
de la influencia de su propia cultura. Como consecuencia, esta manera de interpretar
los hechos noticiosos no resulta convincente para el publico. Por ultimo, algunos
profesionales dicen que la “objetividad” es imposible de realizar. La verdad es que si
piensan de esta manera antes de actuar, si no tienen ninguna confianza de aproximarse
a este criterio y lo rechazan, no habra lugar para hablar de este tema. Tampoco es una
actitud adecuada cuando alguien dice que hay que aproximarse a la objetividad

mientras no cree la posibilidad de su realizacion.
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En contra de la idea de tratar la objetividad como un ideal tedrico, Boudana
(2011: 386) la entiende como un concepto cuyo valor solo puede realizarse por medio
del comportamiento de los periodistas, o sea, a través de sus practicas profesionales.
Segun Figdor (2010: 1), “journalists who try to provide objective news are not
striving in vain”!>, Para este autor, la noticia objetiva es posible; es imposible sélo
cuando no estd perseguida con seriedad. Opina que la objetividad es un concepto
epistémico. Mas especificamente, “objective news reports are those that can provide
testimonial knowledge or justified belief about some aspect of the world to those who
read or hear them™!¢ (Figdor, 2010: 2).

Por tanto, para cumplir este requisito, es obligatorio que las noticas pasen por
una serie de examenes antes de ser publicadas. Es exactamente este proceso lo que
determina si los informes cumplen el principio de la objetividad. Es un proceso que
esta intimamente relacionado con las rutinas de los periodistas. La misiéon de un
informe objetivo es, sin duda, transmitir la verdad. Pero de hecho, muchas noticias
todavia pueden resultar equivocadas, a pesar del esfuerzo que los periodistas han
hecho para comprobar su veracidad. Sin embargo, Figdor (2010) sigue creyendo que
la objetividad periodistica es posible. Desde su punto de vista, una noticia objetiva no
tiene que consistir en una serie de argumentos totalmente exactos. El tnico requisito
es que consista en los argumentos que han sido verificados objetivamente por los
profesionales.

La objetividad periodistica es un concepto que enfatiza la actitud y la ética de los
profesionales de comunicacion. Es cierto que los periodistas todavia pueden
equivocarse con alguna informacion después de esforzarse en verificar todas las
fuentes. Sin embargo, los valores profesionales ya se muestran en el proceso de hacer
noticias y por lo tanto merecen respeto y reconocimiento. Y una actitud positiva tal
como ¢ésta, es el requisito fundamental para garantizar un trabajo periodistico de

calidad y para evitar la credibilidad del medio a largo plazo.

15 “Los periodistas que tratan de proporcionar noticias objetivas a sus publicos nunca se esfuerzan en
vano” (Figdor, 2010: 1).

16 “Los informes de noticias objetivas son los que pueden aportar conocimiento testimonial o creencia
justificada sobre algtin aspecto del mundo para aquellos que los leen o escuchan” (Figdor, 2010: 2).
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Las palabras de Bilbeny (2012) otra vez confirman la importancia relevante de la
actitud mantenida por los profesionales. Sefala que “en términos periodisticos: las
noticias no estan afuera y la objetividad seria una quimera. Todo lo que puede
admitirse es sustituirla por el cuidado, el rigor y la responsabilidad a la hora de
informar y opinar” (2012: 92).

Por ultimo, cabe destacar la conclusion critica de Figdor (2010) sobre el

tratamiento de la objetividad periodistica:

... the problem of objective news is not that it is an unattainable ideal, but
that, relatively speaking, it can be boring, costly, and dissatisfying to the ego.
We want it, but not enough to outweigh our other goals. In the meantime, we
have a hodgepodge of traditional practices that may not be adequate to this
epistemic goal; only now are we beginning to focus on the epistemic nature of
objectivity.20 I conclude that while objective news is attainable, we have

barely begun to pursue it in earnest (Figdor, 2010: 10)!7.

Diferente de la objetividad en sentido tradicional, Ward (2010) propone el
concepto “objetividad pragmatica” (pragmatic objectivity en inglés), considerando
este tipo de “objetividad” como aquello que debe ser perseguido hoy en dia. Este
académico mantiene una visiébn optimista respecto a la aplicacion del principio de
objetividad en la préctica periodistica, y desde su punto de vista, presenta cuatro
implicaciones que se relacionan con este concepto: en primer lugar, un buen
periodismo es una interpretacion basada en varios estandares. La “objetividad
pragmatica” puede servir como uno de ellos, mas alld de enfocarse en el criterio
tradicional de informar “s6lo los hechos” (just the facts en inglés). En segundo lugar,

la objetividad pragmatica no significa una separacion dura entre las noticias y las

17 «_. el problema de las noticias objetivas no es que sean un ideal inalcanzable, sino, en términos
relativos, que pueden ser aburridas, costosas y no satisfacer el ego. Las queremos, pero no somos
capaces de compensar otras metas. Al mismo tiempo, tenemos una mezcolanza de las practicas
tradicionales que pueden ser no adecuadas para este objetivo epistémico; s6lo ahora estamos
empezando a concentrarnos en la naturaleza epistémica de la objetividad. Mi conclusion es que
mientras que las noticias objetivas son alcanzables, apenas hemos comenzado a perseguirlas en serio”
(Figdor, 2010: 10).
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opiniones, o sea, entre los hechos objetivos y las opiniones subjetivas. Esta evolucion
conceptual se realiza como resultado de la interaccion entre los comunicadores y
receptores de la informacion que es promovida por la tecnologia avanzada. Ademas,
la objetividad pragmatica no requiere insistir en la neutralidad, sino mantener una
actitud abierta a las noticias en desarrollo. Ello permite en cierto grado que los
periodistas dirijan el informe hacia una direccion que favorece el interés publico. Por
ultimo, adoptar la objetividad pragmatica significa poner a descansar el malentendido
que interpreta la objetividad como un perfecto conocimiento de la realidad (Ward,
2010: 12-13).

Ademas de la emergencia del nuevo concepto “objetividad pragmatica”, cabe
destacar otro concepto que es la “subjetividad objetivante”, propuesto por Chillon
(2007). Para este académico, “la objetividad del conocimiento necesita de la
subjetividad para constituirse, la objetividad periodistica precisa de la actividad
profesional para construirse. Por eso necesitamos sustituir la busqueda tradicional de
un periodismo objetivo por la comprension de lo que hemos llamado la subjetividad
objetivante” (Chillon, 2007: 148). Como seres humanos, es imposible que los
periodistas trabajen sin ninguna influencia de la “subjetividad”, porque son
inherentemente subjetivos. De hecho es esta caracteristica humana la que funciona en
el proceso de sus trabajos y les da la iniciativa para perseguir el principio de la
objetividad periodistica.

En conclusion, desde la perspectiva historica, es imposible de aproximarse a la
pura objetividad. Pero la definicion de objetividad periodistica, como un concepto en
evolucidn, cada vez incorpora nuevos matices. La aparicion de ambas: la “objetividad
pragmatica” y la “subjetividad objetivante”, es evidencia de la evolucion del principio
de objetividad. Con tantas limitaciones y obstaculos politicos y econdomicos puestos
en el trabajo periodistico, el cumplimiento de la objetividad cada dia se hace mas
dificil. Sin embargo, los periodistas no se deben someter a las dificultades que
encuentran, porque son profesionales en el mundo comunicativo y tienen una
responsabilidad social relevante. Sus palabras y sus articulos configuran la opinién
publica y construyen la realidad social en consecuencia. Siempre que los periodistas
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mantienen una actitud positiva y pragmatica hacia la posibilidad de la realizacion de
la objetividad y actian tratando de perseguir la verdad, la objetividad, como principio

primario, no se considerara como un ideal utopico e inaccesible.

2.3. Las rutinas de los periodistas deportivos

A Francisca (2012: 63) le interesa el tema de como tratar la objetividad como
rutina periodistica. Sefala que “hay determinados procedimientos periodisticos que
impiden mostrar una realidad tal como ha sucedido.” Es decir, hay una relacion intima
entre el proceso la produccion noticiosa y la rutina periodistica.

Todos los periodistas trabajan segun ciertas rutinas. Chillon (2007: 147) opina
que “‘el trabajo periodistico diario demuestra que la profesion se rige por rutinas que
construyen la realidad sin que estos aspectos constructivos pertenezcan a aspectos
potenciales de la realidad, sino a condiciones de posibilidad profesionales: espacio
reservado, tiempo preciso, titulares, fotografias, seleccion de temas, de noticias...”
Desde sus palabras, se nota el papel relevante que desempenan las rutinas
periodisticas en la produccion informativa. Este proceso tiene una influencia en las
opiniones de los receptores y, en consecuencia, impacta en la construccion de la
realidad.

JPor qué se pone atencion a la rutina periodistica? ;De donde nace? Estas son
preguntas relacionadas con la naturaleza del trabajo periodistico. Los periodistas,
como profesionales de la comunicacion, no tienen una opcion alternativa a proveer
nuevos informes sucesivamente a los medios en los que trabajan. Los programas
radiales y televisivos tienen su horario de programacion fijo y los diarios, el tiempo
tope inflexible. Esta realidad pone una presion constante al trabajo de los periodistas.
Tienen que cumplir este requisito temporal, y al mismo tiempo no pueden fallar en el
contenido de la informacion que producen. Su producto mediatico debe ser interesante
y competitivo con el objetivo de ganar la mayor audiencia y espacio posibles en el
mercado. Sin embargo, los costes generados en el proceso de la produccion

informativa deben ser limitados, asi las empresas pueden lograr el mayor ingreso.
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Todo esto bien explica las conclusiones de Francisca sobre las circunstancias que
originan las rutinas periodisticas.

Seglin este académico, hay cinco elementos principales relacionados con su
origen, que son: (1) un suministro infinito de materia prima; (2) tiempos y espacios
limitados por la hora de cierre; (3) una organizacion con staff o personal escaso; (4)
necesidad de restringir los gastos de la empresa informativa; y, por ultimo, (5) la
aparicion de empresas periodisticas con fines de lucro y, por lo tanto, la competencia
entre los medios (Francisca, 2012: 84). Para el autor, son estas razones las que
originan la necesidad de establecer una norma para regular el trabajo periodistico, y
como resultado, nace la rutina periodistica. También sefiala tres elementos que tienen
un papel mas relevante en la configuracion de este trabajo y en su producto final.
Ellos son respectivamente las limitaciones puestas por el tiempo, el espacio y la
cantidad, que funcionan como un conjunto y construyen el marco en lo que se
desarrolla la labor periodistica.

La mediacién que ejercen los medios para cumplir la mision que les encarga la
sociedad, tiene que ver con tres momentos esenciales en el proceso de la produccion
periodistica: la captacion, la seleccion y la difusion de los hechos. (Chillon, 2007: 153)
La “captacion” de la informacién es la responsabilidad de los periodistas; la
“seleccion” se desarrolla por los editores segtn la linea editorial mediatica; mientras
que el proceso de la “difusion” se dirige a la los receptores de informacion. Por lo
tanto, los profesionales de comunicacion, los medios mismos y los receptores tienen
un rol propio en la configuracion de las rutinas periodisticas. Ninguno de ellos se
puede ignorar.

Al hablar de los receptores de los medios o la audiencia, hay que tener en cuenta
la naturaleza de las empresas mediaticas. Estas, son organizaciones comerciales que
tienen como su principal objetivo lograr ingresos. Por tanto, para estas empresas, es
importante saber qué les interesa a sus clientes. Para lograr este objetivo, desarrollan
frecuentemente ciertas actividades investigadoras para conocer mejor a la audiencia.
De este trabajo se encargan los “practicantes de los medios” (media practitioners en
inglés), un concepto propuesto por Turow (2009: 41). Segun este estudioso
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especializado en la investigacion de la comunicacion de masas, los practicantes de los
medios son personas que seleccionan o crean los materiales que los medios de
comunicacion de masas producen, distribuyen, y exhiben. Los practicantes de los
medios siempre estan atentos al hecho de que, para generar ingresos, los contenidos
publicados tienen que ser atractivos.

En 1992 Turow ya habia introducido el concepto de la “investigacion en la
audiencia” (audience research en inglés): “Audience research involves systematic
investigation to determine if the numbers and kinds of people the producer has
decided to reach with certain media materials are attracted to the output™?® (Turow,
1992: 103). Senala que el objetivo de este tipo de investigacion y algunas de otras
formas que se usan para conocer la audiencia es reducir el riesgo de la rotura de la
vinculacion entre la empresa mediatica y sus clientes.

La segunda fuente que origina las rutinas son los medios de comunicacidn, que
proporcionan reglas a la relacion laboral periodistica. “El periodista, desde el
comienzo de su relacion laboral, se ve obligado a aceptar las impresiones de eso que
se ha dado en llamar linea editorial, una linea maleable segun los intereses de cada
momento” (Alcoba, 1993: 56).

Los medios, como el procesador de la produccién noticiosa, “tienen bastantes
procedimientos rutinizados para llevar a cabo su labor. Entre ellos, se encuentran los
servicios de agencias informativas, los sectores y la revision de las noticias publicadas
por la competencia” (Francisca, 2012: 95). Los servicios de las agencias informativas
ofrecen noticias frescas a los medios, y de esta manera aseguran un continuo flujo de
informacion para sostener la existencia de las empresas mediaticas. Con la
sectorizacion desarrollada en el ambito periodistico, resulta una mayor division del
trabajo en esta industria. Los periodistas empiezan a encargarse de informar de
diferentes tematicas. Cada uno efectfia su propio encargo y a veces se asigna a trabajar

en un cierto lugar.

18 “la investigacion de la audiencia incluye una investigacion sistematica que trata como objetivo
conocer si los diferentes tipos de audiencia a las que el productor ha decidido dirigir con ciertos
materiales mediaticos estan atractivos a estos productos” (Turow, 1992: 103).
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Por lo tanto, normalmente, los periodistas no hablan de los sucesos que no tienen
relacion con su especialidad, aunque sean muy relevantes. Esto es una pérdida desde
la perspectiva profesional. Ademads, la revision de la informacién es siempre el
encargo de los editores, que observan los diferentes medios e intentan enterarse del
tipo de informacion que les va a beneficiar en la competicion con los otros medios.

Sin embargo, con tanto énfasis puesto en lograr un éxito en la competicién, a
veces se ignora la importancia de la credibilidad de los medios, y se la pierde. Seglin
Alcoba (1993), “en esa pérdida de credibilidad tienen su gran culpa los altos cargos de
las redacciones y, por supuesto, las Empresas periodisticas, aquellos por renunciar al
periodismo de calidad y las segundas, por considerar mas importante al continente
que al contenido” (Alcoba, 1993: 46).

Otro factor que se relaciona intimamente con la rutina periodistica son los
periodistas mismos, dado que la manera como tratan a las fuentes desempefa un papel
fundamental en transmitir la realidad social. Francisca (2012, 98) sefala que “para
lograr un producto creible, es necesaria la relacion mutua de hecho y fuente y los
informadores deben cuestionar a los hechos yendo a la fuente. Ademas, los periodistas
deben percibir a todas las fuentes como cuestionables y deben invertir un tiempo
verificando sus afirmaciones”. Entonces, en el ambito del periodismo deportivo, la
primera pregunta que debe responder es: ;de donde sacan la informacién los
periodistas?

Alcoba (1993: 99) divide las fuentes del periodismo deportivo en dos niveles
segun su grado de importancia. En el primer nivel estan los deportistas, los clubes, las
Federaciones y los organismos publicos y privados, mientras que en el secundario
estan las empresas comerciales y publicitarias. Los periodistas mantienen una relacion
cercana con estos grupos por su trabajo cotidiano. Esta conveniencia facilita su acceso
a la informacion de primera mano. Pero la limitacion es que desde estas fuentes, en
muy pocas ocasiones se pueden encontrar aspectos negativos. Todos estos grupos de
interés intentan presentar el aspecto positivo de ellos mismos a los profesionales de
comunicacion para que éstos los emitan y, como consecuencia, establezcan una buena
imagen en la sociedad.
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También es verdad que los periodistas deportivos siempre mantienen una amistad
con los protagonistas del deporte, como los deportistas y los técnicos. Esta amistad a
veces se convierte en un obstaculo para los periodistas ¢ impide su transmision de la
realidad. Por otro lado, los periodistas normalmente también son aficionados de
ciertos deportistas o clubes. Por lo tanto, su emocion subjetiva puede influir en la
actitud que mantiene al informar de noticias, y esto en consecuencia puede conducir a
la “parcialidad”. Entonces, para hacer un buen periodismo, “el periodista deportivo no
tiene mas remedio que renunciar a sus simpatias por un determinado club o deportista,
para reflejar en sus escritos, palabras e imagenes, la verdad” (Alcoba, 1993: 49).

En suma, la audiencia, los medios y la forma en la que los periodistas tratan las
fuentes contribuyen a la rutina periodistica. La relacion entre estos actores y las
rutinas tiene una importancia profunda en determinar el contenido publicado o
emitido por los medios, que es el alma del periodismo y es lo que realmente
condiciona la competitividad de un cierto medio.

Sin embargo, hoy en dia, con la existencia de una compleja relacion de intereses
entre los diferentes grupos sociales, la rutina periodistica se ve muy afectada y ya no
puede asegurar la realizacion de la objetividad noticiosa. En esta época, son la actitud
de los periodistas y su respeto a la realidad los que tienen un papel determinante. Los
periodistas que buscan la objetividad genuina son los que comprueban la veracidad de
todas las fuentes y al mismo tiempo tienen una buena fe. El método que cada uno
utiliza puede ser diferente, pero el resultado no falla siempre que haga su encargo en
serio. Esta es la idea de Francisca: “dos reporteros diferentes, ambos buscando ser
objetivos, pueden reportear la misma noticia de diferentes maneras. Puede haber
diferentes maneras en lo que es observado, pero lo que es reporteado debe reflejar la
disciplina de la verificacion. Y esa disciplina es precisamente la objetividad”
(Francisca, 2012: 19).

Para los que mantienen una actitud negativa sobre la objetividad o no tienen
suficiente creencia en la posibilidad de su realizacion, las palabras de Boudada (2011)

ofrecen la mejor respuesta:
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Under the same conditions, some journalists will try to compensate for
their personal political views or the pressures entailed by the editorial line
while others will not; some will attempt to diversify their sources of
information and give a platform to alternative voices whereas others will not;
some will endeavour to transcend their social conditioning and others will not;
some will make every endeavour to choose the most accurate words to
describe a situation, and others will make no effort in that direction (Boudana,

2011: 393)".

En conclusioén, el cumplimiento del principio periodistico de perseguir la verdad
y la objetividad depende de la intencion de cada periodista como individuo. Estd en

sus propias manos la decisiéon de como tratar la “objetividad periodistica”.

3. METODOLOGIA
3.1. Definicion del tipo de investigacion

Para realizar un trabajo de investigacion, es necesario adoptar uno o varios
métodos adecuados para conseguir los objetivos propuestos. El método que se
empleara en este trabajo es el de andlisis de contenido cuantitativo.

“El andlisis de contenido es una técnica de investigacion que pretende ser
objetiva, sistemdtica y cuantitativa en el estudio de contenido manifiesto de la
comunicacion” (Noguero, 2002: 173). Segun Prasad (2008), “content denotes what is
contained and content analysis is the analysis of what is contained in a message”
(Prasad, 2008: 2)*. Este académico formula un grafico que ofrece una clara
descripcion de los elementos con los que trabaja el analista en una investigacioén sobre

la comunicacidn.

19 “En las mismas condiciones, algunos periodistas tratardn de compensar sus opiniones politicas
personales o las presiones puestas por la linea editorial, mientras que otros no lo haran; algunos
intentaran diversificar sus fuentes de informacion y dar una plataforma a las voces alternativas,
mientras que otros no lo haran; algunos se esforzaran para superar su condicionamiento social, y otros
no; algunos haran todo lo posible para elegir las palabras mas precisas para describir una situacion, y
otros no” (Boudana, 2011: 393).

20 “Contenido denota lo que esta contenido y analisis de contenido es el analisis de lo que esta
contenido en un mensaje” (Prasad, 2008: 2).
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Grafico 2: ;Donde se encuentra el analista de contenido?

Where does content analyst find himselftherself?

Source | —> | Message | —=> | Channel J —=> | Receiver

I

Transmission

Content
analyst

Fuente: Elaboracion de Prasad (2008:1)

Este grafico muestra que el objeto de estudio del analista de contenido son las
informaciones transmitidas por los canales de comunicacion.

Como el objetivo general de este trabajo de investigacion es analizar, a partir del
concepto de parcialidad, el tratamiento de los partidos de futbol entre Barca y Madrid
en los periddicos deportivos espafioles, el analisis de contenido es el método mas
adecuado.

Ademas, el analisis de contenido tiene sus propias ventajas como una manera de
desarrollar la investigacion académica. Chéné (2012) considera que este método es
“verificativo y/o explicativo porque permite dar cuenta de inferencias sobre el origen
y la naturaleza de los productos comunicativos. Y frecuencial, al estudiar las posibles
relaciones entre las diferentes variables” (Chéné, 2012: 287). Es un método que pone
énfasis en aspectos como sistema, cuantificacion, contexto y validez. Segin Prasad
(2008) , “content analysis is all about making valid, replicable and objective inference
about the message on the basis of explicit rules” (Prasad, 2008: 2-3)?!. Para Martinez,
Vallet & Barreda (2010), este método de investigacion “permite evaluar el desarrollo

cientifico de una disciplina, conocer la direccion y tendencias de la investigacion, y

21 “analisis de contenido consiste en hacer inferencia valida, reproducible y objetiva sobre el mensaje

en base a reglas explicitas” (Prasad, 2008: 2-3).
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comprender los mecanismos que determinan la calidad de las publicaciones”
(Martinez; Vallet & Barreda, 2010: 105).
A partir de las formulaciones de estos estudiosos, y combinando los objetivos de

este trabajo, hemos formulado el grafico siguiente:

Grafico 3. Fase en el analisis de contenido y aplicacion en este trabajo.

Formular la cuestion a investigar y hipétesis El tratamiento de la objetividad

Definir la pOblaCi(')n ObietO de estudio La prensa deportiva espaﬁola

Seleccion de periodicos

Seleccionar la MUESTRA Seleccién del periodo temporal

Seleccion de noticias

Seleccionar y definir la UNIDAD DE ANALISIS Unidad de noticia

Construir las CATEGORIAS DE CONTENIDO a | Elaboracién ficha recogida de datos

analizar

Variables y subvariables de recogida

Establecer un SISTEMA DE CUANTIFICACION
de datos

Codificar Analisis de datos Conclusiones

Elaboracion propia basada en Martinez, M. T., Vallet, T., & Barreda, R. (2010:106)

En el grafico, los elementos enmarcados en un rectangulo representan los pasos
de la investigacion y las notas de la derecha son las tareas especificas que se
relacionan con este trabajo.

Por ultimo, como el objeto de esta investigacion es el tratamiento de la
objetividad periodistica en los diarios deportivos, el andlisis de contenido cuantitativo

es el método mas adecuado para que nuestro resultado sea significativo.
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Sin embargo, se debe tener también en cuenta lo que sefialan Shield y Twycross
(2008): “when data are analysed using content analysis, there is a risk of researcher
bias” (2008: 38)?2. Para evitar los prejuicios, es necesario tomar ciertas medidas en el
proceso de desarrollar este trabajo, por ejemplo, comparar los resultados con

investigaciones similares y contrastar con otros investigadores.

3.2. Diseiio metodolégico del trabajo
3.2.1. Seleccion de la muestra:

La muestra escogida proviene de las noticias publicadas en la prensa escrita,
concretamente los periodicos deportivos Marca, As, Mundo Deportivo y Sport que
narran la noticia de cuatro partidos de fltbol jugados en diferentes fechas entre los
clubes Real Madrid y Barga.

Todos los partidos, anteriormente mencionados, pertenecen a la Liga de futbol
Profesional (LFP), se jugaron el 16 de abril de 2011, 10 de diciembre de 2011, 2 de
marzo de 2013 y 26 de octubre de 2013 respectivamente.

Por lo tanto, las noticias seleccionadas son las que se publicaron en los
respectivos rotativos y salieron a la venta al dia siguiente, es decir, el 17 de abril de
2011, 11 de diciembre de 2011, 3 de marzo de 2013 y 27 de octubre de 2013. Sin
embargo, la muestra solo contiene las noticias que ocupan un espacio de mas de 1/16
pagina, puesto que es muy probable que estas noticias solo se utilicen para llenar las
paginas de los periddicos y, por lo tanto, no tienen tanto valor para la investigacion
como los otros ejemplares.

Al seleccionar la muestra, también se tiene en consideracion el resultado de los
diferentes partidos, intentando cubrir casos diversos, con el objeto de evitar lo
maximo posible la interferencia de una seleccion indebida de las unidades de analisis
al resultado de la investigacion. De estos cuatro partidos, el Real Madrid gano6 uno (el
2 de marzo de 2013), por otro lado el Bar¢a resulté campeon en dos ocasiones (el 11

de diciembre de 2011 y el 27 de octubre 2013) y tubo lugar un empate (el 16 de abril

22 “Cuando los datos se analizaron mediante anélisis de contenido, hay un riesgo de sesgo del
investigador” (Shields & Twycross, 2008: 38)
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de 2011). Notese, que como dos de ellos se jugaron en el afio 2011 y los otros dos en
el 2013, conseguimos un equilibrio entre englobar los partidos de diferentes afios y
también cubrir diferentes resultados.

Como resultado, hemos seleccionando 341 unidades de noticias como el objeto
de andlisis. En la tabla siguiente, se presenta la distribucion de estas noticias por

diarios y fechas.

Tabla 2: Distribucion de las unidades analizadas por diarios y fechas.

Diario
Marca As Mundo Deportivo Sport Total por Fecha
Fecha
17 abril 2011 23 15 24 16 78
11 Diciembre 2011 21 19 29 24 93
3 Marzo 2013 24 19 27 21 91
27 Octubre 2013 21 17 20 21 79
Total por diario 89 70 100 82 Total: 341

A partir de estas noticias sobre los partidos entre el R. Madrid y el Barga, el paso
siguiente de nuestra investigacion sera seleccionar las variables que pueden reflejar el
tratamiento de la objetividad periodistica o del concepto de imparcialidad en los

diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport.

3.2.2. Seleccion de las variables:

Para analizar el tratamiento de la imparcialidad o de la parcialidad, seglin sea, en
las noticias de Marca, As, Mundo Deportivo y Sport, se han seleccionado algunas
variables para analizar y hacer una comparacion entre los diferentes diarios que nos

ocupan. Estas son:

A. La parcialidad reflejada en el titular de la noticia.

B. El espacio ocupado por la noticia (fotos incluidas).

36



C. El espacio ocupado por las fotos acompafiadas a la noticia.
D. Palabras y expresiones positivas relacionadas con el Real Madrid.
E. Palabras y expresiones negativas relacionadas con el Real Madrid.
F. Palabras y expresiones positivas relacionadas con el Barga.

G. Palabras y expresiones negativas relacionadas con el Barga.

3.2.3. Justificacion de la seleccion de variables:
B Variable A.

Con relacion a la variable A, se prefiere analizar la parcialidad reflejada en
el titular que en todo el texto completo, considerando que es mas dificil definir el
caracter de un texto y establecer una cierta regla para colocar la noticia
correspondiente en la categoria de “Parcialidad ‘Madrid’”, “Parcialidad ‘Barga’”,
o “Imparcialidad”. Ademds, si se intenta clasificar las noticias segin sus
contenidos, resultaria facil introducir la opinién propia, valoraciones, etc. ... asi
como el propio sentimiento de los investigadores. Por el contrario, los titulares
son frases cortas, formados por palabras y expresiones limitadas. Asi que es mas
posible formular reglas para la clasificacion entre ellos.

Sobre la parcialidad reflejada en los titulares de las noticias relacionadas con
los partidos entre R. Madrid y Barca, hay tres posibilidades. El titular puede
hablar bien de los aspectos positivos del Real Madrid y de los aspectos negativos
del Barca, o bien, por el contrario, hablar de los aspectos positivos del Barga y de
los aspectos negativos del Real Madrid. O bien, la tercera opcion se refiere a los
neutrales que no se aviene a ninguna de las partes. Por lo tanto, se colocan los
diferentes titulares en tres categorias: la Parcialidad “Madrid”, la Parcialidad

“Barca” e Imparcial. Esta clasificacion se desarrolla segin ciertas reglas:

1) Cuando un titular coincide con no menos de uno de los siguientes items, se define
como “Parcialidad ‘Madrid’” o “Parcialidad ‘Barca’”.

(1) Hablar en primera persona.
Ej. Unidad 31: La copa es nuestra
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(2) Utilizar verbos o adjetivos no neutrales al describir un cierto club o a ciertos
jugadores.
Ej. Unidad 79: Imperial Barg¢a; Unidad 196: Cristiano Ronaldo revoluciono el
Cldsico

(3) Utilizar métodos retéricos (comparacion, personificacion, exageracion,
repeticion, tropo, etc.) al expresar una idea, sobre todo al hablar del hecho de un cierto
club o ciertos jugadores.
Ej. Unidad 37: Pepe fue la pesadilla de Messi; Unidad 81: El Real Madrid se queda
sin polvora; Unidad 161: Alexis y Cesc, dos fichajes que mataron al Madrid; Unidad
172: El Madrid agudiza el abismo del Bar¢a; Unidad 183: Dos nifios se comen al
Barg¢a; Unidad 280: Jesé deja su sello

(4) Fortalecer el efecto expresivo a través de la utilizacion de la frase/ las frases
de exclamacion.

Ej. Unidad 205: Mou frena al Bar¢a: ;solo 5 remates!

(5) Titular con los nombres de ciertos jugadores.

Ej. Unidad 197: Cristiano y Moratas; Unidad 228: Cristiano, Varane, Ramos...

(6) Fortalecen el efecto expresivo a través de la utilizacién de la expresion
literaria /las expresiones literarias.

Ej. Unidad 206: El corazon blanco

(7)) Juego de palabras.
Ej. Unidad 326: Neymar si que “Bale’; Unidad 40: Real Muiiiz
Contener palabras no necesarias que reflejan la opinion propia.
Ej. Unidad 8: Villa acumula ya 10 partidos sin ver porteria; Unidad 67: Otro

ridiculo de Mourinho

2) Cuando un titular coincide con no menos de uno de los siguientes items, se
define como “Imparcialidad”.

(1) No contener ninguna palabra o expresion no neutral.

Ej. Unidad 97: El nuevo Clasico de Twitter
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(2) Contener palabras o expresiones no neutrales pero hablar bien o mal de los
dos clubes al mismo tiempo y con palabras positivas o negativas de la misma
cantidad.

Ej. Unidad 17: Albiol es baja y Puyol es duda; Unidad 227: Buen desmarque,
fatal desconexion; Unidad 229: Un gran récord en un dia triste

(3) Titular con citaciones directas entre comillas.

Ej. Unidad 142: Ramos. “Nos falto frescura y fortuna’’

El objetivo de ordenar y analizar los datos relacionados con la variable A es
verificar si los diarios deportivos espafioles, principalmente Marca, As, Mundo
Deportivo y Sport, muestran una “parcialidad” en la edicion de sus titulares de
noticias. Esto puede ser tratado como un factor que ayuda a juzgar si estos periddicos
han cumplido el principio basico de ser objetivos y perseguir la veracidad en la

produccion periodistica.

B Variables By C.

Es recomendable colectar los datos estadisticos asociados con el espacio ocupado
por una noticia y por las fotos que la acompanan, porque se podran usar para hacer un
analisis sobre si existe una relacion entre la parcialidad titular (variable A) y sobre el
espacio ocupado por las noticias colocadas en las diferentes categorias (Parcialidad
“Madrid”, Parcialidad “Barca” e Imparcial) seglin su parcialidad titular.

Resultaria notorio si cada periddico hiciera distinciéon a su equipo favorito vy,
como consecuencia, las noticias relacionadas con los partidos entre R. Madrid y Barga,
proporcionaran un porcentaje superior de espacios para las noticias relacionadas con
sus equipos favoritos. Entonces, si fuera el caso, se constataria con facilidad que
efectivamente los diarios deportivos espafioles carecen de un buen tratamiento de
objetividad en la produccion periodistica.

Luego, si se verifica que la hipdtesis anterior es correcta, una investigacion sobre
la pregunta si “;la falta de actitud objetiva en el periodismo deportivo, se refleja
también en la distribucion de los espacios de los periddicos entre las noticias y fotos
que las acompafian?” sera significativa.
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Basada en una observacion superficial de la muestra recogida (16 periddicos en
total), se formulan seis categorias para cada una de las variables B y C, asegurando
que estas categorias cubren mas o menos todas las noticias que se van a analizar. Las

categorias se relacionan a continuacion:

Tabla 3. Categorias relacionadas con la clasificacion de las variables By C

B. C.
Variable El espacio ocupado por la noticia [El espacio ocupado por las fotos acompafiadas a
(fotos incluidas) la noticia
B1. < 1/4 (paginas) C1. Sin fotos
B2.1/4-1/2 C2. < 1/4 (paginas)
B3.1/2-1 C3.1/4-1/2
Categorias
B4.1-1.5 C4.1/2 - 3/4
BS5.1.5-2 C5.3/4 -1
B6. >2 Co6.>1

En la tabla anterior, algunos niimeros son escritos en letra estilo “negrita”. Eso
significa que cuando el espacio ocupado por una noticia o el espacio ocupado por sus
fotos coincide justamente con uno de estos niimeros, se coloca en la categoria donde
el numero estd marcado en negrita. La formulaciéon de las categorias no estd muy

detallada para que la clasificacion se pueda realizar directamente con la vista.

B  Variables D, E, Fy G.

Las variables D, E, F, G (palabras y expresiones positivas relacionadas con el
Real Madrid; palabras y expresiones negativas relacionadas con el Real Madrid;
palabras y expresiones positivas relacionadas con el Barca; palabras y expresiones
negativas relacionadas con el Barca), como un conjunto, representan el uso de las
palabras y expresiones no neutrales en las noticias deportivas espafiolas. El andlisis de
este factor significa una extension del dmbito de la investigacion desde los titulares
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hasta los textos. Desde la contexto de utilizar descripciones no neutrales en las
noticias o titulares sobre los partidos entre R. Madrid y Barga, refleja en gran medida
la actitud y las opiniones que mantienen los distintos diarios deportivos y los
periodistas que trabajan por ellos. Por lo tanto, es significativo tener en cuenta estos
elementos.

En el proceso de recopilar los datos relacionados con estas variables, en primer
lugar, es necesario leer todas las noticias incluidas en la muestra, marcar las palabras,
asi como expresiones y frases que son adecuadas para ser colocadas en estas cuatro
categorias. Posteriormente, son colocadas en orden y se convierten en formato digital,
clasificadas en las subcategorias disefiadas. De esta manera, se hace posible un

analisis cuantitativo de estas variables que originalmente no estdn en formato digital.

3.2.4. Instrumentos metodologicos utilizados

Para ordenar y analizar los datos relacionados con el tratamiento de la
“imparcialidad” en los diarios deportivos espafioles y para presentarlos en formato de
tablas y graficos, que son mas breves y observables, se han empleado los programas
informaticos de analisis como Microsoft Excel y el IBM SPSS Statistics Processor

durante el proceso de la investigacion.

3.2.5 Codificacion de los datos

La plantilla siguiente es una presentacion de las 341 unidades de noticias
incluidas en nuestra muestra. En la parte derecha, se sit@ian las variables que se
analizardn en este trabajo. Todas las variables se muestran por cifras para realizar un

analisis cuantitativo.

Explicacion de las cifras:
Variable A: La parcialidad reflejada en el titular de la noticia.
1. Parcialidad “Madrid”
2. Parcialidad “Barga”
3. Imparcialidad
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Variable B: El espacio ocupado por la noticia (fotos incluidas).
1. Bl. < 1/4 Paginas

2. 1/4-1/2

3. 12-1

4. 1-1.5

5.15-2

6. >2

Variable C: El espacio ocupado por las fotos acompafiadas a la noticia.
1. Sin fotos

2. < 1/4 Péginas

3. 1/4-1/72
4. 1/2-3/4
5.3/4-1
6. >1

Variable D: Palabras y expresiones positivas relacionadas con el Real Madrid.
Variable E: Palabras y expresiones negativas relacionadas con el Real Madrid.
Variable F: Palabras y expresiones positivas relacionadas con el Barga.

Variable G: Palabras y expresiones negativas relacionadas con el Barga.

Las cifras que corresponden a cada una de estas cuatro variables representan el
numero de las palabras y expresiones que aparecen en una noticia con respecto a esta

variable.
Ademads, en la columna “Titular”, se subrayan las palabras y expresiones que
muestran ideas no neutrales sobre el Real Madrid y el Barca. Son evidencias de los

titulares no neutrales y por lo tanto se tratan como indices para clasificar los titulares.

42



Tabla 4. Plantilla de analisis de datos utilizada

Diario | Titular A Bl d D E F G
1 Marca | Albiol es baja y Puyol es duda 331 3/0{0{0]0
2 Marca | El Barca aprovecha el plan de Mourinho 3[3[ 11 2{2{0]0
3 Marca El Madrid, una reaccion de_10 1| 4] 4| 4/ 0/ 0| 0
4 Marca | Muiliz acierta en los penaltis 314/ 0{0{0]0
5 Marca “Me cansa jugar contra ellos con 10” 3| 4/ 3/ 0{0{0]|0

“Empatar en el Bernabéu es bueno”
6 Marca CR7 y Messi rompen al fin sus maleficios 3 4/ 3/ 0{0{0]0
7 Marca “En copa no tendra nada que ver” 3[ 1{ 1/ 0{ 0] O] O
8 Marca | Villa acumula ya 10 partidos sin ver porteria 1 1] 1{ 0] 0] 0] O
9 Marca | A Mou le funciona el trivote con un Pepe espectacular 1/ 3] 3/ 1] 0{ 0] 1
10 Marca Se equivoc6 Mourinho 3[ 1] 212[0]1]1
11 Marca Albiol se hace un lio ante Villa 2| 1/ 1{ 0] 0f O] O
12 Marca | Del tiro al palo de CR7 al penalti 3 1{ 1 0{ 0[] O] O
13 Marca | Marcelo encuentra los puntos débiles del Barca 321 2/4{0]0]1
14 Marca Casillas se agiganta ante la inspiracion de los culés 3[ 1} 2/ 1{ 0{ 0] O
15 Marca | Pepe anula el juego entre lineas 3[ 1 1| 1{ 0[ 0] O
16 Marca Tocados del ala 31 1121 0{ 0] 0]1
17 Marca | Albiol es baja y Puyol es duda 331 3/0{0{0]0
18 Marca | Los mismos nervios en palco y grada 33 2/0{0{0]0
19 Marca “Nos quedamos con 10, una mas” 31 212],00[0]0
20 Marca | Florentino Pérez demanda a José Maria Garcia 31 11 1{ 0/ 0] 0] O
21 Marca | El empate del miedo 3[ 112/ 2{0{0]|0
22 Marca | El césped del Bernabéu estaba alto 3[ 11 2/ 0{0{ 0|0
23 Marca | Cristiano Ronaldo salva el récord del Madrid de Di Stéfano 31 312(0/0]0]0
24 AS (Sera cierto que Mou ensay6 con diez? 3[ 21| 1] 1{ 0] 0
25 AS Empate entre futbol y pasion 3 5/ 5/0{0{0]0
26 AS “Me gustaria jugar una vez contra un Barca con diez” 3| 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
27 AS Liga para el Barca 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
28 AS “Con el 0-1 parcial s6lo nos falto ir a por Casillas” 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
29 AS Cuestion de estilos 31 1) 1{ 0/ 0] 0] O
30 AS Un arbitraje con muchos altibajos 3[ 1] 2/ 0{ 0] O] 1
31 AS La copa es nuestra 1| 3| 4| 6] 0] 0] 3
32 AS “Hemos logrado reforzar la fe” 31 1120/ 0]0]0
33 AS Ozil: calidad contra el tiqui-taca 1 1] 11 2|1 0] 0| O
34 AS (Cristiano) Por fin marco al Barga y tird de falta al poste 3121 2/0/0]0]0
(Messi) Su gol rompe su gafe con los equipos de Mou

35 AS La estrategia del Gatopardo 3 3[2/0{0{0]0
36 AS Un palco plagado de vips 321 3/0{0{0]0
37 AS Pepe fue la pesadilla de Messi 1 1] 1{ 0] 0] 0] O
38 AS Mou ha rechazado una propuesta del Chelsea 33 2/0{0{0]0
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39 MD Campeones y punto 21 514/ 0{ 020
40 MD Real Muiiiz 21 1| 1] 0] 0] 0] O
41 MD Muiiiz le birla un penalti al Barga y le regala otro al Madrid 21 4| 4/ 0{0{ 0|0
42 MD Leo, primer capitulo 3[4/ 4/ 0{0{ 1|0
43 MD Puyol, el_héroe infortunado 2|1 4] 4/ 0/ 0] 0|0
44 MD Barga superior, Pepe resucitador 3[3{2/0{0{1]0
45 MD Este es el auténtico Madrid de Mourinho 31 330/ 0[0fO0
46 MD El Barca, mucho mejor: Superioridad manifiesta culé 21 111 0] 2] 0|0
47 MD El Barga jugd contra 12: Y Pepe acabd el partido sin tarjeta 21 11 11 0{ 0] 0] 0
48 MD La tercera Liga consecutiva ya esté al caer 21 212/0{0{0]0
49 MD Guardiola: “Aun no somos campeones, queda mucho por luchar y | 3| 3| 3| 0| 0| 5| 0
correr”
50 MD Mourinho: “Algtn dia me gustaria jugar contra un Bar¢a con diez” 33 3/0{0{0]0
51 MD El jugador mas saludable del partido 3[ 1{ 2/ 0{0[ 0] O
52 MD Ensayo en Canaletes 31112/ 0[0/0]0
53 MD Messi vs. Cristiano Ronaldo: Goles contra gafes, pero s6lo hay unn® 1 21 3|14/ 0{0]2]0
54 MD Xavi vs. Xabi Alonso: Un talento que disfruta y otro que sufre 21 3] 3]1]0{1]0
55 MD El jugador soberano: Puyol 21 31 3/0{0]4]|0
56 MD “El arbitro se ha equivocado” 34/ 3/0{0{0|0
“Dani Alves debid ser expulsado”
57 MD Paradoja en el palco 33 3/0[{0[{0]0
58 MD Villa reacciona pero no golea 3 2{2/0{0{0]0
59 MD El Barga lleva ya 30 jornadas invicto en Liga 21112/ 0{0{0]0
60 MD Indulto y Liga 31 3(2[02[1|0
61 MD Viajaron con todo y con mucho carifio 331 3/0{0{0]0
62 MD Florentino habla por fin del dopaje 21 312/0{0{0]0
63 Sport A por el doblete... de momento 21 4|4/ 0] 3]1]|0
64 Sport No es un empate, es una gran victoria 21 212{0{3]1]0
65 Sport Un clasico feo para un empate que sabe a Liga 3[4/ 4/ 1{0{ 1|0
66 Sport Messi cumple otro reto: primer gol a ‘Mou’ 2| 4| 4/ 2| 0] 3]0
67 Sport Otro ridiculo de Mourinho 2121 2(2]2]1]0
68 Sport Muiiiz Fernandez enciende al Barga con sus errores 21 3/ 2[0/0{0]0
69 Sport Puyol y Adriano, con contracturas, pasaran hoy una prueba médica 3 2(2/0{0{0]0
70 Sport Murinho maltraté el césped del Bernabéu para frenar al Barca 21 3|14/ 0{ 6| 0|0
71 Sport “Un empate en el Bernabéu es siempre un buen resultado” 331 3/0{0{0]0
72 Sport Murinho desafia a la prensa 331 3/0[2[0]0
73 Sport Keita: “El penalti de Alves no se puede pitar” 33 2/0{0{0]0
74 Sport El Madrid jugo al otro futbol y el empate no cambia nada 21 212{0{1]1]0
75 Sport El vestuario asume su inferioridad 321 2/0[3[0]0
76 Sport Una amistad con un interés muy alto 3 4/ 4/ 0{0{ 0|0
77 Sport Un clasico con mas de 100 millones de espectadores 33 2/0{0{0]0
78 Sport Y Messi se resfrio... o no 33 3/0[{0{0]0
79 Marca Imerial Barga 21 3|1 2/000] 3]0
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80 Marca Otro asalto al Bernabéu y liderato 321/ 0{0{ 0|0
81 Marca | El Real Madrid se queda sin p6lvora 21 212/0{0{0]0
82 Marca | Pancarta: El ojo de Pep marca el camino del Barga 32 110{0{1]0
83 Marca | A Alexis y Pepe les falt6 una tarjeta 3 2(2/0{0{0]0
84 Marca “Si tengo que escoger ganar un Clasico, escojo la final” 33 2/0{0{0]0
85 Marca “No creo que esta derrota la afecte, aun es el favorito” 31 3] 2] 0],0[0]|0
86 Marca | Pues si, gand el que fue el duefio del balén 3211 0{ 0] 3]0
87 Marca | El portugués mantuvo el doble pivote 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
88 Marca | Esto fue muchisimo peor que el 5-0, querido Mou... 21 2|1 0{0{0]0
89 Marca | No pasa nada: el Real Madrid ganara la Liga 112/ 2{0{0{0]0
90 Marca | La peor racha en las grandes ligas 3| 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
91 Marca | El Barca conoce hoy a su rival en semifinales 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
92 Marca | Un palco plagado de estrellas 331 3/0{0[0]0
93 Marca | Laremontada del Barcelona da la vuelta al mundo 31 11 1{ 0/ 0] 0] O
94 Marca “Fuimos muy superiores” 3 2{2/0{0{0]0
95 Marca “El 1-2 nos hizo mucho dafio, pero debemos seguir adelante” 3[ 1{ 1/ 0{ 0] O] O
96 Marca | A Cesc se le da bien el Bernabéu 3121 2/0/0]0]0
97 Marca | El nuevo Clasico de Twitter 31 2|1 2/0/0]0]0
98 Marca La crénica de los tuiteros, mafiana en MARCA 3 1] 11 0] 0] O] O
99 Marca | La noche de los Balones de Oro 31 31 3{0/0]0]0
100 | AS Una verdad inapelable: el Bar¢a es més 21 2] 1 1] 0] 3]0
101 | AS El futbol contra la obsesion 31 51 5{0[0]3]|1
102 | AS “Si puntamos en Sevilla, somos lideres en Navidad” 33 2/0{0{0]0
103 | AS Mourinho exigié morder 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
104 | AS Menos mal que Pep no sabe fichar 3[ 1{ 1| 1{ 0[O0 O
105 | AS “No creo que el Madrid se vaya a hundir por esto” 33 2/0{0{0]0
106 | AS “Se ha truncado la racha de una manera triste” 31 11 1{ 0/ 0] 0] O
107 | AS Gran partido para nada 3 1] 1] 0] 0] O] O
108 | AS Iniesta y Cesc desactivaron al Madrid 3 2(2/0{0{0]0
109 | AS La pesadilla continuara 3| 41 4/ 5/ 4/0]|0
110 | AS Impecable en un partido limpio y facil 3| 41 4/ 0/ 0] 0|0
111 | AS Cristiano VS Messi. Impreciso: sélo dos de sus siete remates | 2| 3| 3| 0 0| 0| O
encontraron porteria
Inici6 la remontada culé con un gran pase de gol a Alexis
112 | AS Alves y su fe: dalo por hecho 3 1 1 0{0[ 1] O
113 | AS Triunfo del rostro palido 332/ 1{0[4]0
114 | AS Poco Xabi contra tanto Barca 3 11 11 0] 0] 0] O
115 | AS “Hemos sido muy superiores al Madrid” 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
116 | AS Del “este afio si”” a “esta vez tampoco pudo ser” 21 41 3/0{0{0]|]0
117 | AS A Cristiano le ataca su ansiedad 3| 1{ 1] 0| O] O| O
118 | AS Habra cambio de ‘chip’: el Barga se fue a Japon 33 2/0{0{0]0
119 | MD Campedn y lider 2| 41 4/ 0] 1| 5|0
120 | MD Mourinho fracasa ante este Barca 2121 1 11 0[ 7|0
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121 | MD El capitan Puyol firma otro clésico apotedsico 21 1| 4/ 0{ 0] 4]0
122 | MD Nuevo meneo, grandiosa leccion 2|1 4] 4/ 0/ 0] 3]0
123 | MD La figura Iniesta 3[ 11 2/0{0{1]0
124 | MD La figura Benzema 3| 1{ 2/ 0{0{ 0] O
125 | MD iQué buenos que vinisteis! 21 4| 4/ 0] 2| 5|0
126 | MD Ocho canteranos azulgrana contra Iker Casillas 3[ 112/ 0{0{1]0
127 | MD La noche que Guadiola pis6 el area 313/ 3/0{0[1]0
128 | MD Descomunal respuesta futbolistica azulgrana 331 3/0{0{0]0
129 | MD El jugador mas saludable del partido 3[ 1{2/0{0{1]0
130 | MD El mejor homenaje para Vilanova 3 2{2/0{0{0]0
131 MD Iniesta y Xavi, eternos 212|200 1]5/0
132 | MD Baiio jugando once contra once 33 3/0[1{0]0
133 | MD Qué caray diran ahora 3[ 11 2/0{0{1]0
134 | MD Puyol-Piqué-Busquets, un ‘bunker’ 3[ 112/ 0[ 0] 2|1
135 | MD “Admiro la fortaleza de estos jugadores” 33 3/0{0{0]0
136 | MD Zubizarreta:”Los grandes también se equivocan” 3[ 1{ 1/ 0{ 0] O] O
137 | MD Sexta victoria de Pep 12 duelos contra mourinho 3[ 112/ 0{0{1]0
138 | MD Cesc: “Vencer aqui y asi es brutal” 33 2/0{0{0]0
139 | MD Rivaldo elogia al Barga y guasa a costa del Madrid 20 111 0] 1] 0|0
140 | MD Celebracion en Barajas y en la fuente de Canaletes 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
141 | MD “La suerte ha marcado la diferencia” 3131 2/0/0]0]0
142 | MD Ramos: “Nos falté frescura y fortuna” 3[ 11 2/ 0{ 0[] 0] O
143 | MD Retirada la pancarda de la vergiienza 21 312{0{1]0]0
144 | MD Rosell: “Les hemos dado un bafio” 3121 2/000]0]0
145 | MD Esfuerzo mutuo en mostrar buen rollo institucional 3121 2/000]0]0
146 | MD Leo vuelve a humillar a CR7 2131 3] 1]2[3]0
147 | MD Recibimiento de héroes 21 2120/ 0[0]0
148 | Sport Tito volvi6 para ganar este partido 3| 514/ 0[2[6]0
149 | Sport El Barga le dice al Bernabéu que_aun queda mucha liga 21 515/ 0{0]5]0
150 | Sport Cuarta victoria del ‘Pep Team’ en el Bernabéu 3] 5/6/0[1{4]|0
151 Sport El Barga desnuda al Madrid con otra leccion de futbol 212120 2[1]0
152 | Sport Messi_provoca el estupor del Bernabéu y angustia a Cristiano 2131 3/0{0{6|]0
153 | Sport La segunda linea desmiente la ‘Messidependencia’ 3[ 112/ 0{0[ 3]0
154 | Sport El Madrid_maés sucio surgi6 con el marcador en contra 21312/ 0]4|2|0
155 | Sport Cambio radical del equipo de la segunda a la primera parte 3 2(2/0[0{2]0
156 | Sport “Otra segunda parte mitica en el Bernabéu; este es un equipo | 3| 1| 1{ 0| 0| 0| O
escogido”
157 | Sport “Otra exhibicion del mejor equipo del mundo, ademas, con | 3| 1| 1| 0| 0| O O
mayusculas”
158 | Sport Puyol-Piqué, tandem de plenas garantias 21 1] 11 0{ 0] 0] 0
159 | Sport Mou: 3 goles en casa por segunda vez 21112/ 0{0{0]0
160 | Sport Felices 600 partidos para Xavi Hernandez 21 1] 11 0{ 0] 0] 0
161 | Sport Alexis y Cesc, dos fichajes que mataron al Madrid 21 41 3/0{0]1]0
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162 | Sport “Les dije a mis jugadores que fueran muy valientes, pero no | 3| 3| 3| 0| 1| 3| O
temerarios”

163 | Sport “La diferencia tan solo estuvo en que nuestro rival tuvo mas suerte” 31 3120/ 0]0]0
164 | Sport Xavi: “Hemos sido muy superiores” 331 3/0{0{4]|0
165 | Sport El Bernabéu llego a pitar a Cristiano Ronaldo 21212/ 0{2]0]0
166 Sport “Politicamente incorrecto, les hemos dado un bafo” 31 3] 2] 0],0{0]0
167 | Sport Butragufio excusé al Madrid y admiti6 la dureza del KO 21 3]2{0{2]1]0
168 | Sport Tito, el triunfo moral del clasico 21 212{0{0/0f0
169 | Sport Retiran una polémica pancarta del Bernabéu 3| 11 21 0{ 0[ 0] O
170 | Sport La niebla retras6 la llegada del Barga 331 3/0{0{0]0
171 | Sport “Guadiola es el mejor entrenador del mundo” 331 3/0{0{0]0
172 | Marca | El Madrid agudiza el abismo del Barca 1| 5] 4| 4] 0] 3|1

6
173 | Marca | Estado de euforia 31 3] 5{ 1] 0]0]0
174 | Marca | El Clasico_se decanta del lado blanco 1| 21 1 0[ 0] O] O
175 | Marca El Barga se desquicia 11 4/ 4/ 0{ 0/ 0|0
176 | Marca “No hice la peineta al ptblico, dije que Messi es el nimero uno” 3[ 11 2/ 0{0{ 0|0
177 | Marca “No tienes vergiienza” 3121 2,0[0/0]0
178 | Marca | Penalti de Ramos a Adriano y roja directa para Arbeloa 33 3/0{0{0]0
179 | Marca | Gritos racistas contra Dani Alves 31 11 1{ 0/ 0] 0] O
180 | Marca .Y estos eran los que daban ejemplo? 3[ 1] 1/ 0] 0] O] 1
181 | Marca | Messiiguala los 18 de Di Stéfano 3 2{2/0{0{0]0
182 | Marca “Hemos dado un golpe de autoridad” 33 2/0{0{0]0
183 | Marca Dos nifios_se comen al Barga 112|121 3]0/0]0
184 | Marca “Estamos perfectamente vivos” 3 2{2/0{0{0]0
185 | Marca “Sinos creemos que hemos hecho algo lo podemos lamentar” 3| 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
186 | Marca “Con los érbitros pasan cosas a favor del Madrid” 33 2/0{0{0]0
187 | Marca | Pepe imita Beckenbauer 1/ 3] 3/ 1] 0{ 0] 1
188 | Marca | Apoyaa Benzema y es prudente con la llamada a Varane 3[ 1{ 1/ 0{ 0[] O] O
189 | Marca | El Madrid se entrena por la mafana y viajara por la tarde 3[ 1 1/ 0{ 0[ 0| O
190 | Marca | El Madrid_se hace fuerte en el repliegue intensivo 1{ 3] 2/ 0] 0] 0] 3
191 | Marca “El Barga protestando no es una imagen bonita” 33 2/0{0{0]0
192 | Marca | El show de Maradona 31 1120/ 0]0]0
193 | Marca | El Barga, futbol para pasar el rato 321 2/0{0[1]6
194 | Marca “Fue un Clasico soso, con muy poca intensidad” 31 312/ 0{0]0]2
195 | Marca Cambio de guardia 3[ 3] 2/ 1]0[0]1
196 | As Cristiano Ronaldo revolucioné el Clasico 1| 21 1 0{ 0] O] O
197 | As Cristiano y Moratas 1| 5| 5/8/0{0]9
198 | As Menos mal que estaba Pérez Lasa 3[2{ 1/ 0{ 0] 0] 1
199 | As “Nos vamos contentos pese a no poder ganar” 31 312,0[0/0]0
200 | As “Este resultado nos hace mucho mas fuertes” 3| 1{2[ 0/ 0] O O
201 | As Cristiano volvio a ser_el mejor 1313 1]0 1|1

A Messi sélo le salvo el gol
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202 | As Con Cristiano el Madrid_va por todo 1| 1| 1} 2/ 0/ 0| O
203 | As La_ambicién de Morata 1| 1/ 1{ 0f 0| O] O
204 | As Messi, su gol y las dudas 3[ 111 0{ 0] 1|0
205 | As Mou frena al Barga: jsélo 5 remates! 11 2] 2/ 0/0]0]|1
206 | As El corazén blanco 1| 4|4/ 1] 0| 1|5
3
207 | As Pepe en el medio fue positivo 3[ 1{ 1/ 0{ 0] O] O
208 | As Maradona vio el Clasico desde el palco de Cristiano 3[ 11 2/ 0{0[ 0|0
209 | As Demasiada siesta 1| 4/ 4/ 0{ 0] 0] O
210 | As Le_sobraron tres minutos 1/ 312/ 0[0]0]0
211 | As Valdés insult6 a Pérez Lasa y le pueden caer cuatro partidos 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
212 | As “Espero que el arbitro nos pida perdon la préoxima vez...” 331 3/0{0[0]0
213 As Varane, canterano con idiomas 31 1] 1] 21 0] 0| O
214 | As “Habra una solucion al juicio de Benzema, puede ser el 25 o el 277 33 2/0{0{0]0
215 | MD Empate robado 2| 5|5/ 0[0]0[0
216 | MD En Madrid, no 3| 2] 1] 0| O] Of 1
217 | MD La figura Sergio Busquets 3[ 11 2/ 0{0{ 0|0
218 | MD La figura Varane 31121 0{0/0]0
219 | MD jClamoroso! 31 415/ 0[0/0]0
220 | MD “No tienes vergiienza” 31 2]1310[0/0]0
221 | MD Mucho que mejorar 3314/ 0{0{1]0
222 | MD Ocasidn para el Atlético 3[ 11 2/ 0{ 0[] 0] O
223 MD Otra vez gritos racistas contra Alves 21 3|1 3/ 0/ 5/0|0
224 | MD El peor Clasico fue hace un mes 3[ 111 0{ 0] 1] 0
225 | MD Apoyo 3| 1{ 1] 0| O] O| O
226 | MD Preocupante conformismo animico 3 2{2/0{0{0]0
227 | MD Buen desmarque, fatal desconexion 31 1] 1] 0] 0] 2|0
228 | MD Cristiano, Varane, Ramos... 1| 1] 11 0| 0] 4| O
229 | MD Un gran récord en un dia triste 331 3/0{0[3]0
230 | MD “El equipo ha dado cara” 3 4/ 4/ 0{0{ 0|0
231 | MD Karanka escurre el bulto sobre el penalti a Adriano 2131 3/0{0{0]0
232 | MD Sergio Busquets: El jugador con mas crédito del partido 21212/ 0{0]3]0
233 | MD Piqué: “El penalti es clarisimo” 3 314/ 0{0{0]|0
234 | MD Alba: “No fue ‘peineta’ sefialaba el 1 por Messi ” 3[ 11 21 0{ 0[ 0] O
235 | MD “No sé si es penalti, deberia verlo” 3 2{2/0{0{0]0
236 | MD La sangria que no cesa 331 3/0{0{0]0
237 | MD No dieron una a derechas 3121 2/000]0]0
238 | MD Rearme moral ante el United 3131 2(2/0]0]0
239 | MD Un Barga irreconocible 321 210[0]1]5
240 | MD “Las imagenes son muy claras” 3 3[2/0{0{0]0
241 | MD “La mejor preparacion para Old Trafford” 3 3[2/0{0{0]0
242 | Sport Con la moral... por los suelos 3 4/ 4/ 0{0{ 0|0
243 | Sport Han_perdido el rumbo, la ausencia de Tito se nota mucho 1{ 2] 1/ 0] 0] O] 5
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244 | Sport Pérez Lasa le birla un penalti a un decepcionante Barca 331 3/0{0]0]|1
245 | Sport Preguntas con respuestas 31 312/0{0/1]0
246 | Sport El Madrid lleva de cabeza a los blaugrana 3[ 11 2/ 0{0[ 0] O
247 | Sport Maradona lo vivio en el palco de Cristiano 3[ 11 2/ 0{0{ 0|0
248 | Sport iTenéis 10 dias para solucionarlo! 33/ 3/0[0{0]0
249 | Sport Las claves del bache 3[ 11 2/ 0{0[ 0|0
250 | Sport Mourinho llamé “hijo de puta” a Dani Alves 3[ 112/ 0{ 1{ 0|0
251 | Sport La cantera culé gana a la blanca también en el plan B 21112/ 0{0{0]0
252 | Sport (Este Barga tiene solucion? 321/ 0{0{ 0|0
253 | Sport Messi y CR7 desperezan el clasico 3| 4/ 3/ 0{0{0]|0
254 | Sport (Ha perdido el equipo el ‘hambre’ que siempre ha tenido? 3 2{2/0{0]0]1
255 | Sport Un robo que traerd cola 331 3/0{0{0]0
256 | Sport Los arbitros le han perdido el respeto 331 2/0[2[0]0
257 | Sport Villa desaprovecho otra ocasion para reivindicarse 331 3/0{0] 3|1
258 | Sport Al Barga se le atragante el Real Madrid esta temporada 321 2/0{0[0]1
259 | Sport “Me voy con buenas sensaciones; estamos perfectamente vivos” 331 3/0{0[0]|1
260 | Sport “Si dependemos del arbitro, tenemos las de perder” 3 2(2/0{0{0]0
261 | Sport Pepe se burla del Barga por sus protestas al final 321 2/0{0{0]0
262 | Sport “;Penalti? No ha sido determinante” 3[2(2/0{1{0]0
263 | Marca | Anceloti ayuda a un Barga de medio pelo 1| 5| 4| 3] 5] 2|3
264 | Marca “Aqui siempre pasa lo mismo” 3 4/ 3/ 0{0{0]0
265 | Marca 1-2enel Clasico de los penaltis 321 3/0{0{0]0
266 | Marca “Es penalti y lo ha visto todo el mundo” 331 3/0{0{0]0
267 | Marca (Ird Undiano a la nevera? 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
268 | Marca “Afectara en el animo, no en lo matematico” 31 3] 21 0]0]0]0
269 | Marca “Cada vez que pierden ponen la excusa facil” 33 2/0{0{0]0
270 | Marca | El nifio maravilla 21 3/3/0{0[20
271 | Marca “Vi al adelantado y no me quedo6 otra que tirarla asi” 3[ 111 0{ 0] 1|0
272 | Marca La cara y la cruz 31 313/0{0/3]0
273 | Marca Si no marca CR7, mision imposible 3 3[2/4/0{0]0
274 | Marca | El Messi menos Clasico 1{ 312/ 0[0[0]1
275 | Marca | Elclasico en 5 preguntas 33 2/0{0{0]0
276 | Marca | Ancelotti experimenta con Ramos y le sale mal 331 3/0{0{0]0
277 | Marca Otra semana para que suene Falcao 3132/ 1{0{0]0
278 | Marca | Rio arriba 31 1) 10/ 1] 0] O
279 | Marca Todo un traje por hacer 33 2/0{0{2]0
280 | Marca | Jesé deja su sello 1/ 31 3] 1{ 0] 0|0
281 | Marca “Estar a seis puntos nos da tranquibilidad” 3 2(2/0{0{0]0
282 | Marca “Estamos en octubre, la diferencia no es definitiva” 3 1] 1] 0] 0] O] O
283 | Marca | El Barga recupera altura 3 3] 2/0{0[0]|1
284 | AS Ancelotti y Undiano pusieron grilletes 3121110/ 0]0]0
285 | AS Mala plan y peor arbitro 1 5] 5[ 1]1]1]0
286 | AS Una nueva era en los Clasicos 3121 1{0[0]1]0
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287 | AS “Les sacamos seis puntos, podriamos ir parejos en la tabla” 3 2{2/0{0{0]0
288 | AS “El penalti fue muy claro, sélo el arbitro no lo ha visto...” 3 2(2/0{0{0]0
289 | AS “Hay cosas contra las que no se puede luchar” 3[ 1 1/ 0{ 0] O] O
290 | AS Paradas y milagros 1| 11 1] 3{ 0/ 0|0
291 | AS Ancelotti regalé 55 minutos con Ramos 3121 1{2/0]0]0
292 | AS Fue penalti claro a Cristiano 1| 21 1 0[ 0] O] O
293 | AS “Vi asu portero, probé y me salio” 1 1] 1{ 0] 0] 0] O
294 | AS Triunf6 el  ‘tiqui-atraca’ 1| 4| 4/ 1] 0{ 0| 4
295 | AS Marcd, asistio y brillé en su primer Clasico 2131 3/0{0]2]0
296 | AS Lo raro es el azar 31313 1| 1] 1]0
297 | AS Bale decepciono: ni rematd ni cred peligro 33 2/0{0{0]0
298 | AS Neymar si que vale 100 millones 21 11 11 0{ 0] 0] 0
299 | AS “Se vio que Undiano nos petjudico...” 3| 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
300 | As Una oportunidad perdida 3 3{2/3/0{0]0
301 | MD El clésico de la épica 3 51 5/0[5[2]0
302 | MD Volver a ganar 21 11200 0] 2|0
303 | MD Golazo del Jugadorazo 2| 4/ 5/ 0{ 0/ 0|0
304 | MD Neymar se come a Bale 21 313/0]3[2]0
305 | MD Tablas entre un escorado Messi y Cristiano 3[ 11 2/ 0{0[ 0|0
306 | MD Busquets gana otra vez 21 111 0{ 0] 2|0
307 | MD La coartada Undiano 31 1) 1{ 0/ 0] 2] 0
308 | MD Iniesta: 1a mejor imagen en el mejor momento 21112/ 0{0{0]0
309 | MD Moisaco y victoria para Tito Vilanova 33 2/0{0{0]0
310 | MD Tata desactiva los inventos de Ancelotti 21 11 2{ 0] 1 2|0
311 | MD Felicidad, determinacion y cambios 3 2{2/0{0{3]0
312 | MD Undiano perjudica mas al Barca 21 3/3/0[0/0f0
313 | MD “Nuestra primera parte, excelente” 3[2(2/0{0{1]0
314 | MD “El penalti lo vio todo el mundo” 3121 2/000]0]0
315 | MD “El Madrid no puede quejarse” 3 2(2/0{0{0]0
316 | MD Bartra y Tello, en la grada al igual que Morata 3[ 1 1/ 0{ 0[ 0| O
317 | MD Abidal animd y Puyol ‘se entrend’ al acabar 3[ 1{ 1/ 0{ 0] O] O
318 | MD “El arbitro nos perjudico” 3 2{2/0{0{0]0
319 | MD Zubi aplaude a Neymar 2|1 2|2|0[0]0]0
320 | MD Un Clésico experimental 3[ 1{ 1/ 0{ 0[ O] O
321 | Sport Paso al frente hacia el titulo 21 4|4/ 0{2]0]|0
322 | Sport Un dia que Alexis demostrd que es un jugadorazo 202111 0] 3] 1|1
1
323 | Sport Neymar abre el camino y Alexis apuntilla al Madrid 21 313/ 0] 3]|3]|]0
324 | Sport Preguntas con respuestas 31 312,0[0/2]0
325 | Sport Neymar se doctora en el clésico 20 412/ 0{0]2]0
326 | Sport Neymar si que ‘Bale’ 21 3] 10| 1] 3]0
327 | Sport Martino_se consagra pensando en Vilanova 21312/ 0{0]4]|0
328 | Sport Golazo del ‘jugadoraso’ 2131 3/0{0]1]0
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329 | Sport Messi_sumd y Cristiano_se desquicid 20 3| 4{ 1| 4| 4|0
330 | Sport Xavi ya es el jugador del Barga con mas clasicos 3[ 112/ 0{0{1]0
331 | Sport Segunda asistencia consecutiva de Iniesta 3[ 11 2/ 0{0[ 0] O
332 | Sport Tito y 98.760 mas 3| 4/ 4/ 0/ 0[ 0|0
333 | Sport Bartra y Tello lo vieron en la grada 3[ 11 2/ 0{0[ 0] O
334 | Sport Gran Estelada en el minuto 17 y 14 segundos 3[ 11 2/ 0{0[ 0|0
335 | Sport Cristiano Ronaldo llam6 a Undiano “cagén de mierda” 33 2/0{0{0]0
336 | Sport ‘Estreno’ de Neymar 33 2/0{0[0]0
337 | Sport EL Tata le_gano la partida tactica a Carlo Ancelotti 21 3] 3{1{2{0]0
338 | Sport Valdés se ‘vengo’ de Cristiano en su ultimo clasico en casa 21 212{0{0]3]0
339 | Sport Es muy importante haber ganado sin que Messi esté a tope 3 2{2/0{1{0]0
340 | Sport “Fuimos el Barga, pero cambiamos para poder ganar el partido” 331 3/0{0{0]0
341 | Sport “Todo el mundo ha visto el penalti menos el arbitro” 33 2/0{0[0]0

4. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION

4.1. Analisis descriptivo de los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport.

realizado un analisis de 341 unidades comunicativas. En la tabla siguiente se muestra

su distribucion por diarios y fechas:

Tabla 5: Distribucion de las unidades analizadas por diarios y fechas.

Como hemos explicado en el apartado metodoldgico, en esta investigacion, se ha

Diario
Marca As Mundo Deportivo Sport Total por Fecha
Fecha

17 abril 2011 23 15 24 16 78
11 Diciembre 2011 21 19 29 24 93
3 Marzo 2013 24 19 27 21 91
27 Octubre 2013 21 17 20 21 79

Total por diario 89 70 100 82 Total: 341

De entre las 341 noticias, 89 pertenecen a Marca, 70 noticias son del diario 4s,

100 pertenecen a Mundo Deportivo, mientras que 82 noticias restantes son del diario
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Sport. El nimero de las noticias relacionadas con cada uno de los partidos analizados

son respectivamente 78, 93, 91 y 79.

4.2. Tematicas a analizar

En esta investigacion, se ha analizado el tratamiento del concepto de
imparcialidad en los diarios deportivos espanoles (Marca, As, Mundo Deportivo y
Sport) a partir de tres perspectivas principales que conformaran la estructura de

descripcion y explicacion de los resultados:

(1) Analisis del tratamiento del concepto de imparcialidad en los
titulares de noticias;

(2) Analisis de la relacion entre el espacio ocupado por una noticia
vs. sus fotos acompanadas y la parcialidad reflejada en su titular;

(3) Analisis del uso de las palabras y expresiones no neutrales en

los diarios Marca, As, Mundo Deportivo'y Sport.

Asi pues, el texto siguiente trata de explicar con cierto detalle el proceso de

nuestro analisis sobre estas tematicas.

4.2.1. Analisis del tratamiento en los titulares: la parcialidad

Uno de los aspectos analizados se refiere al estudio de la parcialidad en los
titulares de las noticias relacionadas con los partidos entre Madrid y Barca en los
diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport.

Basada en la plantilla preparada, los datos relacionados con la variable A (la
parcialidad reflejada en el titular de la noticia) se ordenan en la tabla siguiente. Para
desarrollar un analisis en profundidad, también se distinguen los datos por partido. En
la Tabla 6, Partido 1, 2, 3, 4 respectivamente se refiere al Clasico del dia 16 de abril
de 2011, el 10 de diciembre de 2011, el 2 de marzo de 2013 y el 26 de octubre de
2013.
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Tabla 6: Distribucion de las unidades analizadas por diarios y fechas (en detalle)

Marca
Partido Titulares Titulares "Parcialidad Madrid" Titulares "Parcialidad Titulares
analizados 'Barga'" "Imparcialidad"
Partido 1 23 (unidades) 3 1 19
Partido 2 21 1 3 17
Partido 3 24 6 0 18
Partido 4 21 3 1 17
En total 89 13 5 71
Porcentaje 100.00% 14.61% 5.62% 79.78%
As
Partido | Titulares analizados Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
'Madrid" 'Barga" "Imparcialidad"
Partido 1 15 3 0 12
Partido 2 19 3 16
Partido 3 19 9 0 10
Partido 4 17 5 2 10
En total 70 17 5 48
Porcentaje 100.00% 24.29% 7.14% 68.57%
Mundo Deportivo
Partido Titulares analizados Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
'Madrid™ 'Barga"' "Imparcialidad"
Partido 1 24 0 12 12
Partido 2 29 0 10 19
Partido 3 27 1 4 22
Partido 4 20 0 8 12
En total 100 1 34 65
Porcentaje 100.00% 1.00% 34.00% 65.00%
Sport
Partido | Titulares analizados Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
'Madrid" 'Barga "Imparcialidad"
Partido 1 16 0 7 9
Partido 2 24 0 11 13
Partido 3 21 1 1 19
Partido 4 21 0 10 11
En total 82 1 29 52
Porcentaje 100.00% 1.22% 35.37% 63.41%
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Esta tabla ofrece una serie de datos detallados. Al observarla de forma general, y
teniendo en cuenta principalmente los porcentajes, los datos muestran la existencia de
una diferencia en el tratamiento de la “imparcialidad” por los diferentes diarios.

Por ejemplo, en Sport, los titulares de la “Parcialidad ‘Madrid’” ocupan un
porcentaje de 1.22%, mientras que los titulares de la “Parcialidad ‘Bar¢a’” ocupan un
35.37%, que es muy distinto que el anterior. A pesar de que la mayoria de los titulares
de las noticias no muestran su “parcialidad”, algunos si. Y estas noticias con titulares
parciales ocupan un porcentaje bastante grande y por lo tanto no se pueden ignorar.
Esta senal propone una necesidad de seguir este trabajo para resumir algunos
resultados mas concretos.

Para que los datos se queden mas evidentes, se construye la tabla siguiente:

Tabla 7. Tabla de contingencia Diario* Parcialidad

Parcialidad
Total
Real Madrid Barca Imparcialidad
Marca 13/14.61% 5/5.62% 71/79.78% 89/100.00%
As 17/24.29% 5/7.14% 48/68.57% 70/100.00%
Diario
Mundo Deportivo 1/1.00% 34/34.00% 65/65.00% 100/100.00%
Sport 1/1.22% 29/35.37% 52/63.41% 82/100.00%
Total 32 73 236 341

Esta tabla resume los datos y porcentajes que representan la distribucion de la
“parcialidad” en los titulares de noticias en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y
Sport. Los datos en porcentajes muestran una comparacion entre las cantidades de los
tres tipos de titulares en cada diario. De esta manera, se ve claro una distribucion

desequilibrada de la “parcialidad” en cada diario analizado.
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Es verdad que la mayoria de las noticias no muestran ninguna opinion parcial, ya
que los titulares marcados como “imparcialidad” ocupan respectivamente 79.78%,
68.57%, 65.00% y 63.41% en Marca, As, Mundo Deportivo y Sport, respectivamente

Sin embargo, a pesar de que hablan de los mismos partidos, los cuatro diarios
expresan opiniones distintas e incluso contrarias en sus titulares de noticias. En la
tabla, se muestra que ademas de los titulares no parciales, 14.61% de los de Marca
contienen palabras y expresiones positivas sobre el Real Madrid o descripciones
negativas sobre el Barca, y s6lo 5.62% al revés. En el As sucede algo parecido, pues
los datos correspondientes son respectivamente 24.29% (mas alto) y 7.14%. En el
Mundo Deportivo y el Sport pasa lo contrario: un 34.00% y 35.37% de sus titulares
son de la “Parcialidad ‘Barga’ y s6lo un 1.00% y un 1.22% son de la “Parcialidad
‘Madrid’”. Por lo tanto, se puede concluir desde la tabla 7 que los dos diarios de
Madrid —Marca y As— tienen mads titulares positivos en referencia al Real Madrid,
club de futbol madrilefio, mientras que Mundo Deportivo y Sport, dos periddicos
barceloneses, tienen una tendencia mas a favor del Barca. Ademads, por lo menos
segun los datos mostrados en esta tabla, Mundo deportivo y Sport son relativamente
mas radicales que los diarios madrilefios ya que hablan poco de los aspectos positivos
del Real Madrid.

Para comprobar la veracidad de este argumento y también para reducir la
influencia de otros factores en este resultado, a continuacién se va a analizar la
“parcialidad” titular por partido, porque los sucesos ocurridos en cada partido son
diferentes. También es normal que sobre un cierto partido, cuando un equipo juega
mucho mejor que el otro, los diarios que siempre apoyan al equipo vencido vayan a

hablar mas de los aspectos positivos sobre el rival.

Ej.: En el partido entre Madrid y Barc¢a del dia 10 de diciembre de 2011,
Bar¢a gan6 con un 1-3. Al dia siguiente, en ambos diarios Marca y As
aparecian algunas sefales evidentes que relacionaban con los aspectos

positivos relacionados con el Barga. Por ejemplo, en la portada de A4s, se

55



escribia con letras grandes: Gano el mejor. Y en Marca, se trataba como

su primer titular de noticia: Imperial Bar¢a.

La tabla siguiente esta construida basandose en los datos de la tabla 6.

Tabla 8: Distribucion de las unidades analizadas por partido (en porcentajes)

Partido 1
Diari Titulares Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
iario
analizados 'Madrid" 'Barga™ "Imparcialidad"
Marca 100.00% 13.04% 4.35% 82.61%
AS 100.00% 20.00% 0.00% 80.00%
MD 100.00% 0.00% 50.00% 50.00%
Sport 100.00% 0.00% 43.75% 56.25%
Partido 2
Diari Titulares Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
iario
analizados 'Madrid" 'Barga" "Imparcialidad"
Marca 100.00% 4.76% 14.29% 80.95%
AS 100.00% 0.00% 15.79% 84.21%
MD 100.00% 0.00% 34.48% 65.52%
Sport 100.00% 0.00% 45.83% 54.17%
Partido 3
Diari Titulares Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
iario
analizados 'Madrid" 'Barga™ "Imparcialidad"
Marca 100.00% 25.00% 0.00% 75.00%
AS 100.00% 47.37% 0.00% 52.63%
MD 100.00% 3.70% 14.81% 81.48%
Sport 100.00% 4.76% 4.76% 90.48%
Partido 4
Diari Titulares Titulares "Parcialidad Titulares "Parcialidad Titulares
iario
analizados 'Madrid" 'Barga™ "Imparcialidad"
Marca 100.00% 14.29% 4.76% 80.95%
AS 100.00% 29.41% 11.76% 58.82%
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MD 100.00% 0.00% 40.00% 60.00%

Sport 100.00% 0.00% 47.62% 52.38%

Esta tabla es una exposicion de los porcentajes de datos relacionados con el
tratamiento de la “parcialidad” en los titulares. Se desarrolla una comparacion entre
los cuatro periddicos por cada partido. Se debe tener en cuenta que los cuatros

partidos relacionados con la muestra tuvieron diferentes resultados:

Partido 1: Real Madrid - Barga 1-1 (16 Abril 2011)
Partido 2: Real Madrid - Barga 1-3 (10 Diciembre 2011)
Partido 3: Real Madrid - Barga 2-1 (2 Marzo 2013)
Partido 4: Barg¢a - Real Madrid 2-1 (26 Octubre, 2013)

Volvamos a observar los datos en la tabla. Los titulares imparciales siguen
ocupando la mayor proporcion (no menos de 50%); sin embargo, el tratamiento de la
“parcialidad” del “Madrid” y el “Bar¢a” en los cuatro diarios muestra bastante cambio
en diferentes casos. Este cambio dramético puede atribuirse en cierto grado al limite
numérico de las noticias publicadas cada vez por un periddico (20 unidades y pico), a
pesar de que en los dias después de los clasicos, las noticias sobre este tema siempre
ocupan la mayoria de sus espacios. Pero esta tabla aiin muestra alguna informacion a
la que nos podemos referir.

Cuando se comparan los datos relacionados con la “parcialidad ‘Madrid’” y los
que representan la “parcialidad ‘Barc¢a’”, se percibe que una absoluta mayoria de los
casos coinciden con la conclusion anterior. Los dos periodicos de Madrid, Marca y As,
cuentan con mas titulares de “parcialidad ‘Madrid’” y los dos de Barcelona, Mundo
Deportivo y Sport, son justo al contrario, hablando mas de la “parcialidad ‘Barga’”. Y
en la mayoria de las ocasiones, el porcentaje de los titulares que favorecen al equipo
de la otra ciudad es un 0.00%. Esto se puede interpretar como que los diarios

deportivos nativos se han convertido en partidarios fieles de sus equipos locales. Sin

57



embargo, también hay excepciones. Estos casos se han marcado en color amarrillo en
la tabla.

En el partido 2, diferente a lo que opinaron sobre las otras ocasiones, Marca 'y As
utilizan mas expresiones positivas para describir el Barca o mas negativas al referirse
al Real Madrid. Pero cabe destacar que como resultado de este partido, el Real Madrid
pierde ante el Barga con un 1-3 en Bernabéu. Si decimos que cuando un equipo pierde
por un gol de diferencia siempre se queja por el arbitro, una derrota por la diferencia
de dos goles en casa ya no le deja mucho espacio de discutir. Sobre el mismo partido,
el Mundo Deportivo y Sport respectivamente tienen 34.48% y 45.83% de sus titulares
contribuidos a la “parcialidad ‘Barga’” y nada respecto a la “parcialidad ‘Madrid’”.
Estas cifras son mas altas que el 14.29% de Marca y el 15.79% de As, mientras que
¢ste ain encuentra oportunidades para mostrar su apoyo al blanco con un porcentaje
de 4.76% repartido a la “parcialidad ‘Madrid’”. En el partido 3, el Sport distribuye un
mismo 4.76% a la “parcialidad ‘Madrid’” y la “parcialidad ‘Barga’”, un “empate”, y
no hay mas excepciones.

Por lo tanto, los datos en la tabla 8 comprueban la veracidad de la conclusion
anterior de que todos los cuatro diarios deportivos, Marca, As, Mundo Deportivo y
Sport muestran una parcialidad al construir los titulares de las noticias relacionadas
con el Clasico. Los primeros dos de la capital espafiola, a través de la utilizacion de
expresiones no neutrales en los titulares de noticias, nos dicen que estan al lado del
equipo de futbol Real Madrid. Y los otros dos barceloneses muestran un caracter
evidente de ser amigos del blaugrana. Pero en muy pocas ocasiones, cuando el equipo
que apoyan sufre una derrota indiscutible, Marca y As van a transigir en un cierto
grado. Sobre Mundo Deportivo y Sport, las cifras no muestra ninguna prueba de la
posibilidad de su transigencia; por lo tanto es posible que algunas veces hagan lo
mismo como Marca y As y otras, que no. Lo que no estd en duda es la verdad que los
periodistas o editores de estos diarios siempre narran los clasicos desde diferentes
perspectivas, intentando capturar las que consideran las virtudes del equipo que

apoyan, al tiempo que buscar excusa para defenderlo ante la derrota.
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El grafico de puntos que estd debajo ha sido construido mediante el software

SPSS basandose en la plantilla preparada y corresponde a los datos anteriores.

Grafico 4: Grafico de puntos acumulados Parcialidad*Unidad
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En este grafico, el eje horizontal se refiere a la “parcialidad reflejada en los

titulares” y en el vertical se marcan los nimeros correspondientes a las unidades de

noticias. Se divide en cuatro partes desde arriba hacia abajo. Cada una representa la

distribucion de la “parcialidad” titular en un determinado periddico. Este grafico

complementa las tablas anteriores, ofreciendo un dibujo visible y observable. Desde

los colores de circulitos acumulados, se pueden conseguir un conocimiento general de

la distribucion de la parcialidad, correspondiente a la conclusion resumida a través de

un analisis de los datos numeéricos.

A continuacidén, se analizard si la variable A mantiene una relacion con la

variable B y C, es decir, se verificara si existe una relacion entre el espacio ocupado
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por una noticia o por las fotos que la acompafian y la parcialidad reflejada en su

titular.

4.2.2. Analisis de la relacion entre el espacio ocupado por una noticia/las
fotografias que la acompaifian y la parcialidad reflejada en su titular

Basandose en los datos colectados en la plantilla, se aplica el software SPSS al
intentar atestiguar si existe una relacion entre espacio ocupado de una noticia y la
parcialidad reflejada en su titular. Como resultado, se construyen los graficos

siguientes:

Griéfico S: Espacio ocupado por las noticias y las fotos que las acompaiian en los

diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport
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En este grafico de barras, el eje horizontal marca la “parcialidad” titular,

mientras que el eje vertical marca los nimeros medios relacionados con el espacio
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ocupado. También esta dividido en cuatro partes por diario. La barra azul representa el
espacio ocupado por la noticia, mientras que la verde representa el ocupado por las
fotos que la acompafian. Como en el andlisis anterior dirigido a la variable A, se ha
comprobado la existencia de un tratamiento parcial de los hechos noticiosos en los
diarios deportivos Marca, As, Mundo Deportivo y Sport. Ahora vamos a ver si a
través de una observacion del espacio ocupado se puede descubrir mas informacion.

En la primera porcion del grafico, se observa que en el diario Marca, las noticias
con titulares de la “parcialidad ‘Madrid’” ocupan mas espacio que las de la
“parcialidad ‘Bar¢a’”. Sin embargo, en As, los dos tipos de noticias no muestran
diferencia evidente en la distribucion del espacio. En la tercera parte, se da cuenta del
tratamiento dramaticamente desequilibrado del Mundo Deportivo sobre los dos tipos
de noticias: las que tienen titulares de la “parcialidad ‘Madrid’” ocupan un promedio
de espacio bastante pequefio mientras que las de la “parcialidad ‘Barga’ ocupan un
promedio de espacio mucho mayor. Las barras relacionadas con el diario Sport
presentan un fenomeno parecido al de Mundo Deportivo.

En este sentido, se pueden resumir que si existe una relacion entre la parcialidad
titular de una noticia y el espacio que ocupa. El tamafio y nimero de las fotos
insertadas a una noticia también mantienen un vinculo con su contenido y las
opiniones expresadas en ella. Ademas, los dos diarios deportivos barceloneses, Mundo
Deportivo y Sport, otra vez muestran sefiales de que ellos mantienen una actitud
menos justa sobre el tratamiento de los encuentros entre el Barca y su rival eterno, el
Real Madrid. Este resultado coincide con la conclusion que se resume en el texto

anterior.

Grafico 6: Relacion entre el espacio ocupado por las noticias y las fotos que las

acompaiian con la parcialidad titular
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Este grafico de lineas se puede dividir en tres partes: la de “Parcialidad ‘Real
Madrid’”, la de “Parcialidad ‘Barcelona’ y la de “Imparcialidad”, analizando
separadamente las noticias que cuentan con titulares correspondientes a las distintas
categorias de la clasificacion de la “parcialidad”. Los cuatro diarios deportivos
(Marca, As, Mundo Deportivo y Sport) forman el eje horizontal, asi que se facilita
hacer una comparacion entre las noticias en diferentes periddicos. En este grafico, la
linea azul representa el espacio ocupado por una noticia, mientras que la linea verde
representa el espacio ocupado por las fotos que acompanan a esta noticia. En el eje
vertical se marca el numero de las paginas ocupadas. Asi que en cada uno de los tres
segmentos, cada diario corresponde a dos puntos que representan respectivamente el
nimero medio paginas ocupadas por una noticia y el de paginas ocupadas por fotos
que la acompaian.

En el segmento izquierdo, las dos lineas generalmente muestran una tendencia a

la baja. Esto significa que cuando los cuatro diarios deportivos hablan del aspecto
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positivo del Real Madrid o el negativo del Barca, Marca y As tienden a proporcionar
mas espacio a este tipo de contenido, mientras que a Mundo Deportivo 'y Sport no les
apetece hablar mucho sobre este tema.

Contrariamente a la situacién mostrada en el primer segmento, las dos lineas en
el centro suben desde la izquierda hasta la derecha. Hay un poco de fluctuacion, pero
en general, las lineas aun nos presentan que al hablar del aspecto positivo sobre el
Barca o el negativo sobre el Real Madrid, Mundo Deportivo y Sport tienden a
distribuir mas de sus espacios que los otros periddicos. En la tercera parte del grafico,
las dos lineas también muestran una tendencia al alza. Es decir, las noticias con
titulares “imparciales” también ocupan un promedio de espacio mas grande en Mundo
Deportivo y Sport que en Marca y As. {Esto se debe interpretar como que las noticias
en estos dos diarios barceloneses ocupan un promedio de espacio mas grande que las
en Marca y As? Para contestar esta pregunta, se formulan algunas tablas que ayudan a

comprobar la veracidad de esta hipotesis.

Tabla 9: Datos relacionados con el espacio ocupado por las noticias en los diarios
Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport

Espacio

Diario Media N Desviacion estandar
Marca 2.2472 89 1.03661

As 2.1714 70 1.22736

Mundo Deportivo 2.2500 100 1.13150

Sport 2.5732 82 1.05445

Total 2.3109 341 1.11547

Tabla 10: Datos relacionados con el espacio ocupado por las fotos que
acompaifan a las noticias en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport

Fotos

Diario Media N Desviacion estandar
Marca 2.0225 89 90425

As 1.9714 70 1.20351

Mundo Deportivo 2.3900 100 1.03372

Sport 2.4634 82 95833
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Fotos

Diario Media N Desviacion estandar
Marca 2.0225 89 90425

As 1.9714 70 1.20351

Mundo Deportivo 2.3900 100 1.03372

Sport 2.4634 82 95833

Total 2.2258 341 1.03981

La tabla 9 es un reportaje sobre el promedio de espacio ocupado por una noticia
en cada diario. Desde alli, se ve que en Marca, la cifra que relaciona con el espacio
ocupado por una noticia es 2.2472, mientras que las cifras correspondientes a As,
Mundo Deportivo y Sport son respectivamente 2.1714, 2.2500 y 2.3109.

Por lo tanto, es verdad que las noticias en los dos diarios barceloneses tienden a
escribir noticias que cuentan con mas extension que los dos madrilefios. Pero la
diferencia entre ellos no es evidente. La tabla 10 es una exposicion de los datos
relacionados con el espacio ocupado por las fotos en los distintos peridédicos. Segun lo
mostrado en ella, las cifras que representan Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport son
respectivamente 2.0225, 1.9714, 2.3900 y 2.4634.

Estos datos justifican que la situacion sobre el espacio ocupado por las fotos que
acompafian a una noticia en los cuatro diarios es parecida a la del espacio ocupado por
una noticia. Es decir, los periddicos barceloneses también tienden a afiadir mas fotos o
fotos de tamafos mas grandes a sus noticias, a pesar de que la diferencia tampoco es
muy grande. Sin embargo, todo esto significa que cuando se intenta analizar la
realidad reflejada en el grafico 6, hay que tener en cuenta este factor. Por lo tanto, la
real diferencia relacionada con el hecho de expresar opiniones parciales a través la
distribuciéon del espacio y las fotos entre los dos periddicos madrilefios y los
barceloneses no debe ser tan evidente como lo que se muestra en los dos primeros
segmentos del grafico 6. Pero como las lineas en el primer segmento muestran una
tendencia de cambio mas dramatica, se puede concluir que sobre este hecho, Mundo

Deportivo y Sport nos informan otra vez de que son los diarios que mas favorecen al
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club local. Marca y As también apoyan firmemente al Real Madrid, pero no muestran
un prejuicio enorme en el hecho de la distribucion del espacio y fotos.

Al mismo tiempo, cabe destacar en este analisis que existen diferencias entre
identificables en la relacion que existe entre la parcialidad reflejada en una noticia, el
espacio ocupado por la misma y las fotos, porque la parcialidad reflejada en un titular
a veces no puede igualar absolutamente la opinion que los periodistas quieren
expresar en toda la noticia.

Segun nuestra propia observacion, los textos principales de las noticias que
tienen titulares parciales siempre son parciales también. Estos articulos suelen
expresar las ideas que se reflejan en sus titulares, elogiando o criticando a las personas
o casos mencionados en los titulares.

Sin embargo, en las noticias con titulares imparciales, los profesionales de
comunicacion deportivos todavia pueden expresar opiniones propias y de esta manera
terminan con transmitir informaciones no objetivas.

En este trabajo, los noticias, cuyos titulares son citaciones de las palabras que
dicen los futbolistas, entrenadores o personas fuera del ambito profesional futbolistico,
son colocadas en la categoria “Imparcialidad”. La verdad es que no todas estas
noticias son imparciales, puesto que en la seleccion de citaciones, los periodistas
también muestran su “parcialidad”.

Por ejemplo, cuando un equipo pierde, siempre atribuye este resultado a los
errores cometidos por el arbitro. En estos casos, si un periodista cita mucho las quejas
de los miembros del equipo vencido, las noticias correspondientes pueden resultar
parciales ya que el hecho de tratar estas palabras como el titular ya significa que los

periodistas probablemente mantienen opiniones parecidas.

Ej.: En el diario Mundo Deportivo del dia 3 de marzo de 2013, después
de una derrota del Barca ante el R. Madrid, se publico una noticia que se
titulaba Empate robado. El Sport también hablé sobre el artbitro con una
noticia titulada Pérez Lasa le birla una penalti a un decepcionante Barga.
Las dos noticias aparecen respectivamente en las primeras paginas de los
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dos diarios barceloneses y expresan la misma idea: el Barca deberia
haber logrado un empate que una derrota sin el error cometido por Pérez
Lasa, el arbitro de ese partido.

Sobre esta tematica, los diarios deportivos madrilefios muestran un
comportamiento similar. En el diario As del dia 27 de octubre de 2013,
hay una noticia titulaba Mal plan y peor arbitro, mientras que Marca citd
las palabras de Marcelo (jugador del R. Madrid) y Ancelotti (técnico del
R. Madrid) como titulares de sus noticias: “Aqui siempre pasa lo
mismo”’; “Es penalti y lo ha visto todo el mundo”. De esta manera, se
atribuyen la derrota del R. Madrid de la noche anterior a la culpa de

Udiano, colegiado navarro.

A pesar de esta realidad, en la clasificacion de la parcialidad relejada en los
titulares de noticias, todo este tipo de titulares se ponen en la categoria de
“imparcialidad”, considerando la dificultad de poner limite entre los titulares parciales
e imparciales.

En el texto siguiente, se va a comenzar un analisis nuevo que no tiene relacion
directa con las variables A, B y C. Es un analisis sobre el uso de las palabras y
expresiones no neutrales de las noticias relacionadas con el Cléasico en los mismos

cuatro diarios deportivos (Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport).

4.2.3. Analisis del uso de las palabras y expresiones no neutrales en los diarios
Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport
La tabla siguiente es una muestra breve del uso de las palabras y expresiones no

neutrales en los cuatro periodicos.

Tabla 11: Datos relacionados con el utilizo de las palabras y expresiones no

neutrales en Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport
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Descriptivos
N Minimo Maximo Media Desviacion

estandar

Descripcion positiva Madrid | 341 .00 13.00 2991 1.11868

Descripcion negativa Madrid | 341 .00 6.00 2815 .87275

Descripcion positiva Barga 341 .00 11.00 .6246 1.36334

Descripcion negativa Barca 341 .00 16.00 2434 1.20879

N Vilidos 341

Desde esta tabla, se ve que todas las 341 unidades de noticias son validas en este
analisis. El minimo niimero de palabras y expresiones no neutrales que aparece en una
noticia es cero y el maximo puede ser tanto como 16. La tabla también muestra que
entre los ejemplares analizados, una unidad de noticia puede adoptar un promedio de
0.2991 palabra o expresion positiva y 0.2815 palabra o expresion negativa al hablar
del Real Madrid. Las mismas cifras relacionadas con el Barga son respectivamente
0.6246 y 0.2434. El nimero “0.6246” destaca entre todas las cifras. Significa que
dentro de todas las noticias incluidas en la muestra recogida existe un gran nimero de
palabras y expresiones positivas relacionadas con el Barca o con las personas que
mantienen una vinculo intimo con este club. Pero, ;qué conduce a este resultado y
como es el tratamiento de descripciones no neutrales en cada diario? Para contestar

esta pregunta, se formula el siguiente gréafico.

Grafico 7: El utilizo de palabras y expresiones no neutrales en los diarios Marca,

As, Mundo Deportivo 'y Sport
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En este grafico, el eje horizontal estd formado por los distintos diarios, mientras
que el eje vertical representa el nimero medio de las palabras y expresiones utilizadas
en una noticia. Por lo tanto, la altura de cualquier barra en el grafico corresponde a un
numero: asi las barras de los cuatro diferentes colores respectivamente representan el
nimero medio de las palabras y expresiones positivas relacionadas con el Real
Madrid, las negativas sobre ¢l mismo, y las descripciones positivas o negativas
relacionadas con el Barca. Pero a diferencia de la informacién mostrada en la tabla
anterior, este grafico expone la situacion del tratamiento de las descripciones no
neutrales de cada diario. Basado en el eje horizontal, se da cuenta de que cada diario
corresponde con cuatro barras. La altura de ellas, como un conjunto, representa las
cifras relacionadas con cada diario. Ademas, se marcan cuatro lineas horizontales, que
representan los niimeros medios de los cuatro tipo de palabras y expresiones no

neutrales: 0.2991, 0.2815, 0.6246 y 0.2434 (cifras escritas en la tabla anterior). Cada
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una de las lineas relacionadas con estas cifras estd marcada en el mismo color con las
barras que le corresponden a ella.

Primero, se hace una comparacion de la descripcion positiva sobre el Real
Madrid entre los cuatro diarios. La diferencia expuesta entre los dos periddicos
madrilefios y los dos barceloneses es evidente. Las barras azules muestran que Marca
y As tienden a utilizar muchas mas palabras y expresiones positivas para describir los
hechos relacionados con el Real Madrid que Mundo Deportivo y Sport. El resultado
de la comparacion sobre el uso de palabras y expresiones negativas sobre el Barca es
el mismo, ya que las dos barras que relacionan con Marca y As estdn encima del
medio nivel, representado por la linea violeta, mientras que las barras relacionadas
con Mundo Deportivo y Sport estan bajo el medio nivel. Después, al comparar las
barras del color verde y las del color beige, se da cuenta de que desde la izquierda
hasta la derecha, las barras del mismo color muestran una absoluta tendencia al alza.
Eso significa que los dos diarios de Barcelona, Mundo Deportivo y Sport, tienden a
utilizar mas palabras y expresiones positivas sobre el Barca y mdas descripciones
negativas sobre el Real Madrid.

En suma, el grafico nos presenta claramente la situacion del uso de las palabras y
expresiones no neutrales en los cuatro principales diarios deportivos de Espafia. Los
datos ofrecen una prueba convincente para justificar que si existe un mal tratamiento
del concepto “imparcialidad” en el periodismo deportivo espafiol. Los dos periddicos
analizados de Madrid suelen incluir descripciones que favorecen al Real Madrid en
las noticias relacionadas con los cldsicos en los que éste juega contra el Barga, su
“rival eterno”. También tienden a usar palabras y expresiones criticas al hablar del
equipo barcelonés. Pero en el caso relacionado con el Mundo Deportivo y Sport, la
conclusion resumida es justo la contraria.

Ahora la pregunta que queda para ser contestada es: ;cuales de los cuatro
periddicos muestran mds sefiales de la falta de la objetividad periodistica? Se me
ocurre una idea: ordenar los datos en la muestra por otro orden. La idea es poner las
palabras y expresiones positivas sobre el Real Madrid y las palabras sobre el Barca en
la misma categoria, considerando que estos dos tipos de descripciones pueden ser
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definidos como un conjunto de “Parcialidad ‘Madrid’”. Los otros dos tipos se definen

299

como “Parcialidad ‘Bar¢a’. A continuacion se va a hacer una comparacion entre los
datos relacionados con estas dos categorias.

Después de una reconstruccion de datos, se formula esta tabla:

Tabla 12: Datos relacionados con las palabras y expresiones no neutrales

utilizadas en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport

Diario Parcialidad Madrid | Parcialidad Barga
Media .8427 3371
Marca N 89 89
Desviacion estandar 2.44438 1.02185
Media 1.1429 3714
As N 70 70
Desviacion estandar 3.18641 91954
Media 1200 1.1500
Mundo Deportivo | N 100 100
Desviacion estandar .57349 1.84432
Media 2195 1.6829
Sport N 82 82
Desviacion estandar .68537 2.47894
Media .5425 9062
Total N 341 341
Desviacion estandar 1.99752 1.78967

Los datos en la tabla pueden ser tratados como un reflejo del tratamiento de la
“imparcialidad” en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo 'y Sport. Para facilitar la

observacidn, se construye un grafico, basandose en los datos mostrados en la tabla.

Grafico 8: La “parcialidad” reflejada por el utilizo de palabras y expresiones no

neutrales en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport
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Basados en este grafico, hacemos una comparacion de la “Parcialidad ‘Real
Madrid’” y la “Parcialidad ‘Bar¢a’” por cada diario. Puesto que las barras azules
representan la “Parcialidad ‘Real Madrid’”, mientras que las verdes representan la
“Parcialidad ‘Barga’”, la diferencia entre las dos barras correspondientes a un
periddico es lo que se usa para medir su nivel de parcialidad. Asi se da cuenta que la
diferencia entre las alturas de las dos barras para Mundo Deportivo y Sport es mas
grande que la relacionada con Marca y As. Si hay que poner un orden, el resultado
debe ser: Sport > Mundo Deportivo > As > Marca. Este resultado otra vez comprueba
la veracidad de la conclusion anterior: el mal tratamiento del concepto
“imparcialidad” es mas evidente en los dos periddicos barceloneses que en los dos
madrilefios. Sin embargo, el resultado mds importante es que los cuatro diarios

deportivos adolecen de falta de una actitud objetiva al informar de los clasicos.
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5. CONCLUSIONES
5.1. Conclusiones generales del trabajo

En su conjunto, los resultados del andlisis, que dirigen la atencion
respectivamente a la parcialidad reflejada en los titulares de noticias, a la relacion
entre la parcialidad titular y al espacio ocupado por una noticia y sus fotos, y a la
situacion del uso de las palabras y expresiones no neutrales, obtienen resultados
bastante similares.

Sin excepcion, todos los resultados relacionados con estos tres aspectos de
analisis muestran que algunos de los diarios deportivos espafioles mantienen
opiniones muy distintas que los otros e incluso estdn en una posicion totalmente
contraria que éstos. Por ejemplo, los diarios Marca y As suelen emplear los titulares
imparciales que favorecen al R. Madrid, proporcionan mas espacio a estas noticias y
utilizan mas expresiones positivas y menos negativas para describir los hechos
relacionados a este equipo y sus jugadores. Al mismo tiempo, los diarios Mundo
Deportivo y Sport hacen totalmente lo contrario, favoreciendo al equipo barcelonés -
el Barga.

Reflejando, en cierto grado, cada uno de ellos, la realidad de que existe un
tratamiento parcial de las noticias relacionadas con los clésicos en los cuatros
principales diarios espanoles: Marca y As de Madrid, y Mundo Deportivo y Sport de
Barcelona.

A pesar de que la mayoria de los titulares de las noticias analizadas sobre los
partidos entre Madrid y Barca son imparciales, algunos de ellos aun contienen
palabras o expresiones que vislumbran cierta idea de parcialidad. Ademas, se
comprueba que ésta “parcialidad” también esté reflejada en la distribucion del espacio
ocupado por una noticia y por las fotos que la acompanan.

Asi, los diarios Marca y As tienden a repartir mas espacio en las noticias con
titulares de la “Parcialidad ‘Madrid’”, mientras que Mundo Deportivo y Sport juegan
el papel opuesto. De las noticias analizadas, también se descubre una cantidad de

palabras de expresiones no neutrales. Cada uno de los cuatros periddicos tiende a
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utilizar mas descripciones que favorecen al equipo local o favorito y menos
expresiones que favorecen a su “eterno rival” o contrincante.

Seglin los datos mostrados en la tabla 12, cada una de las noticias relacionadas
con los partidos entre Madrid y Bar¢a en el diario Marca contiene un promedio de
0.8427 palabra o expresion que favorece al R. Madrid mientras que la cifra con
referencia al Barga es s6lo 0.3371. En los casos de As, Mundo Deportivo y Sport, los
datos correspondientes son respectivamente 1.1429/0.3714, 0.1200/1.1500 vy
0.5425/0.9062.

En todos estos casos, ambos diarios deportivos con redacciéon en Barcelona
muestran un mayor grado de parcialidad en el tratamiento de las noticias en
comparacion con los dos diarios madrilefos. Esta diferencia es evidente, pero este
resultado también puede atribuirse a la seleccion de la muestra de investigacion,
porque entre los cuatro partidos analizados sélo hay uno que gand el Real Madrid
mientras que hay dos que resulto campeon el Barga. Para comprobar este resultado, se
necesitaria una investigacion y un andlisis mas detallado, que al mismo tiempo
requiere de mayor dedicacién y mayor esfuerzo y no es objeto de este estudio.

De todos modos, este analisis ya demuestra la situacion del tratamiento del
concepto de la “imparcialidad” en la prensa deportiva espafiola. Sobre los mismos
hechos, los diferentes medios pueden mostrar ideas totalmente contrarias. Esta falta
de un tratamiento imparcial y objetivo de las noticias deportivas nos conduce a volver
a poner atencion al problema relacionado con la objetividad periodistica, a la funcion
inolvidable de los medios de comunicacion de construir y relatar la realidad y, mas
importante atn, a la reflexion sobre la actitud correcta que deben mantener los
periodistas deportivos y la responsabilidad social que tienen en una sociedad moderna
donde los valores del deporte y su practica habitual para muchos jovenes se han
convertido en algo perteneciente a la vida cotidiana.

Con respecto al concepto de la imparcialidad o la objetividad periodistica,
mantenemos opiniones similares con los académicos que tienden a entender estos
conceptos desde la perspectiva de la practica profesional. Consideramos la
“objetividad” una actitud, que iguala, como un buen deseo, el hecho de perseguir
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siempre la verdad en los periodistas y, sobre todo, para los periodistas deportivos en
este caso.

Los resultados de esta investigacion muestran que en Espafia todavia queda un
camino largo que recorrer por la prensa deportiva escrita y para los periodistas
deportivos que trabajan en los medios relacionados, para que apliquen mejoras en su

trabajo y rechacen la parcialidad en la produccion periodistica.

5.2. Futuras preguntas de investigacion

Este trabajo, con un tiempo determinado para su desarrollo, se limita a analizar
las noticias relacionadas con los partidos jugados entre el Real Madrid y el Barga.
Ademés, para poder llevar a cabo la investigacion antes de la fecha maxima, sélo se
han podido seleccionar unos pocos partidos con el objeto del analisis. Esta situacion,
nos impide obtener algunos resultados mas concretos y llegar a una conclusiéon mas
convincente.

De este modo, hay que resaltar, que en una futura investigacion sobre este tema,
se hace constatar que es recomendable desarrollar un analisis con un conjunto mayor
de ejemplares de noticias. De la misma forma, también se recomienda ampliar el
ambito del analisis y extenderlo desde la prensa escrita hacia las otras plataformas o
medios como los canales televisivos, la radio, e incluso los medios online disponibles
en internet. El objeto del analisis se podria extender tanto desde los partidos entre R.
Madrid y Barca como hasta los productos medidticos sobre otras tematicas y respecto
de la poblacion, de la investigacion, se podria extender desde Espafia hasta otros
paises.

Todo esto se analizaria con el objeto de comprobar la exactitud de nuestros
resultados de investigacion, verificar si la falta de actitud objetiva de los periodistas
deportivos es un aspecto universal, para despertar la atencion de la sociedad o publico
objetivo hacia la objetividad periodistica para que reflexionen sobre los problemas

relacionados y, lo mas importante, hacer un mejor periodismo deportivo.
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apuros y o Madnd ko ha con
sepaido. Bl ponaiti 2 Cristia
noka 5o claro, so 23 hecho
un g desgasie ¥ 5o ha vis
toal Barga pendiendo tiempo
2l fral Gl partido Estoy tnis.
e pero orguiioso”, &0

ol

Marcoie: “Todo of mundo ha
visto o que ha pasado™

C capitin 3 capitin. Narco
. qua daod oxn
o foe sestituido Eamos, fue
mis alld en sescriticasa i
actmacvnartetral. "No he
mos hacho un partido per:
fecto, pero hemosdado i
cara y hamos hacho tado
o queestata en nuestra
mane pam ganar Lo que
no estaba en noostra
mano ha sahdo mal”
&a6 caer en clara
alusitm a Undiano
Malknco.
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Qe N0 es 1 primen vaz que
o Madrid sake molesto con o
Astitirodal Camp Now "Aqut
skempre pasa o mismo, es i
histora de skempre Los dos
penaitis som claros. No lodt
#0 0, Croo que 1o ha visto te
God mando Que e v i par
3o otra vz por k2 tellovision.
Qoo wa los pemaltis, los sa
goasdebanda, las faltas s
farots. Aqul siempee past
Jomismo. No voy 2 decir que
hames pendido por o 2rtitrg,
paro todo & mundo ha visto
1o que ba pasado”

o

Jask “Es dindl pitae, pero
hay cosas faciies de ver™
Jest Rodrigoez dio otro pun
tode vista, pedcticamente o
misnogoeel dd aststentnde
Undiano. E1 penaitl o= ciaro
A i me pilia 2 15 metros yno
tengo mngun2duds, os penal
i claro Endd voshurnioasta
mes tndos may andadados, no
solo Cristiano. Yo, of méstor,
Critiano. todos estaomos en
Eadadar con esta decisim, por
Quo marca ol partido y 2 ju
#ada resulia docishar. 58 que
5Nl piar, paro hay coms
que som hastante Scllesde
wvir_diiod canterano vistio
mente molesto.

Hasta Butragoedo, hatitual
mente may moderado on sos
criticas 2 Jos ArteiTns, no pu
docontenarse. "Huto moman
tos crificos ¥ no nos han fa
vomodo. L2 maccitnde Khe
dira en ¢ primer penalti o5
SETNcatva. Loogo, pam no
sotros es muy clara laac
atade Cristian”, destacs.

Butragueso clogo of
partdodal Madridy a.
mantd Rsdoctsiones ded

tn, k2 pena ¢ que hubo

Acs dacisiones o han

tomminado Sendodct

sheas y hay nos ha to
02 nosotres”.
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