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Resumen



La presente investigacion tiene como objetivo principal determinar la importancia e
impacto de las telenovelas de naturaleza transmedia y origen literario en la sociedad
contemporanea en China, desde el afio 2001 hasta la actualidad. Para ello, el presente
estudio trabaja desde una doble perspectiva: enmarcar el contexto de la television china y
el mercado trasnmedia al que van dirigidas esas telenovelas y delimitar los elementos
narratologicos y estructurales del formato transmedia. Ello nos permitira entender hasta
qué punto las narrativas transmedia estan generando mayor impacto que los formatos
tradicionales. De cara a la obtencién de nuestros objetivos hemos recurrido a la
metodologia cuantitativa y cualitativa, con analisis de contenidos, uso de encuestas y

apoyo de informacioén documental principalmente.

Palabras claves: telenovelas de origen literario, narrativa transmedia, impacto,

importancia, sociedad china.
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Wilbur Schramm dice que los medios de comunicacion son el instrumento que amplia
y expande la transferencia de informacién durante el proceso de comunicacién'. En la
historia de la sociedad, los seres humanos utilizan medios simbélicos, medios escritos a
mano, medios impresos a los medios electronicos y medios de red. Internet como medio
de comunicacién tiene tanta capacidad de construccién como de desconstruccion, ha
cambiado el orden escrito tradicional y totalmente ha reconstruido un nuevo orden.

Hoy en dia en China, debido a la influencia de Internet y numerosos internautas, las
novelas no se limitan a las novelas clasicas sino también se refiere a las novelas
modernas hasta la ciberliteratura en las que todo el mundo puede participar en su creacion
literaria y publicar su propia obra. Asi que los temas y las tipologias son diversos, para las
novelas es mas facil satisfacer a los diferentes lectores con diferentes gustos. En el
mercado televisivo, por largo tiempo del proceso de creacion del guién y la dificultad de
describir un buen guion, los productores siempre buscan sin descanso un guion excelente.
Al mismo tiempo las novelas coinciden con la demanda de los productores y reducen la
duracion y el coeficiente de dificultad de la creacién de guiones. A medida-que las
novelas entran en el escenario de la television, con la integracion de las novelas, la
industria televisiva deja de ser monotona para ser mas pluralista. A base de las multiples
novelas, las telenovelas de origen literario generalmente logran una alta cuota de pantalla
y cuota de mercado, no sélo con el apoyo de los lectores de novelas originales sino
también con su propio encanto que cautiva a mas tipos diferente de televidentes. Desde el
siglo pasado hasta el siglo actual, en la historia de la television china, las telenovelas de
origen literario ocupan un puesto especial. Sobre todo hoy, debido a un gran ntimero de la
demanda de mercado y el desarrollo econémico, la televidencia exige mas opcion en la
television y las telenovelas atienden a la necesidad de los televidentes.

Las telenovelas de origen literario representan un campo que ejerce un gran atractivo e
impacto en la sociedad china, comportando un gran dinamismo y vitalidad en todo el
mercado de la television china. Remontandonos a su origen, cabe mencionar, la primera
telenovela adaptada en China en el afio 1958: Yikoucaibingzi (— [J 3 {#=7) que se basa

en un articulo del mismo titulo de la publicacion periédica New Observation. Desde aquel

1 wilbur Lang Schramm, William Earl Porter (1982). Men, Women, Messages, and Media:
Understanding Human Communication. Editorial: Harper & Row.



entonces, hasta hoy en dia, han surgido numerosas telenovelas notables y se han

convertido en una parte muy importante en el desarrollo de la television de China.

Cada obra televisiva es el reflejo del espiritu de una época y del estado de animo de
una sociedad concreta. A lo largo de la historia, la grabacién de TV parece mas viva y
mas profunda. Al mismo tiempo las materias y la estructura del contenido de las
telenovelas de origen literario muestran de forma mads tridimensional la sociedad, esto es

una necesidad demandada por la ciudadania.

A principios de la Reforma Econémica China, la gente china acababa de librarse de la
sombra de la Gran Revolucion Cultural Proletaria que durd 10 afios y la television china
entr6 en un periodo de recuperacion. Por eso, en estos tiempos, naturalmente las

telenovelas de origen literario llevaban su sello de la sociedad de esta época.

Durante los afios 90, las telenovelas empezaron a formar parte de las dindmicas de, asi
que la funcién de ocio relacionada con la television se elevd gradualmente. Poco a poco
el mercado, con las manos invisibles, iba controlando su desarrollo. Sin embargo las
telenovelas siguieron actuando como una herramienta de reaccién ante la vida social. Al
final de los afios 90, las telenovelas histéricas de origen literario se volvieron populares.
Especialmente Yongzheng Dynasty y My Fair Princess hicieron leyenda y alcanzaron
records de mercardo. La adaptacion de la television a los gustos de la audiencia vino a
reflejar la madurez de su funcionamiento, al tiempo que aportaba una evidencia sobre tres
caracteristicas fundamentales en la produccion de telenovelas: novedad, refinamiento y
agilidad. En 1998, segun los datos sociales del gobierno chino, la tasa de divorcio
aumento en gran medida. En consecuencia, las telenovelas de origen literario que
abordaban este tema no dejaron de aparecer. Concretamente, el topico de “la tercera

persona” se convirtio en el tema predominante en aquel entonces.

Después del siglo XX, el fenémeno de adaptacion se hace cada vez mas “hot”. Las
telenovelas de origen literario consesigue la atencion de muchos espectadores de
diferente edad y sexo, provocando discusion entre el publico y recibiendo alta cuota de
pantalla. Segun los datos, desde 2001 hasta 2016, se han producido 90 telenovelas de

origen literario en total. Vale la pena prestar atencion al afio 2009, gracias a la exitosa



transicion y el aumento financiero de cada canal, las telenovelas de origen literario
aparecieron de nuevo en la television de China y continu6 el aumento. El afio 2010,
generalmente se considera un afio se emiten gran cantidad de novelas en la pequefia
pantalla. En 2012, emergieron muchas obras salientes. En 2014, el volumen se elevo, otra
vez en muchos campos. En 2015, este tipo de telenovelas se hizo muy popular. Y en

2016, llego a la cumbre y hay una tendencia a seguir creciendo.

Las telenovelas reflejan la realidad e influye en la sociedad al mismo tiempo. El tema
de la telenovela popular atrae mas atencién y discusion de la audiencia. Y las telenovelas
de origen literario que ya cuentan con una gran cantidad de lectores, generalmente
pueden cautivar a muchos espectadores, sobre todo jovenes. Los problemas sociale
provocan la reflexion del espectador. En China, las telenovelas se han convertido en un
arte, y han jugado un papel muy importante, no sélo en los medios de comunicacion sino
también en nuestra vida cotidiana y estdn cambiando nuestra forma de enteder el ocio. Lo
mas importante es el cambio del modelo del mercado televisivo de China. Mas canales o
compafiias decidiran seguir este camino, y otras sin materias se tendran que enfrentar a
diversas dificultades, puede llegar el caso que hasta tengan influencia en las novelas y sus

autores.

Este estudio viene a cubrir un hueco en el campo de la investigacion sobre la television
china ya que no existen practicamente investigaciones en este campo. Desde mi
condicion de estudiante de China, me encuentro capacitada para llevar a cabo el trabajo
de recoleccion de datos en lengua china para ponerlos al servicio de la sociedad
occidental. En ese sentido, este trabajo aspira a convertirse en un documento que pueda

contribuir a sentar las bases de futuras investigaciones.

Nuestro objetivo principal reside en determinar la importancia e impacto de las
telenovelas de naturaleza transmedia y origen literario desde el afio 2001 en la sociedad
contemporanea en China. Por tanto, como sub-objetivos especificos habremos de elucidar
sobre el origen, caracteristicas, tematicas y valores culturales asociados con las

telenovelas chinas de origen literario.



Por lo tanto, a fin de realizar este trabajo, usaremos la metodologia cuantitativa
recurriendo a varias fichas de analisis de contenido, con las que podremos clasificar las
principales telenovelas chinas de origen literario desde 2001 hasta 2016 y el perfil de
cada una. Ademas, realizaremos encuesta a los internautas chinos también como
metodologia cuantitativa con la que podemos observar los habitos de consumo de la

poblacion china en relacion con las telenovelas de caracter transmedia.

Nuestro segundo objetivo reside en determinar qué valor afiadido ofrece el transmedia

al mundo de las telenovelas de origen literario.

De forma complementaria, y para una mejor contextualizacion del fenémeno, nos
adentraremos en el mercado televisivo en China, un complejo entramado de canales que
influye sobre los consumos mediaticos. En consonancia, como metodologia
complementaria recurrimos a los datos estadisticos que nos permitan conocer el

panorama de la television, los canales y el mercado televisivo en China.

En el primer capitulo, nos dirigirmos al cuerpo metodolégico del trabajo incluyendo el

problema de investigacion, justificacién de trabajo, marco teérico y metodologia.

En el segundo capitulo, nos centraremos en conocer la television en China: su historia,

los principales canales, el mercado de la television china y internet.

En el tercer capitulo, nos enfocaremos en las novelas en China para saber el contexto

cultural de las novelas.

En el cuarto capitulo, abordaremos las telenovelas de origen literario: informacion y
contexto. En primer lugar, analizaremos tres ejemplos de las telenovelas de origen
literario en EE.UU. En segundo lugar, conoceremos las telenovelas de origen literario en
China incluyendo su definicion, su origen, su caracteristicas y tematica, su valor socio-
cultural, la influencia mutua entre novela y telenovela y una comparacién con las

teleseries tradicionales.

En el quinto capitulo, nos centraremos en el trabajo de campo utilizando el analisis de
contenido: la television china y los habitos de consumo de telenovelas, la audiencia y su

perfil y por tltimo el andlisis de las telenovelas de origen literario chino.



En el sexto capitulo, analizaremos el impacto del transmedia en el sector de las
telenovelas de origen literario desde la inspiracion de la narrativa transmedia para la
television usando un ejemplo hasta la utilizacion del formato transmedia en las

telenovelas.

Y en el ultimo capitulo, se presentaran las conclusiones conclusiones de este trabajo.

CAPITULO 1 CUERPO METODOLOGICO

1.1 Problema de investigacion
Objetivo 1:

- Determinar la importancia e impacto de las telenovelas de naturaleza transmedia y

origen literario desde el afio 2001 en la sociedad contemporanea en China.
Sub-objetivos especificos:

0 Conocer el origen, caracteristicas, tematicas y valores culturales

asociados con las telenovelas chinas de origen literario.
Objetivo 2:

- Determinar qué valor afiadido ofrece el transmedia al mundo de las

telenovelas de origen literario.
Sub-objetivos especificos:

0 Determinar los habitos de consumo de la poblacion china en relacién

con las telenovelas de caracter transmedia.



0 Determinar qué vinculos se establecen en el universo transmedia de
las telenovelas de origen literario (bien con la novela de la que

procede u otros formatos transmedias complementarios).

0 Identificar algunas diferencias en relacion con las telenovelas

clasicas.

0 Identificar cémo el formato transmedia puede beneficiar el consumo

mediatico de las telenovelas

De forma complementaria, y de cara a una compresion global del fendmeno del consumo
y valor cultural de las telenovelas en China, nuestro tercer objetivo pasa por conocer el

panorama de la television, los canales y el mercado televisivo en China.

Preguntas 1:

- ¢Cudl es la importancia e impacto de las telenovelas de naturaleza transmedia

y origen literario desde el afio 2001 en la sociedad contemporanea en China?
Preguntas de sub-objetivos especificos:

0 ¢Desde cuando podemos encontrar telenovelas de origen literario en
China? ¢Cuadles son sus caracteristicas generales, tematicas
principales y valores culturales asociados con las telenovelas chinas

de origen literario?
Pregunta 2:

- ¢Como el formato transmedia y qué valor afiadido ofrece el transmedia al

mundo de las telenovelas de origen literario?
Preguntas de sub-objetivos especificos:

0 ¢Cual es el principal grupo de edad que consume las telenovelas de

caracter transmedia? ;Con qué frecuencia? ;En qué proporcion? ;A



través de qué canales? ;Qué cuota de pantalla alcanzan las

telenovelas?

0 ¢Son los consumidores seguidores de todo el universo transmedia de
la telenovela? ¢Es paralelo el éxito de todos los productos del

universo transmedia de las telenovelas?

0 (Cudl es la diferencia entre las telenovelas de origen literario y las

telenovelas clasicas?

0 ;Coémo el formato transmedia puede beneficiar el consumo

mediatico de las telenovelas?

Hipaétesis

Nuestra hipdtesis principal parte del supuesto de que las telenovelas de naturaleza

transmedia y origen literario estan teniendo un alto impacto en la sociedad china.

Nuestra segunda hipétesis asume que el transmedia aumenta el impacto de las

teleseries y en este sentido son mas populares que las telenovelas clasicas.

En tercer lugar, nuestra tultima hip6tesis se basa en el que el cambio de los grupos y los

habitos de la audiencia impulsa el desarrollo de las telenovelas de caracter transmedia.

1.2 Justificacion de la investigacion

Aunque hasta ahora ningtin autor ha escrito sobre el tema del universo transmedia de
las telenovelas chinas contemporaneas de origen literario, en Espafia hay articulos e
investigaciones que son similares a este ambito. En primer lugar, el articulo: “El rol del
prosumidor en la expansion narrativa transmedia de las historias de ficcién en
television: el caso de “el ministerio del tiempo” fue publicado en 2016 por Jorge Miranda
Galbe y Javier Figuero Espadas de la Universidad CEU en San Pablo de Madrid. Este

articulo pretende mostrar la importancia que tiene el papel del prosumidor a la hora de



desarrollar la narrativa transmedia de las series de ficcion en television. Las
contribuciones de este nuevo tipo de consumidor no pueden ser menospreciadas, se les
debe otorgar la importancia que merecen, pues sus creaciones no hacen mas que
aumentar la visibilidad y el valor de marca de la historia en cuestion. Para la realizacion
de este trabajo se ha llevado a cabo un estudio del caso de la serie de ficcién El
Ministerio del Tiempo. En segundo lugar, la investigacion “Nuevo consumo de television
y estrategias transmedia en la serie el ministerio del tiempo” fue realizada en 2016 por la
estudiante Laura Santos Alias de la Universidad de Sevilla, en la que se exponen nuevas
formas de consumo de television, debido a la aparicién de un nuevo espectador
colaborativo y creador (prosumidor) y las distintas narrativas y estrategias transmedia, asi
como la implicacion de las redes sociales en estas, dando lugar a la denominada
television social y, por consiguiente, a nuevas formas de medir audiencia junto a la ya
tradicional, como son la social y en diferido. Se toma como ejemplo de todo lo anterior la
serie de reciente fenomeno social El Ministerio del Tiempo, exponiendo su estrategia

transmedia en ambas temporadas.

Por este motivo, esta investigacion toma estos trabajos como experiencia para analizar

el universo transmedia de las telenovelas chinas contemporaneas de origen literario.
Proyeccion social de la investigacion

Los resultados que se obtengan a partir de esta investigacion pueden ser de utilidad
para investigaciones futuras que tengan interés en conocer la situacion actual de las
telenovelas en China como las universidades, los medios de comunicacion, el

observatorio de medios o el sector del marketing.

1.3 Marco Teorico
1.3.1 Transmedia Storytelling (Narrativa Transmedia)

Para abordar el término de “transmedia storytelling”, visitaremos la obras de unos

autores.



Andrea describe que el “transmedia storytelling” lo forman dos procesos. El primero,
consiste en fragmentar una sola historia a través de multiples medios y el segundo, en
afiadir piezas a una historia. El resultado final de estos dos procesos conforma una

fragmentacion de la historia en varios pedazos. (Andrea, 2012).

La narrativa transmedia, conocida también como transmedia storytelling, o solo
transmediacion, tiene sus origenes enraizados en la intertextualidad, y propone la
reconstruccion cognitiva a partir de multiples plataformas. Su primera denominacion
proviene del concepto trans-media music, propuesto por Stuart Saunders Smith en 1975.
El concepto de Smith proponia la mezcla de sonidos de instrumentos musicales distintos,
por ritmos diversos, en la construccion de otra musica. (Welsh 1995, p. 97, cit. en

Gosciola 2012, p. 8).

En seguida, el concepto sobre transmedia fue propuesto en la década de los noventa por
Marsha Kinder. La sefiora Kinder (1991) propuso el término transmedia intertextuallity o
supersistema y que ya anticipaba los nuevos modos narrativos actuales en el articulo de
1991 “Playing with Power in Movies, Television, and Video Games. From Muppet

Babies to Teenage Mutant Ninja Turtles”:

» “Un supersistema es una red de intertextualidad construida en torno a una
figura o grupo de figuras de la cultura popular [...] De cara a constituir un
supersistema, la red debe trascender varias formas de produccion de imagen;
debe dirigirse a generaciones diversas, clases y subculturas étnicas, quienes a
su vez son blanco de estrategias diversas; debe fomentar el “coleccionismo” a
través de la proliferacion de productos relacionados; y debe someterse a un
incremento repentino de mercantilizacién, cuyo éxito consecuentemente se
convierte en un “evento mediatico” que acelera dramaticamente la curva de

crecimiento del éxito comercial del sistema.” ?

En este articulo, Kinder traza las cualidades y el poder que tienen las historias entre las
grandes audiencias, y se vale de dos ejemplos narrativos masivos: los Muppet Babies y

las Teenage Mutant Ninja Turtles:

2 http://blogthinkbig.com/narrativa-transmedia/


http://blogthinkbig.com/narrativa-transmedia/

» “En estas redes en expansion de la sinergia, la conectividad, la cobrabilidad,
reestructuracion, nuevos 6rdenes mundiales (y otras palabras de moda
posmodernistas), los nifios, las corporaciones y los paises estan aprendiendo
que la intertextualidad transmedia es una poderosa estrategia para la

supervivencia. ” (Kinder, 2009, p. 38).

En el contexto del articulo de Marsha Kinder -el inicio de la década de los noventa
internet no existia como medio masivo ni las redes sociales digitales, no hay uso
comercial y masificado de smartphones, tabletas y lectores, tal como lo conocemos hoy.
Kinder se apoya en la narrativa de las Tortugas ninja por su reconocible condicion
transmedia: es la historia de cuatro hermanos antropomorfos, Rafael, Leonardo, Miguel

Angel y Donatello, llamados asi

en honor a cuatro artistas del renacimiento italiano. Es decir, la construccién del ethos
como una caracteristica transmedia (Klastrup & Tosca, 2004), que se detallara mas

adelante.

La fabula de “Las Ninja Tortugas Adolescentes Mutantes™ fue todo un fenémeno
mediatico de la época. Nace en un comic, posteriormente se propaga exitosamente a la
serie animada de television emitida durante ocho afios. Y finalmente fue llevada al cine
en tres entregas. Paralelamente se desarrollaron varios videojuegos, juegos de rol y una

serie de conciertos musicales celebrados en Estados Unidos.

Gracias a la banda ancha, aumentaron las velocidades y capacidades de transmision de
datos por Internet, y con esto se empez0 a visualizar lo que la in-vestigadora Brenda
Laurel (2000) definié como post-convergencia, fenémeno que permitio la interrelacion

entre medios, formatos y usuarios.

Para Laurel, la post-convergencia oblig6 a la industria a “(...) identifcar y comprender
a las audiencias y sus contextos” (Laurel, 2000), es por eso que, disefi6 un modelo
compuesto por ocho reglas basicas propuestas para la creacion de contenidos. La primera
de ellas, pertinente en el contexto de este articulo, tiene que ver con lo que la escritora

definié como el pensamiento transmedia:



» Desde el principio, debemos pensar en términos “transmedia”. Se pone el
énfasis en el desarrollo de materiales que pueden ser seleccionados y

dispuestos para producir muchas formas diferentes (Laurel, 2000).

Justo el planteamiento hecho por Brenda Laurel acerca del fendmeno transmedia, en el
contexto de la convergencia tecnologica, fue ampliado un afio después por el profesor
investigador de la academia de Massachusetts Institute of Technology (M.I.T) Henry
Jenkins, quien en su articulo “Convergence? I Diver-ge” desarroll6 el concepto de
convergencia como “la interseccién de tecnologias, industrias, contenidos y audiencias”
(Jenkins, 2001) y retom6 —sin desarrollarla con profundidad—, la nocién sobre narrativa

transmedia, que se propuso depurar en 2003 en su articulo “Transmedia Storytelling™:

» En la forma ideal de la narracion transmedia, cada medio hace lo que mejor
sabe hacer, de modo que una historia puede ser introducida en una pelicula,
expandirla a través de television, novelas y comics, y su mundo podria ser
explorado y experimentado a través del juego. Cada entrada de una franquicia
debe tener autonomia suficiente para permitir el consumo independiente. Es
decir, no es necesario haber visto la pelicula para disfrutar del juego y

viceversa. (Jenkins, 2003).

"Transmedia storytelling" no es un fendmeno nuevo, y tal vez es la técnica mas
antigua que tenemos para difundir informacion. Desde las sagas transferidas
oralmente de un narrador a otro, pasando por el arte de las pinturas rupestres y
llegando a los cuentos contados a través de la historia humana, todos han encontrado
la acogida del publico. Como sefiala Henry Jenkins, antes de la era de la
alfabetizacion publica, cuando los textos sagrados solo eran legibles por unos pocos
privilegiados, las religiones empleaban todos los medios disponibles para difundir su
mensaje. Ejemplo de ello, son la cantidad de iglesias, mezquitas y templos alrededor
del mundo, decorados con una enorme cantidad de esculturas repletas de narraciones
y simbolos no verbales. A su vez, las historias de origen y los cuentos de moralidad
se expresan y se extienden en los trajes de celebracién y en los talismanes de la
creencia. Las historias miticas siempre se han ido reinventando, de generacion a

generacion, a través del juego de los nifios, la imaginacion de los artistas y la



interpretacion personal de los oyentes y lectores. La comunicacion a través de un solo

medio es tal vez una anomalia.’
Posteriormente, en 2009 Jenkins perfilo esta definicion de la narrativa transmedia:

» Proceso donde los elementos que integran la ficcion se difunden
sistematicamente a través de multiples canales de distribucién con el proposito
de crear una experiencia de entretenimiento tinica y coordinada. Idealmente,
cada medio realiza su propia contribucion al desarrollo de la historia. (Jenkins,

2009).

Y el otro gran referente, desde el espafiol, es el de Carlos Scolari (2009). Al igual que
Jenkins, para Scolari el medio fortalecera un relato. En ese sentido, no basta con migrar
un relato de un medio a otro medio. No es simplemente “vaciar” un contenido de un
canal a otro canal (recordar la metafora del vino y la botella). Se debe disefiar un relato

adaptado al medio:

» “Brevemente entonces, TS (Transmedia Story) es una estructura narrativa
particular que se expande a través de ambas lenguas diferentes (verbal,
iconico, etc.) y los medios de comunicacion (cine, comics, juegos de

television, video, etc.). TS no es solo una adaptacién de un medio a otro.”

En consecuencia, las narrativas transmedia nos presentan un modelo abierto y
democratico de creacion de contenidos, en las cuales se pueden fusionar las historias
tradicionales, clasicas, épicas, por ejemplo, con el uso de nuevos medios, tecnologias y
plataformas. En conclusion, las narrativas transmedia son experiencias para las

audiencias pensadas para implicaciones activas e interactivas por parte de los usuarios.

Lo que propone, finalmente, una narrativa transmedia es la capacidad de fragmentar un
relato. Dividirlo por multiples escenarios, formatos y canales. Cada division, cada
fragmentacion es una posibilidad de ahondar en un personaje, en un conflicto, en un
escenario, posibilitando todo un universo narrativo que compone la historia, que es lo que

hacemos los humanos desde tiempos inmemoriales:

3 https://transmediajournalism.org/contexts/what-istransmedia-storytelling/
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» Los humanos siempre contamos historias. Las contamos durante milenios de
forma oral, después a través de las imagenes en las paredes de roca, mas
adelante por medio de la escritura, y hoy mediante todo tipo de pantallas. Mas
que homo sapiens somos Homo fabulators. A los humanos nos encanta

escuchar, ver o vivir buenos relatos (Scolari, 2013, p. 17).

En la primera y segunda parte del célebre post “The Revenge of the Origami Unicorn”

(2009), Jenkins especificé las caracteristicas de las narraciones transmedia. Y Carlos A.

Scolari ha resumido la definicion de estos siete principios fundamentales:

1)

2)

3)

4)

5)

Expansion (Spreabability) vs. Profundidad (Drillability). El primero hace
referencia a la capacidad de expandir la narrativa a través de practicas virales en
las redes sociales, aumentando de esa manera el capital simbdlico y economico del
relato. La profundidad es la tarea de penetracién dentro de las audiencias que el
productor desarrolla hasta encontrar el nticleo duro de seguidores de su obra, los
verdaderos militantes, los que la difundirdn y ampliaran con sus propias

producciones.

Continuidad (Continuity) vs. Multiplicidad (Multiplicity). La continudad es la
apreciacion de la coherencia y la credibilidad de los mundos de ficcién, es la
recompensa por la inversién de tiempo y energia en la recogida de trozos para

formar un todo significado.

Inmersién (Immersion) vs. Extrabilidad (Extractability). La inmersion responde a
la capacidad de los consumidores para entrar en los mundos de ficcion, mientras
que la extraibilidad describe el proceso por el cual se toman aspectos de la historia

como recursos que se despliegan en los espacios de la vida cotidiana.

Construccion de mundos (Worldbuilding). Un mundo narrativo puede soportar
multiples personajes y multiples historias, y a la vez, desplegarse por muiltiples

medios de comunicacion.

Serialidad (Seriality). Jenkins aqui describe que una serie estd compuesta por una

historia, que es la construccién mental que se hace con la informacion que dispone



el consumidor; y por una trama, que es la secuencia con la que esta informacién se
pone a disposicion del consumidor. Visto de esta forma, las series pasan de una

secuencia lineal a una secuencia que se dispersa a través de multiples medios.

6) Subjetividad (Subjectivity). Las Narrativas Transmedia se caracterizan por la
presencia de subjetividades multiples donde se cruzan muchas miradas,

perspectivas y voces. Son sujetos ficticios, multiples experiencias subjetivas.

7) Realizacion (Performance). Las acciones de los consumidores son fundamentales
en las Narrativas Transmedia. Los fans son evangelizadores a tiempo completo que
no pierden la ocasién de promover su narrativa favorita; algunos de ellos se
convierten a pleno titulo en prosumidores que no dudan en crear nuevos textos y
sumarlos en la red para expandir atin mas las fronteras del mundo narrativo.

(Scolari, 2013: 3942).

Otro acercamiento al concepto de transmedia se encuentra en la ponencia de Edwin
Andrés Sepulveda Cardona y Carlos Suarez Quiceno (2013), titulada: “Contenidos
transmedia y crossmedia para la formacion de competencias narrativas”, en la que se
puede ampliar nuestra concepcion sobre transmedia. En esta publicacion, los autores,
profundizan en la arquitectura de las historias y abordan, brevemente, la composicion de

las estructuras mediaticas en una narrativa transmedia, crossmedia e intermedia.

Finalmente, en la estructura de un sistema mediatico para hacer llegar un mensaje a los
usuarios, espectadores o receptores, es esencial la construccion del mundo o los mundos

como eje de la narrativa transmedia.

Para Lisbeth Klastrup y Susana Tosca (2004), el éxito de un relato transmedia depende
de tres componentes basicos: el primero de ellos es el Topos, que se refiere al contexto en
el que se sitia el conflicto de un relato; el Mythos, que es el conflicto como tal de los
personajes; y el Ethos, que son los comportamientos individuales de los personajes o de

las sociedades, la moral implicita.



a) Mythos: describe los conflictos, batallas, personajes, criaturas, historias y
rumores. Es el conocimiento esencial para interactuar e interpretar los eventos

que ocurren en el mundo.

b) Topos: se refiere al contexto en un periodo histoérico especifico (presente,
pasado, futuro) y su detallada geografia. Involucra también el lenguaje, la
poesia y la tradicion. La relacion espacio-temporal se puede cambiar, pero el
orden original se mantiene. Algunas actualizaciones tienen lugar antes o

después del “tiempo cero” con el objeto de no interferir con el mythos.

c) Ethos: corresponde a la ética implicita o explicita del mundo y los codigos de
comportamiento (moral) que los personajes deben seguir. Manifiesta la
actuacion del bien y el mal, y las conductas apropiadas. Es el conocimiento

indispensable para saber como comportarse en el mundo.

Estos componentes son visibles en filmes como Avatar y Star Wars, de George Luckas.
Ambeas historias tienen una composicion vasta y compleja de estos tres conceptos y por
ello estos referentes mundiales son utilizados y reconfigurados por los ciudadanos como
referentes icénicos: en el caso de Avatar, para protestas medioambientales y en Star Wars,
para toda la cultura geek. Para Klastrup & Tosca, un documento audiovisual tradicional
puede convertirse en una experiencia transmedia, si estos componentes tienen niveles

mas complejos.

Otro especialista, Robert Pratten, ha desarrollado un planteo bajo el titulo “Transmedia
as a Tool for Audience Building“. Como su nombre indica, se trata de un modelo que
muestra como las narrativas transmedia pueden convertirse en instrumentos para la
construccion de audiencias masivas. Pratten también utiliza la metafora de la perforacion
petrolera: primero se debe entrar de manera profunda en la imaginacion de un grupo
reducido y construir un nicho de seguidores; el siguiente paso es expandir este grupo
original a través del marketing viral a cargo de esos mismos seguidores ;Quién no tiene
un amigo fanatico de Lost o The Sopranos? Son ellos los que nos impulsan a consumir un
determinado producto cultural: ellos son sus mejores propagadores. Finalmente, el trabajo

de las redes sociales permite consolidar a la gran masa de seguidores creada gracias al



pasapalabra. En cierta forma, Pratten fusiona en un mismo modelo el primer principio de

Henry Jenkins (Spreadability vs. Drillability).*

Para entender la importancia de esta unién entre medios como parte de una
experiencia, vamos a utilizar uno de los graficos mas famosos creado por Robert Pratten

en su libro “Getting started in Transmedia Storytelling”.

®
Q El Viejo Mundo Franquicia de Medios Tvadmonales\
pelicula Juego Libro
€l todo es menos que lasuma de las
partes: conclusion insatisfactoria al
consumir todas las piezasa
Q El Nuevo Mundo FanquicaTansmeda
Pelicula Juego Libro
El todo es més satisfactorio que la
suma de las partes: euforia por la
recoleccion de las piezas
@0ICe)

Fuente: Robert Pratten (2011). Getting Started in Transmedia Storytelling. CreateSpace Independent
Publishing Platform; 2 edition

En este grafico Pratten distingue la forma “tradicional” de contar historias de la forma
“transmedia”. No obstante, el concepto sobre el que nos interesa reflexionar es hasta qué
punto queremos que cada una de las plataformas sea dependiente de las demas. Hasta qué
punto vamos a exigir al espectador involucrarse para disponer de una experiencia

completa.

1.3.2 Caracteristicas

Pasamos a enumerar y explicar las caracteristicas brevemente en los siguientes
parrafos, siguiendo la propuesta de Teresa Bellon Sanchez de la Blanca y

complementandolas con otras caracteristicas

4 https://hipermediaciones.com/2010/02/04/narrativas-transmedia-15/
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»  Un creador de historias que explore el potencial de una narrativa
transmediatica debe configurar cuidadosamente el mundo en el que esa
historia existe, y luego plantear referencias a elementos de ese mundo
durante el transcurso de la narrativa para motivar el imaginario de la
audiencia a través de las capacidades negativas y proveer potenciales

entradas a las futuras pistas migratorias. (Long, 2007: 60)

Long apunta aqui muchas de las claves de una narracién transmedia. Pero aqui vamos a

tratar de repasar las fundamentales:

1)

2)

3)

4)

5)

Concepcion de un mundo o universo narrativo que pueda sostener multiples
personajes y multiples historias, a través de multiples medios. (Jenkins, 2008:

119). “A transmedia story is often the story of a World” (Long, 2007: 164).

Tramas complejas que entronquen en cierto modo con el género soap opera. (Ross,
2008: 182). En palabras de Jenkins, se busca penetrabilidad (2003). Los
argumentos mas complicados, hacen que los espectadores se lancen a la busqueda
de indicios, para resolver los misterios a través de los diferentes medios por los

que se ofrece la narracién en cuestion. (Jenkins, 2008: 134).

Lo anterior incide directamente en promover uno de los puntos fundamentales de
las narrativas transmedia, que es la participacién del publico. Jenkins defiende que
es necesario que se produzca cierto grado de colaboracién por parte de los
espectadores, porque aquellos que inviertan mas tiempo y esfuerzo, lograran una

experiencia de entretenimiento mas rica. (Jenkins, 2008: 36).

En parte, la interaccion del publico consiste en compartir informacién o en
participar en discusiones online con otros fans. Por lo que se puede concluir que
otro de los aspectos de las narraciones transmedia es que fomentan la sociabilidad.

(Jenkins, 2008: 115).

No obstante, la participacién de los espectadores debe potenciarse a través de
determinada llamada a la accién. Ross (2008: 4-8) cataloga esta invitacion a la

contribucion en tres tipos, en funcion de su grado de explicitacién: overt es una



6)

7)

8)

9)

llamada directa a la intervencion, y es propia de realities como Gran Hermano
donde se insta al ptblico a llamar, para votar al concursante que quieren que
gane/pierda. Organic es un tipo mas sutil, que se produce sobre todo en programas
como el magazine, donde la gente puede enviar sus sms para comentar. Y por
ultimo, obscure es la forma menos evidente de incitacion y es propia de las
ficciones de misterio, fantasia, ciencia ficcion... Es decir, de aquéllas que poseen

tramas complejas (lo que entronca con el punto dos).

Las ficciones que recurren a técnicas, obscure para fomentar la participacion, son

las mas efectivas y suelen convocar una importante comunidad de fans alrededor.

El compromiso determina la relacién de esta comunidad de fans con el relato
transmedia. Este compromiso puede ir desde un “Me gusta” de los espectadores en
el facebook, hasta la creacién de un video, un guion, un relato, etc. Los cinco
niveles de compromiso son: atencién, evaluacion, afecto, apoyo y contribucion
(Pratten, 2011: 23). Zaccone (Pérez-Gomez, 2011: 395) lo expresa asi:
“Engagement is more than simple involvement: it is construction of a participatory

experience”.

Las narraciones transmedia no tienen fin. Cuando la temporada de television
acaba, la experiencia puede continuar con el blog oficial, los webisodes, el

videojuego, la pagina de facebook, etc. (Pratten, 2011; 44).

Pero cada nueva extension debe suponer una nueva y valiosa aportacion al
conjunto (Long, 2007: 163), que ademas segun la definicién anterior de Jenkins

(2008: 102), debe poder consumirse de manera independiente.

10) Para finalizar, se puede concluir que lo fundamental en este tipo de narraciones es

la experiencia, que no sélo hace referencia a la historia objeto de la narracion (en
términos de protagonista, argumento, género...), sino que incluye otros aspectos a
considerar como el contexto de recepcion de la historia, la plataforma empleada, el
lugar en el que se produce el consumo, e incluso el tipo de interactividad que se
establece con el relato. En definitiva, “...how the storyworld is revealed to the

audience (timing and platforms)” (Prattern 2011: 37).



1.4 Metodologia
Para realizar este trabajo, usamos la metodologia cuantitativa:

1. Utilizamos el analisis de contenido en el consumo de telenovelas de origen literario
incluyendo el universo transmedia de las telenovelas y sus consumos para conocer el
impacto de las telenovelas de naturaleza transmedia en la television china.

2. Elaboramos una encuesta (disciplina que se encarga de estudiar el muestreo de
unidades individuales de una poblacion utilizando técnicas de recoleccion de datos) a los
internautas de Wechat, la red social mas importante y con mas usuarios en China, a partir
de los siguientes ambitos:

-Datos basicos: sexo, edad y nivel de estudios: pretendemos definir la muestra desde un
aspecto demografico para saber cudles son los perfiles de ciudadanos que consumen mas
este tipo de formato.

-Numero, frecuencia con la que se ven las telenovelas y tipo de tema preferido:
queremos definir los habitos y costumbres de los televidentes y los que consumen las
telenovelas de origen literario.

-Tipo de canales: deseamos saber los canales chinos desde el punto de vista de los
encuestados y analizar la situacion de los canales y su lugar en el mercado de la television
china.

-Elementos transmedia: preferimos saber el conocimiento y la aceptacién del uso de la

transmedia narrativa segun los consumidores chinos.

Tabla 1. Diseiio de la encuesta

Sexo 1.Hombre 2.Mujer
Edad 1.1-18 afios | 2.19-30 3.31-50 4.Mayor que
50

Educacién 1.Inferior a 2.Entre 3.Grado 4 Master, 5.0tros

escuela escuela posgrado y

secundaria secundaria y doctor

superior

Frecuencia de ver las 1.Nunca 2.Pocas 3.Devezen | 4.Amenudo | 5.Todos los
telenovelas veces cuando dias
;Cuantas telenovelasha | 1. Entre 1y | 2.Entre6y | 3. Mas de 10
visto en el ultimo 5 10
afno( en 2016)?




¢ Recientemente ha 1. Si 2. No
visto una telenovela de
origen literario?
¢Recuerda el tema dela | 1. Amor 2. Historia 3. 4. Guerra 5. Crimen 6. Otros
dltima tele que has Adolescenci temas
visto? a
¢Por qué la ve o sea 1. Me 2. Me 3. Soy fan 4. Soy fan 5. Otra 6. Por otras
como la sabes? interesa el interesa el de los de lanovela | personame | razones
tema argumento protagonista | de origen recomienda
S

¢Por qué canal la ha 1. CCTV 2. Los cinco | 3. Otros 4. Internet 5. En otras
visto? canales(Hun | canales formas

an,

Zhejiang,

Jiangsu,

Dongfang,

Beijing)
¢Ha visto la serie 1.Si 2. No
completa?
¢Qué porcentaje de la 1. Menos de | 2.21%-50% | 3. Mas de 4. Toda
serie ha visto? 20% 50%
¢Conoce otros 1. Si 2. No
productos transmedia
de esta serie?
¢ Cudl es la forma 1. 2. Libro 3. 4. Cémics 5. Dibujos 6. Otras
favorita de presentar Telenovela Radioteatro animados formas
una historia que le
interesa?
¢Cual le gusta mas 1. Las 2. Las 3. Megusta | 4. No me
entre telenovelas y teleseries novelas las dos gusta
novelas? ninguna

Tabla de elaboracién propia

3. Ademas, realizamos la ficha utilizando la técnica del Analisis estadistico o datos

estadisticos que son niimeros que pueden ser comparados, analizados e interpretados. El

campo del cual son tomados los datos estadisticos se identifica sobre cada una de las

telenovelas chinas de origen literario desde el afio 2001 hasta el afio 2016. La ficha

incluye:

-Titulo, afio, capitulo, personaje y novela origen: estos son datos basicos de las

telenovelas de origen literario de China desde 2001 hasta 2016. Con estos datos,

queremos definir y describir los perfiles de estas telenovelas.




-Canal: pretendemos describir el canal de las telenovelas y analizar la funcién en
transmitir las telenovelas y cudl es el canal mas descatado en la produccion de las
telenovelas.

-Cuota de pantalla: nos gustaria saber la cuota de pantalla de las telenovelas de origen
literario para ver su competencia, es decir, su impacto en el mercado de la television.

-Tema predominante: pretendemos recopilar y clasificar los temas a fin de analizar el
gusto de las audiencias y su valor en la sociedad china.

-Otros elementos: queremos ver la situacion del uso de la narrativa transmedia en las
telenovelas de origen literario y relacionarla con la cuota de pantalla con el proposito de

saber si tiene impacto en la television china.

Tabla II. Diseiio de la ficha de analisis

Titulo Afo Capitulo Canal | Cuota de Tema Novela Otros
pantalla predominante origen elementos

Tabla de elaboracién propia

También utilizamos el apoyo de informacion documental como la metodologia

cualitativa para ofrecer mas datos, documentos y teorias a nuestro trabajo.

CAPITULO 2 LATELEVISION EN CHINA

2.1 Historia de la television china

Desde Beijing Television de 1958 (ahora es CCTYV, Television Central de China) hasta
hoy en dia, la industria televisiva de China se ha desarrollado durante aproximadamente
50 afios. Segun una estadistica incompleta, en toda China continental hay mas o menos 3
mil canales. Como en cada demarcacion administrativa de China se han establecido
estaciones de radio y television, las organizaciones no gubernamentales no tienen

permitido instalar cualquier television ni radio.




El primer dia de mayo de 1958, comenzd la emision de la Television Central de China
(Beijing TV en aquel entonces) que era el segundo canal en emitir la television en la
Regidén de Gran China (la primera es Rediffusion Television de Hong Kong en 1957,
ahora se llama Asia Television) y la primera television inalambrica. En el mismo afio, la
Televisién de Shanghai se fundé y se convirtié en el segundo canal en China Continental.
A principios de los afios noventa, Guangdong introdujo la television extranjera. Desde
aquel entonces, la television extranjera entrd en otras provincias. En el siglo XXI, cada
television se reforma y combina con las radios, como la Radio y Televisién o el Grupo de
Radio y Television.

2.1.1 Origen

Después de la fundacién de la Reptblica Popular de China en 1949, los sistemas de
telecomunicaciones e instalaciones estaban muy viejos y en mal estado ya que habian
sido destruidos en las guerras. A los principios de los afios cincuenta, la industria de
comunicacion se desarroll6 rapidamente. En 1952, la diseminacion de la comunicacion
tomo Beijing como el centro, enlazando todas las grandes ciudades, he incluso habia
programas televisivos. La primera emision de television y radio en todo el pais se realizo
en mayo de 1958, la prueba de Beijing TV (en 1978 cambi6 su nombre por el de
Television Central de China) y el 2 de septiembre empez6 a emitirse oficialmente. Un
mes después, Shanghai TV se establecié y emiti6 el primer dia de octubre de 1958. El 20
de diciembre del mismo afio, Heilongjiang TV (anteriormente conocida como Harbin TV)
comenzd a emitir television. El 15 de agosto y el 1 de octubre del afio siguiente,
Guangzhou TV y Shenyang TV (ahora son Guangdong TV y Liaoning TV) empezaron a
emitirse uno tras otro. Estos son los primeros cinco canales en emitir televisiéon en China.
Y el 29 de abril de 1960 se fundé Dandong TV de Liaoning, es la primera television local
en China.

Desde la primera emisién en 1958 hasta finales de 1970, no todas las familias tenian
acceso a la television. En primer lugar, el precio de un televisor era muy caro. En
segundo lugar, el televisor era un producto limitado, para la gente comtn, era muy dificil
tener un televisor. Generalmente sélo habia televisor en unos departamentos especiales
como podian ser el gobierno, empresa nacional, etc. En 1973, la CCTV empez06 a emitir

en color.



Cuando el servicio de telecomunicaciones par6 por algunas razones politica, el servicio
de television china estaba por detras del mundo. Afortunadamente en los afios sesenta,
volvi6 a aumentar: radio y television se instalaron en las principales ciudades. En 1965,
habia 12 canales de television en China. En 1978, una de cada cien personas tenia
receptor de television y el volumen del televisores era de menos de 10 millones (en 2003,
cada 100 personas tenian 35 televisores, 100 millones de personas tenian acceso a la
television). Durante los afios setenta y ochenta, China sigue ampliando y modernizando el
sistema de la television y radio.

2.1.2 Después de la Reforma Econémica China (1980)

Después de la Reforma Econémica China (en 1980), muchos hongkoneses llevaron
televisores a China Continental desde Hong Kong. Con el aumento gradual de ingresos
de la poblacién del continente, el televisor entré en la casa de una familia normal. En el
delta del rio de las Perlas, solo con un televisor y una antena en el tejado se podia recibir
seflales de TV de Hong Kong. Debido al alto entretenimiento y la emision de noticias sin
censura de Hong Kong, la television de alli logré la audiencia de Guangdong, hasta hoy
en dia su cuota de pantalla supera mucho a los canales locales en Guangdong. A
mediados de 1990, el gobierno prohibi6 obligatoriamente la antena y promovio la
television por cable que también ofrecia los programas de Hong Kong. En la actualidad,
la television por cable se ha convertido en el principal modo de television.

Pero en muchos lugares, la gente solo podia ver un canal, CCTV-1. En las zonas
remotas como Xizang (Tibet) y Xinjiang, algunas veces aunque tenian televisor, no
podian recibir la sefial. La gente s6lo podia ver programas y noticias por los videos a
través de la transmision de correo. Basicamente, la television local sélo tenia un canal
televisivo y se emitia por la noche.

El Departamento de Radio y Television (ahora es The State Administration of Press,
Publication, Radio, Film and Television of the People's Republic of China, SAPPRFT) se
establecio en 1982, era una agencia del gobierno central y se encarg6 de administrar la
television y la radio. Este departamento estaba subordinado a Radio Nacional de China
(China National Radio), Radio Internacional de China (China Radio International) y
Television Central de China (China Central Television). Ademas, la formacién de

difusion, los recursos humanos, las investigaciones, la publicacién y las organizaciones



de produccion se llevaban dentro del Departamento de Radio y Television.

La television y la radio, como manera trascendental de comunicacién y entretenimiento
de masas, se amplia rapidamente en los afios ochenta. A través de mas de 104 estaciones,
en 1985, el namero de televidentes alcanzé dos tercios de la poblacion del pais (52
estaciones en 1984, 44 estaciones en 1983)°, mas o menos un 85% de la ciudadania veia
la television. En este periodo, el contenido de los programas era bastante cambiante, los
tipicos programas televisivos eran entretenimiento, largometrajes, deportes, dpera,
musica, danza y programas para nifios®. Segin una encuesta que durd una semana en la
historia de la television china publicada por Shanghai Publication en 1985, mas de la
mitad de programas eran de entretenimiento, un 24% eran programas de educacion, y
otros programas y noticias el 15%. Muchas noticias internacionales s6lo eran emitidas
por la noche y tenian su origen en agencias extranjeras de noticias. La CCTV ocup6 unos
programas de la television extranjera. Durante 1982 y 1985, 6 empresas estadounidenses
de television firmaron un contrato y ofrecieron la parrilla televisiva de los Estados
Unidos a China.

2.1.3 En el siglo XXI

En 2001, el gobierno chino se planted el objetivo de promover la integracion de los
medios y establecer un grupo de noticias multimedia transregional. También elaboro
normas detalladas para la recaudacion de fondos de la industria de los medios, la
cooperacién externa y el desarrollo de trans-medios.”

La Administracién Estatal de Radio, Cine y Televisién (the State Administration of
Radio, Film, and Television, SARFT) se estableci6 a finales de 2001. La administracién
contiene radio, television y cine, cubre toda China con grandes y fuertes radios,
televisiones, empresas de Internet, grupos de recursos entra en el campo de television,
Internet, publicacion y publicidad con la colaboracién con otros medios y grupos

extranjeros. En 2003, 30 redes exteriores de television incluyendo Phoenix Television,

5 Eugene Perry Link (2000). The Uses of Literature: Life in the Socialist Chinese Literary
System. Princeton University Press.

6 Ying Zhu, Michael Keane, y Ruoyun Bai (2008). TV drama in China. Hong Kong University
Press.

7 Ying Zhu (2008). Television in Post-Reform China: Serial Dramas, Confucian Leadership and
the Global Television Market. London: Routledge.



Bloomberg Television, Star TV (Asian TV networks), Eurosport, BBC World News,
CNBC, China Entertainment Television tenian sede en China. Al mismo tiempo, CCTV
News (canal inglés) a través de la red de Fox News estaba bajo el control de News Corp
de los Estados Unidos.

A fin de cumplir con la tendencia de desarrollo de la industria de la television
internacional, la CCTV logra progresar en el campo profesional. En 2003 y 2004, emitio
CCTV-News, CCTV-Niflo, CCTV-Musica.

Aunque logro este progreso, todavia existe gran diferencia entre las zonas desarrolladas
como la costa este de China y el interior de China.

Hoy en dia, hay 3 mil canales en todo el pais. Se celebra regularmente en los grandes
festivales internacionales de television, por ejemplo, the Shanghai Television Festival,
Beijing International TV Week, CCBN y the Sichuan Television Festival. Ademas de
revisar y conceder premios, durantes estos festivales se realizan intercambio académico y
la importacion y exportacion de programas de television. Shanghai se ha convertido en el
mayor mercado de comercio de programas de television de Asia.

Al asistir a la Organizacion Mundial del Comercio, los medios chinos siempre estan
cambiando y reformando de manera de formacion cross-media y grupos de medios
formados, en todas las regiones y funcién de multiples modos, con el proposito de
convertirse en un grupo fuerte frente a, la competencia y el resto de los medios
extranjeros.®

Ahora, todos los canales son controlados por el gobierno, entre ellos, la CCTV es
controlada directamente por la Administracién Estatal de Prensa, Publicacion, Radio,
Cine y Television (the State Administration of Press, Publication, Radio, Film and
Television, SAPPRFT). China Education Television es administrada por el Ministerio de
Educacion y supervisada por la Administracion Estatal de Prensa, Publicacién, Radio,
Cine y Television. El resto de los canales provinciales o canales de educacion son
administrados por el Departamento de Television y Radio del propio ayuntamiento o el
Departamento Local de Educacion, pero también supervisados por la Administracion

Estatal de Prensa, Publicacion, Radio, Cine y Television.

8 Birsel, Robert (2014). China bans tainted stars from TV, movie screens. Reuters.



2.2 Lista de canales de China

2.2.1 La CCTY, canal nacional

Nombre Nombre en chino Fecha de lanzamiento
CCTV-1 (General Channel) FERREMES LGS IE 1958
CCTV-2 (Finance Channel) PEFREMEMEZEITE 1963
CCTV-3 (Art Channel) FERREMELRZIE 1969
CCTV-4 (International Chinese | EHRREMNEPXEPFRNE | 1992
Channel)

CCTV-5 (Sports Channel) PEFREBMEREITE 1994
CCTV-6 (Movie Channel) PEFREMSBEZINE 1994
CCTV-7 (Military & FERREMEFSRWINE | 1994
Agriculture Channel)

CCTV-8 (Television Series REFREMEBIELE 1994
Channel)

CCTV-9 (Chinese Documentary | FFEFRREB & LRKINE 2010
Channel)

CCTV-10 (Science & Education | FREFREMESRIZSRE 2001
Channel)

CCTV-11 (Chinese Opera FRE AR RE M & XX ETE 2001
Channel)

CCTV-12 (Society & Law FERREBMASHESSEME | 2004
Channel)

CCTV-13 (Chinese News REFREMNE HIETE 2003
Channel)

CCTV-14 (Children’s Channel) | FEFREBMLELLINE 2004
CCTV-15 (Music Channel) PEFREME S RINE 2004

Tabla 1: Los principales 15 canales de la CCTV
Fuente: China Central Television propia.

2.2.2 Canales provinciales

Nombre Nombre en chino Fecha de lanzamiento
Liaoning Television LTI 1959
Guangdong Television [TZRIM 1960
Guizhou Television =M 1968
Guangxi Television [TAEIHN 1970
Jiangxi Television I 1970
Beijing Television IERIBH 1979
Shandong Television WZERDAL 1994
Dongnan (Southeast) Television | ZREg 21 1994
Zhejiang Television A IR 1994
Henan Television I 1996
Anhui Television TZHIEM 1997
Chonggqing Television EZER 1997
Heilongjiang Television B, ITM 1997
Hubei Television AL A 1997
Hunan Television R B 1997
Jiangsu Television LM 1997
Jilin Television MM 1997
Neimenggu (Nei Mongol) ARG B 1997




Television

Qinghai Television 58I 1997
Shanxi Television FkPR I 1997
Xinjiang Television ETM 1997
Dongfang (Dragon, Shanghai) RHIW 1998
Television

Gansu Television Hf 20 1998
Hebei Television AL 1998
Ningxia Television TEIW 1998
Tianjin Television KEDW 1998
Lvyou (Travel, Hainan) hciE R 1999
Television

Yunnan Television payNEE) 2000
Xizang (Tibet) Television FaiE D 2002
Sichuan Television ra)1| 2003
Shanxi Television LPE I 2004
Shenzhen Television R B 2004

Tabla 2: Los canales provinciales de China.
Fuente: Los canales propios.

2.3 El mercado de la television china

2.3.1 El canal nacional

La television de China se divide en dos partes, uno es el canal nacional: la Television

Central de China abreviado como CCTV (China Central Television en inglés) es la
television mas antigua de China que fue fundada en 1958. La CCTV principalmente
contiene 15 canales, entre ellos, la CCTV-8 se concentra en teleseries. La CCTV es el
unico canal nacional, asi que ocupa casi todos los recursos, el apoyo del gobierno y la
tasa de cobertura, es el canal mas visto a nivel nacional. Segtin los datos investigados por
CVSC-SOFRES MEDIA, en 2014 los 15 canales de la CCTV tienen un 31.52% de cuota
de mercado que monopoliza en todo el mercado, al mismo tiempo es casi dos veces la
cuota total de 31 canales locales. La CCTV contiene el canal con mas cobertura, hay tres
canales suyos cuya cobertura supera el 90%. Cada dia mas de seiscientos setenta millones

de espectadores chinos ven la CCTYV, es el medio televisivo mas grande de China.
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Segun el andlisis de la CCTV de CSM infosys TV, la audiencia de la CCTV

principalmente son hombres de mas de 35 afios.
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Fuente:http://wenku.baidu.com/link?
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HV7IB1B75CZjGVDvInRsMvzIBQkWCGU6y1rT7GK5QZa
2.3.2 Los canales locales (provincial)

El otro canal al que se hacia mencién en el apartado anterior es el canal local que tiene
cada provincia, en total hay 31 canales provinciales. Los 15 canales de la CCTV
fundamentalmente se han especializado en su programacién, cada canal emite por un
objetivo particular. Para ellos, es dificil competir con la CCTYV, s6lo pueden competir con

el resto de los canales del mercado de la CCTV. Afortunadamente, en los aflos 90 a través
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de renovacion, estos canales amplian la cobertura y logran mas cuota del mercado.
Ademas, en estos afios cada canal local lanza su estrategia e intenta romper forma de
trabajar y de la emision de sus programas tan asentada. Segtn los datos de CVSC-
SOFRES MEDIA, entre estos canales provinciales, Hunan TV, Dongfang TV, Zhejiang
TV, Jiangsu TV y Beijing TV, los cinco canales reciben mas el favor de la audiencia.
Excepto de la CCTYV, la cuota de mercado de los cinco canales locales casi llega a un

45%. Hunan TV es el lider absoluto en comparacién con otros canales locales.
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Fuente:http://tieba.baidu.com/p/4177657418

Hunan TV (chino: j## I3 #; pinyin: Hiindn Weishi) es un canal provincial de
television por satélite. Se lanz6 en enero de 1997 y actualmente es el segundo canal mas
visto de China, s6lo después de CCTV-1, propiedad de China Central Television. La sefial
de Hunan TV cubre la mayor parte de China, incluyendo Macao, Hong Kong, Taiwan y
en el extranjero como (Hunan STV World) en Norteamérica, Japon, Australia, Europa y
otros paises y regiones. En los afios 80, una serie de telenovelas con inversion de Hunan
TV ampli6 su impacto. En 1998, Hunan colabor6 con la escritora taiwanesa Jiongyao y
produjo 11 telenovelas. Durante este proceso, el grupo de produccion de teleserie de
Hunan TV se formo, sobre todo la telenovela My Fair Princess causo sensacién en todo
el mundo chino. Mas tarde traslada su centro de de negocio a la compra de teleseries ya
creadas. En 2005, Hunan compro la teleserie Una joya en el palacio de Corea del Sur
cuya cuota de mercado llega a un 8.6% en el primer dia. Posteriormente introdujo
telenovelas clasicas y atrajo a muchos espectadores sobre todo a las mujeres. Tras esta
innovacion en su negocio Hunan TV experiment6 un crecimiento en el nimero de

espectadores superior en comparacion con el resto de canales de la época. En 2014 su


http://tieba.baidu.com/p/4177657418

cuota de mercado alcanzé un 6.08%. Hunan TV todavia es el principal canal para los
jovenes y mujeres con una franja de edad de entre los 4-23 afos, Hunan TV es el tnico
canal por satélite cuya cuota de pantalla llega a un 0.8%. Entre las mujeres, la cuota se
acerca a un 0.7%.

Dongfang TV (chino: =73 B#; pinyin: Dongfang Weishi) es un canal provincial de
television por satélite. Se lanzé en octubre de 1998 como "Televisién metropolitana de
Shangai" pero cambié su nombre a la television de Dongfang el 23 de octubre de 2003.
En la actualidad, la sefial cubre la mayor parte de China, incluyendo Macao y Hong Kong
a nivel internacional en Taiwan, Japon, Ameérica del Norte, Australia y Europa. En 2014
su cuota de mercado llega a un 1.101%.

Zhejiang TV (chino: #f;T T2 #1; pinyin: Zhéjiang Weishi) es un canal provincial de
television por satélite. Se lanzé en enero de 1994, en China como su cuota de pantalla
tiene misma potencia que la de Hunan, Dongfang, Beijing y Jiangsu TV y los cinco
siempre aparecen en el ranking ocupando los cinco primeros lugares, la gente los llama
los cinco canales.

Jiangsu TV (chino: ;T35 3 #; pinyin: Jiangsa Weishi) es un canal provincial de
television por satélite. Fue fundada y comenzé a transmitir en septiembre de 1997. Antes
de 2003, los canales provinciales no tenian un concepto de mercado nacional. Cada uno
de ellos no formaba contacto con otros, ni tenia concepto de establecimiento de marca.
En 2004, Jiangsu TV confirmé su estrategia y poco a poco formé su imagen de marca
entre la audiencia. En 2005 y 2006, ocupé el sexto lugar de todos los canales locales. En
2007 y 2008, Jiangsu TV comenzo la revision de su programacién. En 2010, realizé
innovaciones y lanz6 un show que jugo un papel decisivo en la promocién para el
desarrollo de la marca - If You Are the One. Este espectaculo se convirti6 en el foco de
atencion de la sociedad con 4.23% de maxima cuota de pantalla. La audiencia de Jiangsu
TV se concentra en las mujeres de 20-50 afios.

Beijing TV (chino: 36T B #; pinyin: Beijing Weishi) es un canal provincial de
television por satélite. Se lanzé en enero de 1998. La sefial de Hunan TV cubre la mayor
parte de China, Asia y norteamérica con mas de 250 millones de poblacion. Su cuota de
mercado llega a un 2.1362% en 2014.

En 2015, mas audiencia ve las telenovelas por Hunan TV entre los cinco canales



locales provinciales.
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Fuente:http://www.weibo.com/p/1001603927522482993532?
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En 2015, los canales de la CCTV han sido dominantes en el ranking como era habitual,
especialmente CCTV-1 que todavia ocupa el primer lugar, no solo en la cuota de pantalla
sino también en la cuota de mercado. La siguiente es Hunan TV, es el tnico canal local en

los cinco primeros en el ranking. L.os dos superan por mucho a los demas.
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Desde 2001 hasta 2016, Hunan TV produjo mas telenovelas de origen literario. Jiangsu

TV y CCTV-8 se encuentran al mismo nivel.
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2.4 Internet y su impacto sobre los consumos televisivos

Cuando el Internet entré en China, unos académicos creian que Internet traeria un
golpe aplastante a los medios tradicionales como la televisién. Aunque el desarrollo de
Internet a diferentes escalas tiene gran impacto en los campos tradicionales, como ocurri6
con la aparicion del televisor, no destruy6 periddicos ni radios, la television e Internet
pueden luchar por un lugar en el mercado aprovechando su propia ventaja. El gran
incremento de Internet, no sélo trae un reto y competencia, sino también mas
oportunidades para la television.

Con el desarrollo de la sociedad y la innovacion de la tecnologia de comunicacion, la
relacion interactiva entre television e Internet es cada vez mas intensa. Los dos se
fusionan, se obtienen ventajas y superan las debilidades mutuamente en diferente
formas.Internet tiene caracteristicas de apertura, la puntualidad, la inmediatez, la
complejidad, la interactividad, la igualdad y el seudénimo y anonimato. Hasta noviembre
de 2013, en China hubo alrededor de 600 millones de usuarios de Internet, China se
convirtio en el primer pais con mads internautas a nivel mundial. La influencia de Internet
es cada dia mas grande en China y hay mas telenovelas que se emiten en Internet. A
través de la gran influencia de Internet, la television descubre un mercado mas grande.

En junio de 1996, Guangdong TV estableci6 su pagina web en Internet que comenzo la
apertura de la television en Internet en China. En diciembre del mismo afio, la CCTV
fund6 su web CNTV. En 1998, Shanghai TV y Anhui TV constituyeron su pagina web
respectivamente. En el 2000, cada cadena participé en este movimiento de su visibilidad

en Internet, desde la cadena nacional, la CCTV hasta las cadenas provinciales, casi todos



ellos tuvieron acceso a Internet. Combinando sus recursos audiovisuales con las ventajas
de Internet, amplian sus campos y &mbitos con una nueva técnica, nueva manera y nuevo
canal. Hoy en dia la combinacion de los medios tradicionales y la red ha sido una moda,
una tendencia en auge.

Esta combinacion es una revolucion importante que exploté el nuevo mundo de la
television china. Para la television, aprovechando la tecnologia de lainformacion digital
de Internet, la tecnologia de comunicacién de fibra éptica de alta velocidad y alta
capacidad y la tecnologia interactiva; puede superar las debilidades de la television
tradicional, sobrepasar el limite del espacio y el tiempo, extender el &mbito de difusion,
cambiar de manera de emitir y ofrecer un nuevo cambio al desarrollo de la television
china.

Cambiar el modo de propagacion, en el sentido en el que hasta ese momento lo hacia la
television tradicional: igual que los medios tradicionales de comunicacion como
periddicos, radios, la televisién también usa una manera de difusion de la informacién en
una direccion, los televidentes son pasivos en el tiempo y el contenido. Debido a la forma
sencilla de emitir de la television, su servicio es un modelo simple, el contenido y el
tiempo son controlados por las cadenas, los televidentes solamente reciben la informacién
de la television, lo maximo que puede hacer es manejar el control remoto del televisor y
elegir los canales. En definitiva, el poder de decision de los telespectadores tan sélo
consiste en si ve o no, y qué canales ver. La aparicion de las paginas webs de la television
satisface la demanda de la libre eleccién de los programas de los telespectadores. Las
paginas webs han hecho que la television se convierta en el proceso de emitir programas
demandados por los televidentes. De esta manera, los televidentes dejan de estar
sometidos a las programaciones de la television. Ellos pueden ver los programas de
acuerdo con su tiempo y elegir libremente los contenidos en el tiempo que ellos gusten,
también pueden repetirlos y guardarlos.

Fortalecer la amplitud y profundidad de la television: como hay muchos limites en el
tiempo y las tecnologias de la television, muchos contenidos no se pueden emitir
efectivamente. Pero como Internet tiene gran informacion y espacio, por lo tanto los
canales quieren establecer su propia biblioteca de recursos. Cualquier informacion como

trailers de programas, datos de entorno, comentarios de los productores y las cosas entre



bastidores se puede publicar en Internet. Las audiencias no solo pueden ver los
programas, leer noticias, sino también abrir informaciones cercanas a través de links. En
las webs, en forma de hipertexto, hipermedia se organiza la informacion de los programas
que tienen una funcién positiva en ampliar la informacién de los programas y reforzar su
profundidad. Con la bisqueda de Internet es mas facil que las audiencias encuentren la
informacion segun las palabras clave y disfruten de un servicio mas personalizado.
Ademas, las webs de la television pueden colaborar con otras webs. Aprovechando los
recursos del otro, logran mas audiencias ampliando su ambito de desarrollo.

Ampliar el espacio de comunicacién entre television y televidencia, fortalecer la
interactividad: gracias al libre discurso ambiental en Internet, la audiencia puede expresar
su sentimiento, opinién y comentario sobre los programas en las webs televisivas e
intercambiar las sugerencias con otros internautas. Eso es favorable para los directores de
programas, a fin de conocer el pensamiento real de los televidentes y mejorar los
programas oportunamente. Al mismo tiempo, la circulacion fluida de la opinion publica
es propicia para la supervision publica de los programas. De vez en cuando algunas webs
efectdan charlas online entre directores, presentadores e internautas. De esta manera, la
audiencia se comunica directamente con los directores, presentadores, asi que pueden
conocer mas bien el propésito de los programas y los programas se hacen mas acerca de
la vida cotidiana. La interactividad de Internet hace la realizacién de las encuestas a la
audiencia mas facil. Muchos canales organizan votos para elegir los mejores programas,
los mejores presentadores y la satisfaccion de los programas. Eso reduce en gran medida
el tiempo de la investigacion, los resultados de los programas pueden lograr
retroalimentacién oportuna que ahorra recursos humanos, materiales y dinero. Internet
ofrece a la television la relacién positiva con los televidentes y fortalece los canales de
emision.

Ampliar la cobertura: el libre espacio del Internet casi destruye todas las barreras de
informacién y divisién geografica, la conexidn de la television a Internet realiza la
emision global. Las webs de la television no tienen limite en la cobertura de las
televisiones tradicionales, pueden superar un geoespacio mas amplio y emitir de forma
global. Cualquier canal televisivo puede emitir a todos los rincones del mundo a través de

Internet, los televidentes también pueden recibir los canales extranjeros e informacion



que por los medios tradicionales es muy complicada de conseguir. La oportunidad de
cada canal es casi igual, los programas pueden emitirse en todo el mundo, las audiencias
s6lo son los nativos. En un aspecto, se puede decir que eso promueve la figura de los
canales.

Por estas razones y otras que no mencionamos, Internet se ha convertido en una de las
maneras mas populares de ver telenovelas, sobre todo entre los mas jévenes. ;Como
evaluar si una telenovela es popular? Hoy en dia, ademas de la cuota de pantalla, el
visionado de los videos también es un indice muy importante para los canales. Hace unos
afios, cien millones de visitas dejaron de ser una cosa extrafia. Segun la agencia de
marketing de video Vlinkage, hasta el 31 de marzo de 2013, hubo 48 telenovelas con cien
millones de visitas o mas, entre ellas Empresses in the Palace esta a la cabeza con casi
siete mil millones visitas, mas de 90 millones de visitas por cada capitulo. La siguiente es
New My Fair Princess y Scarlet Heart, pero la totalidad de visitas de las dos no supera la
de la primera. A través de Internet, las telenovelas no solo logran la atencion del publico,

sino que ademas los productores también logran un buen lucro.

CAPITULO 3 NOVELAS EN CHINA

3.1 El contexto cultural de las novelas

Durante cientos de afios, las novelas han querido expresar temas tan universales como
el amor, la muerte, el odio y otros temas basicos. Pero en distintas generaciones, bajo el
pincel de diferentes autores, estos temas tienen forma totalmente diferente. El encanto de
la novela, la perpetuidad y el infinito vigor de esta se encierran en una posibilidad,
principalmente esta posibilidad se muestra en estos aspectos: en primer lugar,nuestra
abundante vida provoca la variada expresacion de novelas; en segundo lugar, el
pluralismo de la estructura y forma de la novela esta de acuerdo con el pluralismo del arte
de la novela y del estilo de la novela, diferentes autores tienen distintos conceptos de la
novela, diferentes maneras de expresar la vida frente al mundo, diferentes gustos

artisticos y diferentes habitos estéticos. Todo esto es la base para expresar la posibilidad



de la novela.

En la era del pluralismo cultural, no queremos que las novelas interpreten un papel tan
grande, que se encarguen de una tarea tan pesada y que s6lo una novela pueda ganarse los
corazones de todo el mundo. A pesar de todo, en términos de entretenimiento o desde la
perspectiva de auto-descubrimiento, el publico tiene muchas opciones fuera de las
novelas, algunos incluso eligen los medios que son mas convenientes o efectivos que las
novelas, como el cine y la television. Con demasiada esperanza irreal a las novelas, esta
claro que algunos autores pueden sentir decepcion al creer que la sociedad y los lectores
estan ignorando la propia novela. Realmente, la novela normal, ahora deberia tener
muchas formas: novelas puras, novelas vulgares, novelas populares, novelas especificas,
en otras palabras los lectores pueden tener muchas opciones para elegir. La gente lee
novelas no solo para conocer la sociedad o cambiarla, sino también en un aspecto mas
profundo para conocerse a si mismo y cambiarse. Por otra parte, pueden llegar a la novela
no solo por razones estéticas, sino también por divertirse y relajarse. Igualmente los
escritores escriben novelas no sélo a fin de ilustrar, cambiar la vida, sino también de
expresarse, profundizar en el alma e incluso desahogarse. En cuanto al empleo de las
novelas en la sociedad, parece que no tienen ninguna funcién, no son comida ni bebida,
no son un coche ni una vivienda, en el aspecto del material fisico, las novelas no ocupan
nada, solo son libros en los estantes. Pero en el aspecto espiritual, las novelas tienen una
funcion con la que los coches y las viviendas no pueden comparars, porque el poder
espiritual de la literatura en la sociedad consiste en que las novelas inquieten al alma de la
gente contemporanea, que encuentren el camino a la casa y el silencioso espiritu se alegre
de nuevo. En realidad, la literatura es una voz desde el espiritu como una luz desde el
otro lado del mundo iluminando nuestra vida, afadiendo mas color a la vida, mas brillo al
alma. La literatura salva a la gente desde el sufrimiento secular y la penalidad espiritual,
introduce a la gente al paraiso.

La sociedad actual es un sentido de cultura social compuesta, ademas es una sociedad
llena de relacién de fenémenos. Hoy en dia, bajo una era de consumo cultural, la
produccion de novelas deja de ser una actividad espiritual puramente, sino que muestra
un proceso de produccién de comercializacion. En este proceso, las novelas se han

convertido en un objeto de consumo general. El consumo de las novelas forma parte de



un fenémeno comun: cualquier persona es capaz de leer y las novelas se han convertido
en un objeto de consumo de la cultura popular. Para la gente, leer un libro en primer
lugar, no es sélo para preguntar y resolver dudas, sino también es para trabajar, divertirse
y entretenerse como la funcién que puede tener el karaoke, la discoteca o la sauna; en
segundo lugar, las novelas puras y serias tienen una tendencia a mostrar sentimiento
profundos y tristes que en alguna ocasion puede rallar la depresion. Su papel puede
existir en varios campos de los medios de comunicacioén, igual que las novelas del cine y
la television, las novelas fotograficas, las historias emocionales y las novelas
documentales que aparecen en Internet, periddicos, entre otros. Pero esta popularizacion
se destruye las novelas en un sentido clasico, al mismo tiempo causa la debilidad de las
novelas en el valor literario y en la conducta moral. Debido a la falta de recursos
espirituales y el poder de pensamiento, el desprecio de la humanidad, las novelas han
perdido su tristeza y belleza.

Sin embargo, generalmente las novelas contemporaneas de China estan en un periodo
normal y sano. Algunos criticos chinos creen que estan en el periodo de crecimiento
mientras mantienen su posicion. “Mantener la posiciéon” significa mantenerse en el
campo literario y resistir a la comercializacion, a la divulgacion. Y “el periodo de
crecimiento” significa en el proceso aunque en este proceso hay mentira e impureza, esta
lleno de vigor. En conjunto de la creacion de novelas, es un sentido de diversidad, en la
explotacion purista, el desarrollo de la novela es estable. Surgen escritores de nueva
generacion cuyo sentimiento de la vida es diferente que los escritores de antes, sobre todo
su conciencia superior de la vida real hace que surja una explotacion de las nuevas
caracteristicas distintivas. Los autores mayores prestan mas atencién a la tradicién,
especialmente los que sufrieron mucho, cuyas obras contienen profunda connotacion
historica y cultural de la realidad.

La creacion de las novelas en la actualidad tiene cada vez mas tendencia al desarrollo
del pluralismo. Pero, en esencia esta tendencia atiende al concepto de la vida real y al
estandar del valor. Es decir, ahora aunque muchas novelas tienen diferentes contenidos y
forma de narracion, desde el deseo estético y el valor de los mismos autores, coinciden
con intereses diversificados de la vida real. Por ejemplo, la expresion exterior de la

narracion de la actualidad a los conflictos sociales justamente muestra el ansia de la gente



comun frente a la contradiccion real; la copia y la fascinacion de la escritura de la moda a
la vida popular, justamente muestra la aventura y la curiosidad de la vida alternativa en la
vida moderna, etc. Estas novelas esencialmente todavia son reflejo de la vida, en lugar
del descubrimiento de la vida espiritual de los humanos, de los escritores. En el pasado
deciamos que la literatura es superior a la vida, ahora la vida resulta superior en
comparacion con la literatura. Acontecimientos de la vida a menudo nos sorprenden, nos
conmueven; sin embargo para la literatura, es dificil traernos sorpresa o conmocion.
Después de pensar profundamente, muchos autores escribieron las novelas, pero no
pueden alcanzar el impacto de las noticias que dan a los lectores. Por eso, tenemos que
enfatizar mas la exploracién unica de la vida moderna, el descubrimiento tinico de la
existencia humana de los autores. Con la creacion del fuerte arte original y el
descubrimiento del pensamiento de los autores, se establecen varias practicas artisticas.
Hay que trabajar con mas esfuerzo en la narrativa de multiples aspectos de superar la vida

real y tener la originalidad clara.

CAPITULO 4 TELENOVELAS DE ORIGEN LITERARIO:
INFORMACION Y CONTEXTO

4.1 Telenovelas de origen literario en EE.UU: ;un referente para China?

La narrativa transmedia estd ahora mas de moda que nunca y abarca en diferentes
ambitos, cabe preguntarse ;la narrativa transmedia es la clave del éxito o simplemente
una herramienta? Sin duda alguna, los Estados Unidos es un lider en este campo. Por lo
tanto, cuando hablamos de la utilizacién del transmedia en las telenovelas
contemporaneas, vale la pena mencionar las telenovelas de los Estados Unidos que estan
a vanguardia en utilizar la narrativa transmedia para promocionar las telenovelas en un
mercado lleno de competencia. ¢Cémo utilizan la narrativa transmedia las telenovelas
estadounidenses de origen literario? Asi que nos gustaria tratar el caso de HBO de

EE.UU. El canal americano de pago por vision Home Box Office (HBO) promueve sus



programas utilizando la estrategia de la narrativa transmedia (Jenkins, 2006). ; Como
HBO desarrolla la estrategia de la narrativa transmedia? Se va a enfocar dos telenovelas
de origen literario de HBO, True Blood y Juego de Tronos con el fin de entender cémo
HBO logro promover estos espectaculos y ampliar su marca en el panorama televisivo
estadounidense e internacional para analizar el uso de la narrativa transmedia en las
teleseries estadounidenses de origen literario como una referencia para las telenovelas de

China.
4.1.1 Game of Thrones

Un caso de éxito de transmedia es Juego de Tronos. Juego de tronos (Game of
Thrones) es una serie de television estadounidense de fantasia medieval, drama y
aventuras. Se basa en el género de la literatura fantastica Cancién de hielo y fuego (A
Song of Ice and Fire) del autor estadounidense George Raymond Richard Martin, esta
serie es adaptada y creada por los guionistas David Benioff y Daniel Brett Weiss para la
cadena HBO. Su nombre proviene del titulo del primer libro de George R. R. Martin
Juego de tronos. La primera temporada de la serie se estreno el 17 de abril de 2011 %en
Estados Unidos y logrd buena evaluacion. La segunda temporada se emitio el 1 de abril
de 2012 que provoco una fuerte reaccion social. Hasta hoy, HBO ha transmitido seis
temporadas, la sexta temporada termino el 26 de junio de 2016 y la séptima temporada se

estrenara al 16 de julio del 2017.

La narrativa transmedia desarrollada por Juego de Tronos se lleva a cabo a través de
muchisimas plataformas. Ademas de los libros y la serie, existen aplicaciones para
moviles, aplicaciones de segunda pantalla, juegos para redes sociales, eventos online,
mapas interactivos e incluso un idioma propio, el dothraki, creado por un lingiiista para la

serie, entre otros.

Todo comenz6 con un libro. En 1996, el autor estadounidense George Raymond
Richard Martin publicé su obra Juego de tronos (Game of Thrones), primer titulo de la
serie de novela de fantasia epica Cancion de hielo y fuego (A Song of Ice and Fire). Al

primer titulo le sigieron Choque de reyes (A Clash of Kings) en 1998, Tormenta de

9 Game of Thrones Premiere Date Announced. HBO (#[8%%). January 7, 2011 [January 7,
2011].



espadas (A Storm of Swords) en 2000, Festin de cuervos (A Feast for Crows) en 2005,
Danza de dragones (A Dance with Dragons) en 2011. En el proceso tenemos Vientos de
invierno (The Winds of Winter) y Un suefio de primavera (A Dream of Spring). Para el
afio 2015, los libros habian vendido mas de sesenta millones de copias alrededor del
mundo y se habian traducido a mas de cuarenta y cinco idiomas. El cuarto y quinto libro

lograron ser Best Seller de New York Times.

Por supuesto, la popular cadena estadounidense HBO no perdi6 la oportunidad. El 17
de abril de 2011, la serie televisiva Game of Thrones de género fantasia medieval se
estreno en la cadena de Estados Unidos, HBO, al dia siguente en el canal Sky Atlantic de
Irlanda, el 18 de abril de 2011 en Dinamarca, Filandia, Noruega, Suecia y Espafia a traveés
de HBO Europe y en Canal+ entre el 4 de mayo al 9 de mayo. El 20 de abril, esta serie
aparecio en Grecia a través del canal Nova Cinema, al mismo tiempo en el mundo arabe
por OSN. Un dia después, se estrend en yesAction de Israel. En junio de 2011, se
transmitié en Francia emitida por Orange Cinéma Series, el 17 de julio en Australia por
Showcase. Ademas, se emiti6 en Italia a través de Sky Cinema y durante finales del afio,
aparecio en TNT Serie para las audiencias de Alemania y Austria. El primer episodio de
la serie se estrend en Brasil el domingo 8 de mayo de 2011 en el canal local de HBO. La
serie ha sido muy conocida y ha ganado varios premios no so6lo en Estados Unidos sino
también en todo el mundo incluyendo Emmy Awards, Scream Awards, Satellite Award,
Screen Actors Guild Awards, Premios Globo de Oro, George Foster Peabody Awards,
British Academy Television Awards, The American Film Institute (AFI) Awards y entre
muchos otros. Ademas es la serie mas vendida en el extranjero a lo largo de la historia de

la cadena estadounidense HBO.

La novela A Song of Ice and Fire de George R. R. Martin también inspir6 algunos
juegos de mesa como juego de tronos, el juego de tablero, un juego estrategia creado por
Christian T. Petersen y comercializado por Fantasy Flight Games. Juego de tronos cuenta
con cuatro expansiones, Choque de Reyes (2004), Tormenta de Espadas (2006), Danza
de Dragones y Festin de Cuervos. En 2004, este juego de mesa fue reconocido con tres
Origins Award al mejor juego de mesa tradicional, mejor disefio de juego de mesa y el

mejor juego de 2003. En 2011 se lanzé una segunda edicién con cambios menores, que



ademas incorpora al juego los elementos de las dos primeras expansiones, como la
posibilidad de jugar con la Casa Martell. En Espafia, la primera edicion fue
comercializada por Devir. Posteriormente, y debido al gran éxito de los libros y de la
serie, Edge Entertainment adquirio los derechos de la segunda edicion, que incluye las

dos expansiones que salieron para la primera, Choque de Reyes y Tormenta de Espadas.

Juego de Tronos, la adaptacion de comics fue hecha por Daniel Abraham y
estructurado por Tommy Patterson que cubren 24 niimeros de 29 paginas cada uno para
insuflar nueva vida a la obra maestra de la fantasia heroica Cancion de hielo y fuego
como nunca se habia visto antes: en una novela gréfica a todo color, dando una visién
unica sobre el mundo ideado por Martin. La primera edicién fue publicada por Dynamite
Entertainment en el septiembre de 2011. El 27 de marzo de 2012, las primeras seis
ediciones fueron publicadas como un libro de bolsillo de comercio, comercializado como
una novela grafica. Esta serie de cémics ocupé el primer lugar en la lista de Best Seller

del New York Times en el ambito de libros graficos en el dia después de su publicacién.

En 2014, Game of Thrones desarroll6 el videojuego de género aventura grafica y drama
de fantasia episodica basado en las novelas de fantasia Cancién de Hielo y Fuego de
George R.R. Martin y en su adaptacién televisiva Juego de Tronos. El videojuego fue
lanzado en diciembre de 2014 para Android, iOS, Microsoft Windows, OS X, PlayStation
3, PlayStation 4, Xbox 360 y Xbox One. El juego fue generalmente bien recibido.

Para 2016, los fans de Game of Thrones habian creado multiples comunidades webs

como www.juegodetronos.club/blog/, winteriscoming.net/, watchersonthewall.com/,

entre otras. A través de estas paginas de Internet los fans comparten noticias, teorias,

encuestas, humor, curiosidades, discusiones y todo relacionado con Game of Thrones.

Y en la pagina web como gameofthronesmerch.com/, encontraras la venta de toda clase
de mercancias de la serie como ropa, juegos, electronicos, peliculas, libros, musica,
articulos de cocina y cualquier cosa que tu imaginacion puede relacionar con Game of

Thrones.

4.1.2 Thirteen Reasons Why


file:///C:%5CUsers%5CSONIA%5CAppData%5CLocal%5CTemp%5Cgameofthronesmerch.com%5C
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Por trece razones (Thirteen Reasons Why) es una serie de television estadounidense de
misterio y drama adolescente basada en la novela de 2007 Por trece razones de Jay Asher

y adaptada por Brian Yorkey para Netflix el 31 de marzo de 2017".

La novela original Por trece razones (Thirteen Reasons Why) de Literatura juvenil fue
publicada en Estados Unidos en 2007 ese mismo afio gand Best Seller de New York
Times y Best Books para los jévenes en Amazon de EE.UU. Desde su publicacién en
Espaia en 2009, la novela ha sido aceptada con discrecion entre los jovenes. Hasta ahora,
tras la adaptacion a la pequefia pantalla, los ejemplares estan volando de las librerias, y es

todo un Top Ventas en Amazon.

En mayo de 2011, los fans de esta novela fundaron una pagina web llamada

www. 13rwproject.com/ donde pueden compartir sus opiniones y experiencias en forma
de texto, foto o video. En esta plataforma, lo mas atractivo son los audios, que son una
recreacion de las cintas que graba una de las protagonistas de la historia. Un contenido
multimedia totalmente opcional que amplia en perspectiva a la narrativa. Para la
publicacion de los audios, es necesario un formato video, por eso se subieron videos a un

canal de Youtube https://www.youtube.com/channel/UC9qFjTDFiFAROSiYKf-65Jw
especialmente creado dentro de la narrativa, con el nombre de Hannahsfriend13.

La musica tiene un papel obligatorio en la expansion transmedia, Netflix lo sabe bien y

ha lanzado el soundtrack oficial compuesto por 13 canciones

https://open.spotify.com/album/20icPkzxga0ybQIdI3kvaa, es el audio mas importante en

esta narracion.

Por Trece Razones: Mas alla de las razones https://www.netflix.com/es/title/80179249

es un documental de treinta minutos con entrevistas al equipo técnico, al reparto e incluso
a profesionales de los temas que se tratan en la narrativa con el fin de ayudar a los
espectadores y ofrecer informacion sobre estos temas tan delicados, entre ellos Selena
Gomez que es la primera persona que recomienda esta novela a la compafiia de
entretenimiento, es una de las entrevistadas en el especial, que Netflix ha hecho sobre Por

Trece Razones. Y complementando al documental, han desarrollado una web de ayuda

10 Petski, Denise. '13 Reasons Why Gets Netflix Premiere Date. Deadline.com. January 25,
2017 [April 1, 2017].
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con diversos contactos de lineas de apoyo al menor y consejo psicologico en todo el

mundo http://13reasonswhy.info/.

Probablemente para el ptblico a quien va dirigido la serie y el libro, hay una gran
estrategia de redes sociales. Entre ellas podemos encontrar el Facebook oficial del libro y
el de la serie, con versiones en distintos idiomas, o el Twitter de la serie. Pero
principalmente se han centrado en Instagram, donde no s6lo encontramos el perfil oficial,
sino que han creado los perfiles de los personajes, de una forma bastante realista.
Podemos acceder al perfil de Hannah y al de Tyler, mientras que los perfiles de Alex,
Justin, Jessica, Courtney, Zach, Ryan y Marcus estan bloqueados. Otros perfiles como los
de Tony, Sheri, Bryce, Montgomery o Katt ya han sido eliminados pero se mencionan en

otros perfiles para complementar las historias.
4.1.3 True Blood

True Blood (Sangre fresca en Espafia y Sangre verdadera en Hispanoamérica) es una
serie de television original de HBO creada por Alan Ball, basada en la franquicia The
Southern Vampire Mysteries de Charlaine Harris. Logro varios premios no sélo en
Estados Unidos sino también a nivel mundial, como Satellite Awards, Globos de Oro,

Emmy Awards, People's Choice Awards, Premios del Sindicato de Actores entre otros.

The Southern Vampire Mysteries (Los misterios de los vampiros del sur) es una serie de
libros escritos mas vendidos de la autora Charlaine Harris, se publicaron por primera vez
en 2001. El primer libro de la serie, “Muerto en la oscuridad”, gano el premio Anthony al
mejor libro de Misterio en 2001. El décimo libro, “Muerto en la familia”, fue lanzado el 4
de mayo 2010. Harris fue contratada originalmente para escribir 10 libros mas, pero se
reveld en la Comic-Con de 2009 que habia firmado un contrato para escribir tres libros
adicionales mas. Finalmente, el dltimo libro, “Muerto para siempre”, se lanz6 en mayo

del 2013.

En el verano de 2010, HBO sac6 a la venta el primer niimero del comic True Blood en
asociacion con IDW Publishing y Diamond Comic Distributors. El cémic fue presentado
en San Diego en Comic-Con y fue ideado por Alan Ball y por las guionistas de la serie

Elisabeth Finch y Kate Barnow, pero fue escrito por el mismo Alan junto a David


http://13reasonswhy.info/

Tischman y Mariah Huehner, contado con el artista David Messina para su disefio. Las
tramas de los cdmics son complementarias a la de la serie, contando con varios de los
personajes principales'’. Inicialmente se han desarrollado 5 niimeros que se fueron
publicando desde agosto de 2010 hasta noviembre de 2010 en Estados Unidos a través de
la tienda de la HBO y de tiendas de cémics'. El primer folleto, con una tirada de 53.000

ejemplares, fue lanzado en julio de 2010 y pronto se agoto.

A raiz del éxito de la serie, HBO puso a disposicion de los admiradores; una serie de
objetos relacionados con la serie que pueden ser adquiridos en las tiendas de la cadena o
en su pagina web. Entre dichos objetos se pueden encontrar: la bebida Tru Blood'?; ropa
de la serie como las camisetas y los delantales de las camareras, la camiseta del equipo de
fatbol de Bon Temps, y otras camisetas y sudaderas con logos y fotos; gorras, llaveros,
joyeria inspirada en la serie, los CD de la B.S.O., los cémics y libros, las temporadas de

la serie en DVD y Blu-ray, posters, vasos y menaje; y figuras."

El estreno de True Blood fue precedido por una campafia de marketing viral/ juego de
realidad alternativa (alternate reality game, ARG), basada en BloodCopy.com. Esto
influy6 en la creacion de varios sitios web, la codificacion de la direccién web en sobres
sin marcar enviados a los escritores de blogs de alto perfil y otros, e incluso las
actuaciones de un "vampiro" que trat6 de llegar lejos, para discutir la reciente creacién de
"TrueBlood". Una cuenta de MySpace con el nombre de usuario "Blood" tenia, desde el
19 de junio, subido dos videos; Uno titulado "Vampire Taste Test - True Blood vs
Human", y otro llamado "BloodCopy Exclusive INTERVIEW WITH SAMSON THE
VAMPIRE®.

HBO produjo y difundi6é dos documentales para promover True Blood, titulado "True

Bloodlines". El primero, Vampire Legends, explord las primeras representaciones de

11 TVSquad. «Red Ink: The "True Blood' Comic Book Is Here» (en inglés). Consultado el 10 de
octubre de 2010.

12 deadcentral.com. «Second Printing for True Blood Comic Issue #1; Cover Art & Synopses for
Issues #2-#5» (en inglés). Consultado el 10 de octubre de 2010.

13 popawesome. «Tru Blood drink» (en inglés). Archivado desde el original el 28 de noviembre
de 2015. Consultado el 10 de octubre de 2010.

14 HBO. «<HBO Shop» (en inglés). Consultado el 10 de octubre de 2010.



vampiros en leyendas, literatura y cine. El segundo, A New Type, discute la cultura
vampirica de Nosferatu a las criaturas sexuales y sensuales de hoy en dia. Con ese fin, el
programa también cubri6 la moderna subcultura de vampiros y los clubes de vampiros de
la vida real. Actores y escritores de True Blood aparecieron en los documentales. Los

programas se emitieron por primera vez el 6 de septiembre de 2008, en HBO.

El 15 de septiembre de 2009, HBO presento6 un registro de marca con the United States

Patent and Trademark Office para un posible juego online basado en True Blood.

El 18 de septiembre de 2009, HBO lanz6 una linea de joyas True Blood en
colaboracion con el disefiador de Nueva York Udi Behr inspirada en la serie, la joyeria

tiene un aspecto gotico y cuenta con plata esterlina, acero pulido y rubies.

Segun estos tres ejemplos, podemos ver que ambos han utilizado muchas plataformas,
una buena historia transmediatica debe desarrollarse de multiples maneras, como lo que

dijo Jenkins:

» Se desarrolla a través de multiples plataformas mediaticas, y cada nuevo texto
hace una contribucién especifica y valiosa en su totalidad. En la forma ideal
de la narracion transmediatica, cada medio hace lo que se le da mejor, por
suerte, una historia puede presentarse en una pelicula y difundirse a través de
la television, las novelas y los comics; su mundo puede explorarse en
videojuegos o experimentarse en un parque de atracciones. Cada aporte a la
franquicia ha de ser independiente, de forma que no sea necesario haber visto
la pelicula para disfrutar con el videojuego y viceversa (Jenkins, 2008, pag.

101).

En este sentido las obras se convierten en lo que Levy denomina “atractor cultural”, el
cual invita al publico a pensar y seguir desarrollando en conjunto la historia mediante
diferentes medios. La audiencia se convierte en parte fundamental e indispensable para la

produccion de contenidos.

El universo narrativo en el que se desarrolla debe tener tres aspectos, Mythos, Ethos y

topos. El Mythos describe basicamente la historia como tal, los conflictos que atraviesan



los personajes y la esencia del producto, para poder tener una base al interactuar en el
escenario; Topos se refiere al tiempo, la contextualizacion dada en periodo especifico y a
la geografia donde se va a desarrollar la historia; por ultimo, el Ethos es el sistema de

relaciones y valores necesarios para hacer parte de este mundo."

Para un comunicador es necesaria esta convergencia, ya que ahora no debe pensar
varios productos para cada medio, sino un solo producto que pueda adaptarse a todos los
medios y que sea completamente interdependiente el uno del otro, es un reto dificil pero

de eso se trata, vivir a la vanguardia.

4.2 Las telenovelas de origen literario en China
4.2.1 Definicién y descripcion

Las telenovelas de origen literario, son teleserie cuyo guion se basa en novelas, es un
proceso de adaptacion, desde letras hasta sonidos e imagenes.

En 2006, el establecimiento de la asociacion académica Asociacién de Estudios de
Adaptacion (Association of Adaptation Studies'®) simboliza que el andlisis de adaptacién
se ha convertido en un nuevo campo que ha entrado en el escenario académico
internacional de investigacion. En China desde el comienzo del siglo XXI, las telenovelas
de origen literario, se consideran como una rama del arte televisivo, se vuelven cada vez
mas populares. Se puede decir que es una asignatura transmedia recién nacida. A medida
de que mas veces aparecen las adaptaciones de novelas en teleseries, la relacion entre el
representante literario — cultura tipogréfica tradicional y el representante televisivo — la

cultura visual emergente mas complicada se vuelve. A alguna escala, la adaptacion

15 http://cibernticoson.blogspot.com.es/2012/03/narrativas-transmedia.html

16 En 2006, Cartmell de la Universidad de De Montfort del Reino Unido , Corrigan de la
Universidad de Pensilvania de los Estados Unidos y otros investigadores que dedican a la
investigacion en adaptacion establecieron la organizacién académica internacional Association of
Literature on Screen y en el mismo afio abrieron apertura de la primera conferencia en Leicester
de Inglaterra. Después de la reunién, el corpus editado publicado Literature on Screen se
convirti6 en revista académica de la asociacion. En 2008, cambié su nombre por Association of
Adaptation Studies y la revista también cambi6 por Adaptation. L.os objetivos de la Asociacién
son difundir ideas a través de disciplinas, desafiar los supuestos relativos a los limites de la
literatura en la pantalla, aumentar el trabajo de postgrado en el campo, apoyar las conferencias y
ampliar el lugar de ensefianza de la literatura en pantalla dentro del curriculo.



mezcla las dos culturas, por eso después de la adaptacion, las obras televisivas poseen
mas connotacion literaria y valor artistico que las teleseries tradicionales. Podemos tomar
la adaptacion televisiva de obras literarias como una nueva manera distinta de forma
tradicional para conectar la cultura visual y cultura literaria bajo los medios de
comunicacion de masas. De esta manera, por un lado ha recibido influencia de la
transformacion de letras a sonidos e imagenes, por otro lado ha sido infiltrado por el
contexto cultural y el fondo social de la época.

En China desde el siglo pasado hasta nuestro siglo, el desarrollo de novelas sigue
cambiando dia a dia. Hoy en dia, el volumen de lectores va creciendo cada dia mas. Por
lo tanto la academia china presta cada vez mas atencién a las novelas, aunque los
investigadores no eran optimistas acerca de la perspectiva de las novelas en sociedad de
nueva generacion, las dudas y la indiferencia no pueden impedir el rdpido desarrollo de
las novelas. Y lo que hizo a las novelas fue entrar de forma mas masiva al ptiblico en
general, es a la industria televisiva y cinematografica, las novelas traen sangre fresca a la
industria sin cesar. Exactamente la industria televisiva y cinematografica y las novelas
pueden obtener beneficio mutuo, no importa la pantalla grande o pequefia, cuando
enciendes el televisor o llegas al cine, descubriras que las telenovelas de origen literario
ocupan un porcentaje considerable; no importa en Internet o en la realidad, estas obras
pueden despertar discusion puiblica. Al mismo tiempo, debido al reconocimiento del
televidente, las telenovelas de origen literario derivan diversos productos en diferentes
formas con varios elementos. Podemos decir que en China, se ha desencadenado una ola
de moda de la adaptacion literaria de las teleseries.

Seguin nuestra estadistica, en China hubo 90 telenovelas de origen literario entre 2001 a
2016 y la autorizacion de muchas novelas resultan compradas y estan en la cola de
adaptacion. Entre estas obras, podemos dividir este tiempo en tres partes: la primera parte
2001 — 2006, etapa inicial de las telenovelas de origen literario; 2007 — 2010, etapa
desarrollada; 2011 — 2016, etapa madura preliminar.

En la etapa inicial entre 2001 a 2006, hay 5 telenovelas, era un proceso de
experimentacion, aunque el nimero de adaptaciones es pequefio, probaron muchos tipos:
serie romantica, de suspense, de familia, etc. Pero como esta en la fase exploratoria, la

industria televisiva no tomo la decisién correcta sobre el gusto de la audiencia, el



mercado y la forma de adaptacién provocando una aparicién efimera de las telenovelas
de origen literario.

En la etapa desarrollada entre 2007 a 2010, hay 8 telenovelas. En este periodo nos
encontramos con una variedad mas amplia de temas: tema de familia, amor, adolescencia,
asuntos militares, historia, entre ellos. Muchas telenovelas de origen literario lograron
buena audiencia. Ellas también trataban problemas sociales, por ejemplo, Dwelling
Narrowness presenta el problema de comprar una vivienda y la tercera persona dentro el
matrimonio generando situaciones de grandes conflictos y discusiones. Y "Beauty's Rival
in Palace" abri6 la ola de adaptacidn literaria sobre la vida en la corte de la antigiiedad
china.

En la etapa madura preliminar entre 2011 a 2016, hay 77 en total. Las telenovelas de
origen literario dominan la pantalla totalmente, su atencion publica y cuota de pantalla
superan mucho mas que otras series. En el aspecto de la historia, existen "Scarlet Heart",
"The Glamorous Imperial Concubine", "Empresses in the Palace", "Sound of the
Desert", etc., cada serie tiene un alta cuota de pantalla y son muy populares entre los
jovenes televidentes. Y las telenovelas romanticas también han cambiado su forma de
adaptacion de las novelas atrayendo la atencion de la audiencia, por ejemplo "Boss &
Me"y "Loving, Never Forgetting". Al experimentar la explotacion durante 10 afios, en
este periodo no solo el volumen sino también el tipo de novela llega a la cumbre, a la vez
la calidad se ha elevado. En esta transformacion la industria se hace mas profesional
desde las novelas hasta las teleseries. Las novelas populares han motivado competencia

entre las compafiias de entretenimiento.

4.2.2 Origen
Al remontarse a su historia, cabe mencionar la primera telenovela adaptada en China:
en el afio 1958 "Yikoucaibingzi" (— O 3Z{#F) que se basa en un articulo del mismo
titulo de la publicacién periodica New Observation fue emitido en TV Beijing de aquel
entonces (ahora se llama la CCTV). Esta obra no sélo proclama el nacimiento de las
telenovelas chinas sino también abre la apertura de la adaptacion literaria de las teleseries
en China.

Segun las telenovelas de origen literario, desde sus inicios podemos resumirlo en tres



tipos: adaptacion de literatura moderna, de literatura clasica y de ciberliteratura en estos
ultimos diez afios; desde su tiempo, podemos dividirlo en tres periodos.

En 1981 Zhejiang TV produjo la primera telenovela de origen de literatura moderna:
"The Mother As a Slave". En 1982, TV Guangdong adapt6 la novela folclérica de Huang
Guliu para la tele "The Story of Xiaqiu", fue el primer ejemplo de teleserie folclérica. A
principios de los afios ochenta, nacio la telenovela con origen en la literatura clasica
"Wusong" compuesta por 8 capitulos. Asi mismo, se emiti6 "Factory Manager Qiao Gets
to Work" de Jiang Zilong, "Nova" de Ke Yunlu, "Jin Ye You Bao Feng Xue" de Liang
Xiaosheng, "Let Time Slips" de Ye Xin, entre otros. En este periodo las telenovelas de
origen literario estaban en la fase de aumento, no tenian base teérica de adaptacion,
dependian mucho de las novelas.

A mediados de 1980 hasta finales de 1990, en este periodo la adaptacién de la literatura
moderna se puede dividir en la adaptacion de la literatura de élite y de la literatura
folclodrica. En los afios ochenta, en China apareci6 una ola de "estética", la cultura de élite
estuvo bien considerada. "Crescent Moon", "Four generations live under one roof" de
Lao She, "The Diary of Miss Sha Fei" de Ding Ling y "Fallen" de Yu Dafu fueron
adaptadas a series de television con el mismo nombre, sobre todo la adaptacion exitosa de
"Four generations live under one roof" hizo a los guionistas prestar mas atencion a la
novela larga. En 1987, "Rural trilogy - Spring Silkworms, Autumn, The Last Days of the
Winter" de Mao Dun fueron adaptadas para una serie de 5 capitulos emitida en Zhejiang
TV. En 1988, Sichuan TV y Shanghai TV colaboraron en la adaptacion de "Turbulent
Stream - The Family, Spring, Autumn" de Ba Jin para la serie de 20 capitulos del mismo
nombre. En 1989, Heilongjiang TV adapt6 "The Hulan River" de Xiao Hong. En
comparacion con la literatura de élite, la literatura folclorica no habia tenido una alta
posicion en la historia de literatura moderna de China y fue adaptada sucesivamente a
finales de 1980. En 1987, la novela del representante de la Escuela de Pato mandarin y
mariposa'” Qin Shou’ou, la primera novela romantica de la Republica de China —
"Begonias" fue adaptada por Shanghai TV. Luego, las telenovelas que se basaban en

"Deep in the Night", "The Story of a Noble Family", "Fate in Tears and Laughter", "Live

17 La Escuela Literaria de patos mandarines y mariposas (& &##%;k chino, yuanyang Hudie
PAI) es un movimiento literario chino nacido a finales del siglo XIX, floreciente hasta finales de
la década de 1930, criticado como populista y romantico por el realismo socialista.



In Luxury" de Zhang Henshui saltaron a la pantalla televisiva, especialmente "The Story
of a Noble Family" puede ser descrita en la historia como el tiempo de oro de la
adaptacion literaria, como el folclore moderno. En el ambito de la adaptacion de la
literatura clasica, por una parte en 1987 las telenovelas de origen de Las Cuatro Grandes
Novelas Clasicas'® como "Dream of the Red Chamber" se convirtieron en un simbolo a lo
largo de la historia de la television china. Con el objetivo de la popularizacion y difusion
de la cultura, se formo el primer “boom” de la adaptacién de literatura clasica; por otra
parte, la literatura folclorica clasica también fue filmada en telenovelas como en el caso
de "Strange Stories from a Chinese Studio", "The Scholars", "The Investiture of the
Gods"y "The Story of the Western Wing", etc.

Después de los afios noventa, aprovechando el avance de la economia, el mercado y la
cultura, las telenovelas de origen literario ocuparon una posicion predominante. "Merry
city" de Wang Shuo, las novelas cortas "Comes and Goes", "Don't Talk about Love" y
"Lipstick" de Chi Li fueron adaptadas para las series del mismo titulo. "Chicken Feathers
Everywhere"y "Danwei" de Liu Zhenyun se compilaron en conjunto con una serie de
television de 10 capitulos - "Chicken Feathers Everywhere". Ademas aparecieron las
telenovelas de origen de literatura de élite asi "Fortress Besieged" de Qian Zhongshu,
"Rickshaw Boy", "Erma" de Lao She y "Midnight" de Mao Dun. En esta duracion, el
volumen de las telenovelas de origen literario fue cada dia mas grande, la manera de
adaptacion también fue cada vez mejor. En esta época se pudo observar como se resolvio
el problema de las adaptaciones fieles a las noveles originales como fue el caso de
"Dream of the Red Chamber" en 1987, hasta la fecha esta telenovela todavia es una gran
obra clasica. Sin embargo, algunas obras comenzaron a revelar un problema comtin en la

comercializacion: afiadir detalles y alargar argumentos con intencién de lograr mas lucro,

18 Las Cuatro Grandes Novelas Clasicas (en chino: P X%, pinyin: si da ming zhil) son cuatro novelas
comunmente consideradas por los estudiosos como las mas influyentes obras de ficcion de la era pre-
moderna china. Datadas de las dinastias Ming y Qing, se encuentran entre las novelas mds largas y antiguas
del mundo.Segun la propuesta de Plaks, que ha sido ampliamente adoptada, estas cuatro obras de la
literatura china son:

1.Romance de los Tres Reinos (1330) de Luo Guanzhong.

2.A la orilla del agua (1373) de Shi Nai'an.

3.Viaje al Oeste (1590) atribuido a Wu Cheng'en.

4.Suefio en el pabelldn rojo (1792) de Cao Xueqin.



asi que este fenémeno causé el lento desarrollo de la trama y una estructura floja. Por
ejemplo, la obra de adaptacion "Rickshaw Boy" que recibié mucha critica por parte del
publico: el origen es una novela corta y fina, pero la telenovela después de la adaptacion
llego a tener 20 capitulos.

Acercandonos al siglo XXI, con el rapido desarrollo de la industria de la television, el
vinculo entre la teleserie y la literatura es cada vez mas intenso. La telenovela "My Fair
Princess" basada en la novela del mismo nombre de la autora taiwanesa Qiong Yao
estaba de moda en todo el pais. Otras novelas de ella como "Fire and Rain" y "Fantasies
Behind The Pearly Curtain" a base del original y el video original fueron adaptadas en las
telenovelas del mismo nombre "Romance in the Rain"y "Dreams Link"; Las novelas de
Eileen Chang "The Golden Cangue", "Half a Lifelong Romance" y "Love in a Fallen
City" igualmente fueron adaptadas sucesivamente en telenovelas; "Yongzheng dynasty",
"Kangxi Dynasty"y "Qianlong Dynasty" del escritor Eryue He, fueron adaptadas en
telenovelas del mismo nombre con un encanto unico de la historia; la escritora americana
de origen chino realmente se destac6é Yan Geling cuyas obras "Little Aunt Crane", "A
Woman's Epic", "Tie Lihua", "The Pursuit of Happyness", "The Ninth Widow"y "Mom Is
Going To Marry" se hicieron telenovelas populares en aquel entonces. A continuacion,
detras de la adaptacion de la literatura moderna, la literatura clasica también puso en
marcha una segunda oleada de adaptacién, por lo que en 2010, "Dream of the Red
Chamber" y "Romance of the Three Kingdoms" fueron adaptadas de nuevo. En 2011, las
telenovelas de nueva edicion "Water Margin" y "Journey to the West" salieron en estreno.

Ademas en estos diez afios, ha surgido un nuevo tipo de adaptacion: la adaptacion de la
ciberliteratura. "Flyin' Dance" de Riffraff Tsai es considerada por todo el mundo como la
primera ciberliteratura y en 2004 esta novela fue adaptada en la telenovela del mismo
nombre. Desde entonces el desarrollo de las telenovelas de origen ciberliterario estaba
fuera del alcance de cualquiera. Entre ellas, las mas famosas son "I Am A Special Forces"
basada en la novela "Left The Last Bullet For Me" de Liu Meng; "Beauty's Rival in
Palace" basada en la novela "Wei Yang Chen Fu" de Shunjian Qincheng y una serie de
telenovelas populares de origen literario, "Scarlet Heart", "Empresses in the Palace",
"Ballad of the Desert", "My Sunshine", "The Journey of Flower", "Hua Xu Yin",

"Nirvana in Fire", "Song in the Clouds", etc. En este periodo desde las telenovelas



romanticas de Qiong Yao, las telenovelas historicas de Eryue He, hasta las telenovelas de
viaje a través del tiempo recién nacidas, hay una gran innovacion de los tipos de la
adaptacion literaria. Por una parte, en el proceso de reescritura el guionista respeta las
novelas originales y y las arregla o afiade tematica que ayude al desarrollo del arte
televisivo. Por otra parte, la industria pone mucha atencion a la comercializacion y el
entretenimiento, por lo cual en estos tiempos en unas telenovelas de origen literario existe

el problema de buisqueda a ciega de los intereses comerciales, la estimulacion visual.

4.2.3 Caracteristicas y tematica

En cuanto a la clasificacion del tema de las telenovelas de origen literario, podemos
dividirlo en los siguientes puntos:

4.2.3.1. El amor

Este tipo de novelas ocupa gran porcentaje en el mercado y en Internet, igualmente el
amor es uno de los temas mas importantes de las teleseries chinas por esta razon: el amor
es un elemento indispensable para los seres humanos. Este tema puede ocupar un lugar
insustituible en las series chinas, también tiene una relacion inseparable con el interés
comercial. Bajo una sociedad llena de cultura de la comida rapida, no podemos mantener
o insistir en hacer cosas o material audivisual para un tnico tipo de gusto a largo plazo
facilmente, es algo derivado de la sociedad de la comercializacion. Por eso, este ambiente
influye directamente en el tema de telenovelas y colaboran con las empresas de
publicidad para exportar este concepto de consumo a los televidentes, es una reflexiéon de
la sociedad de la comercializacion. En el mercado televisivo, las novelas con tematica
romantica tienen bastante fama y se han convertido en una de las decisiones faciles de los
guionistas. Estas telenovelas pueden acaparar rapidamente los corazones de los jovenes,
elevar su cuota de pantalla y lograr beneficio insertando anuncios.

Tales telenovelas estan mas posicionadas en los jévenes, su trama gira en torno al amor
de los protagonistas y su carrera, los actores generalmente son idolos juveniles. Dado que
se muestra en la pantalla la moda en la ropa de los actores, escenea e imagenes
romasticas, hace que facilite la comercializacion y llame la atencion de los
telespectadores mas jovenes facilmente y con mucha rapidez.

4.2.3.2 La sociedad



A diferencia del tema anterior donde el amor es lo primero, el amor en las telenovelas
de origen literario donde tienen una base tematica de los problemas de la sociedad, se
puede ver que el amor deja de ser tan idilico como en el apartado anterior para ser un
amor mas real. Cuando el amor se enfrenta con la vida comtn, es sagrado por encima de
todo. En una sociedad de alta presion, el alojamiento, el trabajo, cualquier problema estan
en la cabeza de los jovenes, paz o amor, este conflicto se coloca delante de los
protagonistas.

En las novelas romanticas, al final los protagonistas conviviran felices, pero en el tipo
de sociedad, el matrimonio s6lo es el comienzo. Aunque en los papeles principales estan
juntos y tienen que superar muchos obstaculos, el amor es asunto de dos personas, en
China el matrimonio es asunto de dos familias y dos generaciones. Los escritores quieren
decir a la audiencia que en la vida cotidiana, s6lo el amor no es suficiente, los materiales
son también condiciones favorables para proteger el matrimonio y cualquier cosa tiene un
limite. Si persigues siempre el principio de la supremacia de dinero, entonces el dinero se
convertira en el asesino y el veneno del matrimonio, no habra unbuen final; pero el
matrimonio s6lo con amor sin garantia de lo material tampoco es deseable, tal
matrimonio parece fragil frente a la realidad. Entre la vida y lo material se necesita un
punto critico, o sea un punto de equilibrio. En el matrimonio, el amor no solo hay que
disfrutarlo, también hay que cuidarlo y responder ante él. Al saber la responsabilidad, asi
el amor y el matrimonio pueden mantenerse prolongados.

La vida de los jovenes también recibe mucha audiencia. En primer lugar, cada vez mas
jovenes entran en la sociedad y se produce una serie de problemas. En segundo lugar, este
tipo refleja la confusion juvenil. En tercer lugar, este tema puede evocar la memoria de
juventud de los espectadores.

4.2.3.3 Viaje a través del tiempo

Una de las razones por las que las telenovelas de origen literario son seguidas es debida
a su innovacién. A base de la innovacién de las novelas, aparecen las telenovelas de viaje
a través del tiempo que son muy populares en estos afios. Pues China tiene una historia
larga, las telenovelas muestran las tradiciones chinas aprovechando el punto de vista de
los jovenes de la sociedad moderna, que reflejan la historia. Esta forma contiene

innovacion en el punto de vista del mercado econémico, este fondo es la cultura conocida



por la gente china que puede atraer a mas audiencia. El invento de las telenovelas de viaje
a través del tiempo, reconstruye la historia presentando la vida de los emperadores desde
un punto de vista alternativo. Antes de 2005, este tipo de histotias ya existia, pero es en el
afio 2010 cuando Hunan TV impulsé las telenovelas de viaje a través del tiempo de oro.
Aqui cabe mencionar la telenovela "Scarlet Heart" que se basa en la ciberliteratura de
Tong Hua, en la que describen a una chica de nuestra era, ella por casualidad realizé un
viaje a través del tiempo a la Dinastia Qing y su alma entra en el cuerpo de una chica,
Ruoxi, de aquella época. La gente moderna se mete en la antigiiedad china, desde el
punto de vista de la protagonista que pertenece a la China actual, el director expone la
historia de la lucha entre los nueve hijos del emperador Kangxi. El pensamiento moderno
de Ruoxi hace a los principes sentir su especialidad: celebra los cumpleafios del noveno
principe de manera moderna, complace deliberadamente al cuarto principe que sera el
siguiente emperador en la historia china, teme que se enamore del octavo principe que
tendra un final triste... Estos forman parte la prefiguracion de los argumentos que
impulsan el desarrollo de la telenovela. En la televisién, el emperador no sélo es una
figura digna sino que también es padre, también se preocupa por su familia, sus hermanos
por lo que muestra al personaje historico en todas sus facetas, nos dibuja a la persona de
forma completa. Se rompe el estereotipo del emperador segtin los datos de la historia y el
gran éxito del emperador deja de ser el centro clave de las telenovelas de origen literario.

4.2.3.4 Historia

A los espectadores chinos les gusta mucho el tema sobre historia. Por un lado, la gente
quiere conocer historia a través de las telenovelas de una manera facil. Por otro lado,
estas telenovelas satisfacen el anhelo de la gente por un fuerte poder personal, cada
persona desea lograr un poder, proteger a las personas que les importan, salvar el pais y
crear historia; el anhelo de una vida rica y variada frente a la vida monétona. Por ultimo
la ropa de la antigiiedad china es muy bonita, ver estas telenovelas es una buena
experiencia visual.

Normalmente se trata de la lucha invisible de las concubinas del emperador en el
Palacio, este tipo de teleseries ya existieron antes y siempre es uno de los temas que
hablamos frecuentemente. En este tipo de telenovelas, no hay un personaje absolutamente

bueno o malo. Pero el modo del argumento es fijo, se puede ver las caracteristicas de los



personajes facilmente. Poner el imperio irreal de las novelas en la historia real y
conocida, asi que esto lo hace al cuento historico volverse "real" satisfaciendo el habito
del entretenimiento de estilo de la comida rapida de los consumidores. La audiencia
conoce la historia dentro del entretenimiento que es algo ya visto pero lleno de sensacion
de frescura. En la vida real es estresante, la gente puede ver disputas dentro de las
oficinas a través de este tipo de telenovelas, poner su misma situacion en la telenovela y

el choque entre la antigiiedad y la actualidad cautiva a los ojos de los televidentes.

4.2.4 Valor socio-cultural

Bajo el rapido ritmo de la vida en la sociedad actual, parece que el valor social va a ser
agotado por el valor comercial. Pero la literatura y el arte son simbolos del desarrollo de
la sociedad, no podemos ignorar este aspecto que puede reflejar el panorama de una
sociedad y liderar la tendencia social. Las telenovelas de origen literario hacen a la
audiencia reconocer, redefinir las novelas y aceptar su valor social. Cuando analizamos el
valor social, podemos usar dos puntos de vista: ver las novelas desde el punto de vista del
valor o ver el valor desde el punto de vista de las novelas. Gracias a la libertad de
literatura y la exhaustividad de los nuevos medios, cada persona puede redactar su
sentimiento, expresar su opinion. Las novelas no sélo incluyen la cultura sino también
reflexion del valor cultural. Su valor consiste en exhibir las tradiciones chinas, el vigor de
la nueva generacion, también presentar las tradiciones y la cibercultura presentarla a todo
el mundo a nivel mundial.

Segun las telenovelas, son una gran parte que describe el amor entre una pareja de
diferente estratificacion social, se enamoran pero debido a la distancia entre la familia de
los dos, muchos factores se oponen a este matrimonio, como los padres de ambos y no
todo el mundo cree que ellos estén juntos al final. Gracias a la fuerza del amor verdadero,
al superar obstaculos, hacen que todo el mundo conozca su profundo amor entre los dos,
y estan juntos al final. Desde este tipo de telenovelas, en primer lugar, se muestra la clara
clasificacion de clase en la sociedad china. Aunque este fenémeno ocurrié en la
antigiiedad, hasta hoy en dia no se ha erradicado este concepto. En la era moderna, los
padres creen que un perfecto matrimonio significa la misma estratificacion social de dos

novios, en chino hay una palabra especifica para denominar este concepto “| J= P ¥}”,



es el estandar por el cual se seleccionaba a una persona para casarse en la sociedad
tradicional china. Si tu media naranja no cumlpe este estandar, los padres no estan a favor
de este matrimonio, creen que la distancia provocara conflictos, incluso el divorcio.
Como una nueva generacion, los jovenes aspiran mas a la libertad no sélo en la vida, sino
también en su matrimonio. Cada vez mas jovenes buscan su amor sin control de los
prejuicios sociales.

En segundo lugar, se presenta la tensa relacion entre suegra y nuera, también es un
problema en la sociedad china, por un lado, la suegra cree que es ella quien cria a su hijo
hasta que ha crecido y ha madurado pero la otra mujer va a disputar a su tesoro, por eso
desaprueba a la nuera. Por otro lado, la nuera no entiende su comportamiento, estara
furiosa de la cobardia del marido y produce conflicto con la suegra. Segiin una
investigacion, en China mas del 60% de las mujeres han experimentado esta situacion.
Para resolver este problema, 1o mas importante es el papel del marido, tiene que
coordinar bien la relacion entre dos mujeres y el esfuerzo entre las dos.

Entre aquellas telenovelas, el tema que también surge muchas veces es la vida de los
jovenes de diferentes familias. A través de su vida, presenta la opinion de los jovenes y el
conflicto social. Post-80s y post-90s indica a las personas que nacen entre 1981-1989 y
nacen entre 1991-1999. En EE.UU los llaman como “la Generacion Y”. Desde 1980
China ejecut6 la planificacién familiar y ellos se han convertido en el pronombre de hijo
unico. Se cree que durante su proceso de crecimiento, los padres les dan mucho amor, asi
que provoca su individualismo y defecto psicolégico. Se puede decir que crecen dentro
de una sociedad que les critica por ser malcriados. Cuando ellos participan en el lugar de
trabajo y entran en la sociedad, todo el mundo tiene poca confianza en ellos y ellos tienen
inquietud sobre su futuro al mismo tiempo. Pasado un tiempo, unos abandonan la vida
actual y siguen su utopia conociendo crueldad de la competitividad social y otros siguen
trabajando por su suefio, por su ideal. Dicen que los post-80,90s son dos generaciones
con mas personalidad o sea caracter individual, tienen diferentes opiniones sobre un
mismo asunto. Este tipo de telenovelas hace que la audiencia especialmente los mayores
conozcan una imagen verdadera de los jovenes y se acerquen a su vida. Pide que la
sociedad pueda tener un corazon generoso a la nueva generacion.

Estas telenovelas también reflejan el problema de Fuerdai que significa segunda



generacion rica, es un término chino que se refiere a los hijos de ricos generalmente con
un significado peyorativo. En la opinion publica, apoyando la riqueza de los padres, los
Fuerdai vagan todos los dias sin trabajo incluso hacen dafio a una persona mas débil. En
realidad, los Fuerdai se pueden dividir, por un lado, hay algunos que se encuentran como
la situacion anterior, por otro lado hay otros que tienen buena educacion y cortesia. Ellos
son individualista, hay que quitar su etiqueta, estereotipo y prejuicio.

Por ultimo, las telenovelas revelan otro conflicto social, el chovinismo masculino. El
concepto erroneo que los hombres son superiores a las mujeres sigue dominando la mente
de muchas personas, sobre todo en los campos. Los padres chinos tradicionalmente
favorecen a los nifios por encima de las nifias y lo hacen los potenciales empleadores del
pais. Como chica moderna, las mujeres demandan mas derecho, libertad; reclaman
justicia y persiguen la felicidad. Desafortunadamente, algunas chicas estan atadas por las
tradiciones, tienen que trabajar cuanto antes para suministrar los gastos de estudios de sus
hermanos y tienen la responsabilidad de la subsistencia de toda la familia, sin embargo no
tienen oportunidad de recibir educacién. La sociedad ha de prestar mas atencion a este

grupo y debe ayudarlas.

4.2.5 Influencia mutua (entre novela y telenovela)

A medida que mas obras literarias se han adaptado a una serie de television, la relacion
entre las telenovelas y la literatura ya es inseparable. En primer lugar las telenovelas
necesitan apoyarse en la literatura clasica y las novelas exitosas con el proposito de lograr
una alta cuota de pantalla. En segundo lugar, las telenovelas de origen literario pueden
traer nuevas oportunidades de difusion a las obras literarias. Después del éxito de las
telenovelas de origen literario, la influencia de las novelas originales seran amplias, por
lo tanto ellas recibiran el segundo “boom” de ventas en el mercado y muchas novelas
desconocidas seran la adaptacion de teleseries que tienen gran repercusion en la
comunidad y son conocidas por mas gente. De modo que unas novelas clasicas y exitosas
atraen mas atencion de los guionistas que tienen mucho interés para adaptarlas a
teleseries. Si se puede hacer la adaptacion adecuadamente, la literatura y la television
pueden progresar juntas. Mientras que la situacion de la adaptacion en China no es

positiva, aunque este fendmeno de adaptacion ha ampliado su espacio vital, algunos



escritores cambian la manera y el estilo de escribir con el objetivo de innovar y modificar
sus obras para que sean promocionadas a través de la adaptacion a telenovelas y ser
transmitidas por los medios de comunicacion. De ahi que hoy en dia al principio no
muchos escritores insistian en crear "novelas auténticas" sino escribir novelas de baja
calidad con el fin de obtener mas interés comercial y maximo lucro; ahora se da mas
importancia el valor comercial, pero sin el valor artistico de las telenovelas de origen
literario las obras estan carentes de significado y alma. Segun las estadisticas, las
telenovelas de origen literario ocupan el 33% de todas teleseries, entre tantas telenovelas
es dificil encontrar un ejemplo exitoso de adaptacién cléasica, en China la adaptacién
literaria todavia en proceso de ser algo mas comun.

El cambio del estilo de la novela: la novela es como un estilo literario convencional, en
el que el proceso de desarrollo ha desarrollado un modelo de produccion literaria y con
sus propias caracteristicas. Desde el comienzo del nuevo siglo, frente a la atraccion de los
nuevos medios televisivos, la novela, este genero literario tradicional ha ido sufriendo
cambios significativos sin llamar demasiado la atenciéon. Uno de los cambios es el énfasis
en las imagenes y los efectos visuales, en el caso de la novela de Liu Zhenyun “My Name
is Liu Yuejin®, hay poca sensibilidad narrativa, al mismo tiempo hay numerosas acciones
y fuertes sentidos de la imagen dando un fuerte impacto visual a la gente. En un
fragmento de la novela: “Liu Yuejin cierra los ojos, menea la cabeza con la melodia. De
repente Liu Yuejin siente que en el bolsillo de su pantalon pasa algo, pero no presta
demasiada atencion. De repente piensa un poco y abre los ojos, toca su bolsillo, y
descubre que le han robado el contenido del bolsillo del pantalén, fue la persona que se
encontraba detras de él, lo busca desesperadamente con la mirada, pero esta persona se
perdi6 entre la multitud. Todo ocurri6 tan rapido, que la primera reaccion de Liu Yue fue
gritar 'hay un ladrén'. “Esta descripcion esta puesta con una camara de video que ajusta
con tiro de camara cercano, perspectiva y primer plano, mezcla de imagenes y sonidos, su
figura como si fuera de verdad forma una imagen dinamica. Hay muchos ejemplos de las
novelas modernas como esta. 2° El segundo cambio es el aumento de la frecuencia y la
amplitud de las conversaciones. El dialogo del personaje en las novelas es muy comun,
en algunos articulos del pasado aparecen las conversaciones también de alta frecuencia.

Por ejemplo “At the Fragrant Teahouse “, novela corta de Sha Ting, en el espacio



extremadamente limitado, hay incluso 104 dialogos, no es un ejemplo unico. En la nueva
era, las novelas tienen tendencia a un cambio integral. Tomando “Cell Phone “de Liu
Zhenyun y “Who Directs the World? “ de Zhou Meisen como ejemplo, hablamos del
anterior cuyo primer paso es escribir guion, luego escribir la novela y del posterior cuya
primera frase es absolutamente al revés. El aumento de la frecuencia y la amplitud de las
conversaciones facilita el invento de las telenovelas de origen literario, en cierta medida
acelera el proceso de la filmacion de las novelas. 3° El tercer cambio es la dramatizacion
de los argumentos. El cuento y los argumentos son elementos mas basicos de las novelas
tradicionales, también son caracteristicas comunes de novelas y teleseries. En China, las
historias emocionantes y los argumentos sorprendentes siguen siendo una cosa perfecta
para fascinar a las audiencias. Aunque en el campo de literatura, algunos especialistas
hicieron un llamamiento para que esto dejara de ocurrir ya que piensan que este
fenémeno diluye la trama de la novela, se borra la leyenda y la historia dramatica,
emergen novelas sin tema principal, con personaje poco definidos ni argunmentos
trabajados. Pero en general el argumento de las novelas no se ha debilitado, eso es una de
las razones por la que las novelas chinas del nuevo siglo prosperan. Debido a la
cooperacion con la television, en el siglo XXI, muchas novelas dan importancia a la
trama dramatica y legendaria.

El cambio de la tendencia basica de la literatura: la teleserie es una nueva forma
literaria nacida en compafiia de la popularidad del televisor, es un arte integrado
mezclado con sonido, luz, color e imagen. Como las peliculas, constituyen la literatura
televisiva, una forma literaria distinta al modelo de la literatura clasica. En cuanto a la
relacion entre la televisién y la novela, antes de los afios noventa, la pelicula y la
television siempre eran seguidores de la novela. La adaptacion de literatura clasica es un
origen importante para la pelicula especialmente la television. En China, Las Cuatro
Grandes Novelas Clasicas: "Romance de los Tres Reinos", "A la orilla del agua", "Viaje
al Oeste" y "Suefio en el pabellon rojo" fueron adaptadas sucesivamente en teleseries, 1o
mismo ocurrié en las novelas modernas salientes como "Fortress Besieged", "Four
generations live under one roof", "Turbulent Stream", "The Story of a Noble Family",
"Love in a Fallen City", “Keep the Red Flag Flying”, “Rising Stars”, entre otras. Estas

telenovelas obtuvieron gran éxito, amplian la difusién de las novelas originales mientras



elevan la cuota de pantalla de television en gran medida. Pero esta estructura basica
empez0 a cambiar después de los finales de los afios noventa del siglo XX. Desde en el
nuevo siglo, la relacién entre telenovelas y novelas ha sufrido un cambio fundamental,
utilizando las ventajas de las tecnologias de los medios de comunicacién de la cultura
moderna, la televisién ha resultado dominante en la cultura social, ha sido una de las
formas mas poderosas de comunicacion, por otro lado la literatura tradicional a partir de
la nobleza de espiritu sagrado se ha convertido en esclavos de la television.

Las teleseries son cada dia mas populares y las novelas se ha hecho un asistente de las
teleseries, la relacion entre las dos ha pasado de lider a seguidora, las teleseries han sido
forma literaria dominante en el tiempo de acceso masivo.

La pérdida de estética literaria: la novela y la serie son dos medios diferentes
ideograficos, son dos formas literarias muy distintas. Las novelas se valen de la magica
metéfora y letras, expresan el descubrimiento y el pensamiento de la vida de autor,
aspiran al placer estético de rico contenido y profunda implicacion. Pero la television o
pelicula se presenta mas visual por el sistema de imagen formada por las ondas de luz y
sonido, aspira al impacto visual de la interaccion de la trama, imagenes, graficos y
colores, etc. George Bluestone' de los Estados Unidos cree que la gente puede ver a
través de la vision de los ojos, de la imaginacion del cerebro. La diferencia entre el video
provocado por la imagen visual y el concepto provocado por la imagen de pensamiento,
refleja la diferencia fundamental entre las novelas y las peliculas, estas dos formas, al
comparar las dos, podemos apreciar una novela que exige una alta formacion literaria y
visién de la estética de los lectores. El investigador chino Chen Sihe* cree que a un cierto
nivel, el proceso de adaptacion literaria en telenovelas sin duda alguna se perdera algo
precioso, al mismo tiempo se incluye el proceso de incremento de la comercializacion.
En comparacién con las novelas, la televisién es un arte que aplana su profundidad, es un
arte masivo marcado por una fuerte impronta de negocios. El invento de las teleseries es
algo para acomodar y satisfacer a la estética ptblica. La prosperidad de telenovelas no
sdlo es el resultado inevitable del éxito de la cultura publica en la era de consumo de
cultura, sino también es la reaccién natural de la sociedad moderna frente a la pérdida

estética literaria.

19 George Bluestone (1981). From Fiction to Film. China Film Press.

20 Chen Sihe (1999). Modern Chinese Literary History. Fudan University Press.



4.2.6 Las teleseries tradicionales: una aproximacion comparada
En comparacion con las teleseries tradicionales, las telenovelas de origen literario
tienen siguientes ventajas:

4.2.6.1 Valores pluralistas

Estos afios las telenovelas de origen literario, las figuras de los personajes dejan de ser
simples y singulares, se plasman de una manera mas tridimensional, pero en las
telenovelas tradicionales las caracteristicas de los personajes son muy simples. Por una
parte las telenovelas tradicionales se concentran en las que sique contienen el significado
positivo real y sirven para los valores sociales principales, por lo tanto prestan mas
atencién al significado educativo positivo. Para reflejar su actitud positiva, presentan
responsabilidad social e introducen valores apropiados, por otra parte necesitan tomar
alguna manera abstracta para resolver efectos adversos. Esta manera depende de la
misma responsabilidad de las telenovelas tradicionales, como los medios de
comunicacion de la cultura dominante, las telenovelas tradicionales han de respetar a la
realidad, ser controladas y limitadas por los pensamientos sociales principales. Las
telenovelas tradicionales salientes son las obras que cuenten con una alta capacidad de
maniobrar el lenguaje y la capacidad narrativa, ademas corresponden a los pensamientos
principales promocionados por el gobierno. Debido a estos aspectos, hay muchos limites
para los directores.

Hoy en dia hay una gran parte de las novelas cuyo medio es Internet, su entorno es
relativamente relajado y los protagonistas de las novelas dejan de tener sélo una imagen
positiva. Por eso, el objetivo fundamental de las telenovelas de origen literario cambia
por valores pluralistas desde el punto de vista de la educacion, la imagen de los
personajes se desarrolla de una forma tridimensional. Por ejemplo, en la telenovela "Boss
& Me", la actriz de reparto Lishu, guapa, inteligente, tiene mucho talento, es una chica
perfecta, crece con el principal actor Feng Teng desde pequefia, siempre se enamora de él.
Durante el desarrollo de la historia, algo sucede entre ellos que provoca la ruptura de la
relacion entre los protagonista, pero en esta telenovela el personaje femenino no es una
persona mala como en las telenovelas tradicionales, las telenovelas de origen literario

presentan esta persona con mas plenitud. Lishu es hija de la nifiera de la familia de Feng



Teng, ella tiene miedo de confesarle su amor, pero Feng se enamora de Shanshan, una
chica de familia pobre, Lishu no lo entiende. Ha hecho esfuerzos desesperados, y ahora
vive en tristeza, incluso le ha contado mentiras a Shanshan a fin de romper su relacion
amorosa. Pero ella no es una persona totalmente mala como en las telenovelas
tradicionales, se despierta y se enamora del chico que siempre la protege y quiere en
silencio.

En otro caso, en "Dwelling Narrowness" aunque Song Siming es un funcionario
corrupto, es un hombre atractivo de mediana edad, es muy seguido entre las televidentes
femeninas. En "Empresses in the Palace", la concubina imperial Nian Shilan tiene una
caracteristica muy fuerte, ella estd enamorada del emperador, y este hecho le ha hecho
dafio. Al principio este personaje no era muy querido por la audiencia, pero a medida que
la historia se iba desarrollando el amor de la audiencia por el personaje iba creciendo, asi
que Nian se convierte en uno de los papeles mas magnéticos. En "Beauty's Rival in
Palace", el guionista cambia la imagen de la emperatriz Lii Zhi en la historia que es una
mujer mala, ambiciosa con ansias de poder, en esta telenovela ella es una madre que tiene
mucho carifio a su hijo y con mucha inteligencia.

Estos cambios hacen que el valor de los televidentes sea mas variado. En Internet, la
funcién educativa de las telenovelas a la audiencia este cada dia debilitdindose, mientras
los requisitos necesarios para crear una novela estan bajando y los valores no son
simplemente unitarios como siempre.

4.2.6.2 Feminismo

Mediante las telenovelas de origen literario aparecen en la pantalla y logra buena cuota
de pantalla, el desarrollo de la adaptacion literaria estan en plena expansion, "Empresses
in the Palace" en 2012, "Scarlet Heart" en 2011, "Too Late To Say I Love You" en 2010,
etc. Lo mas interesante es que estas telenovelas populares de origen literario, sus autores
originales, las guionistas son mujeres y los lectores o televidentes también son mujeres.
Quizas todas estas telenovelas explican la vida desde el punto de vista de las mujeres y
las experiencias de las protagonistas es similar que el de las televidentes, en un aspecto en
el que ellas han realizado el suefio de las mujeres que no pueden llevar a cabo facilmente
en la realidad. Las telenovelas no se concentran en los hombres sino prestan mas atencion

a las mujeres. Se centran en las personalidades de las mujeres, mientras exploran la razon



elemental de la diferencia de la personalidad de las mujeres. Este tipo de telenovelas
ofrecen a las mujeres el derecho a hablar; rompen la estructura del machismo, el sistema
tradicional en la sociedad de China poniendo el papel de las mujeres en el primer puesto;
expresar la conciencia femenina de manera de readaptacién, redefinicién y reexpresion;
traspasan la era de hegemonia machista en hablar y cultura y construyen la nueva forma
narrativa para luchar el derecho de las mujeres.

La maxima diferencia entre las telenovelas tradicionales y las telenovelas de origen
literario trata de la descripcion de los papeles femeninos. En la primera, las femeninas
son inocentes, una imagen desde el punto de vista de los hombres, amables, simpaticas,
dependientes como un conejo lindo o absolutamente malas. Sin embargo la segunda
cambia esta situacion, plasman un papel femenino que tiene su propia opinion, tiene
conciencia seguin su experiencia femenina, hace a las mujeres ser el centro. En las
telenovelas tradicionales las mujeres han de tener fidelidad que es reflexién del
machismo. Al mismo tiempo las telenovelas de origen literario rompen totalmente esta
restriccion ideologica, las mujeres pueden hacer eleccién por respeto a su corazon,
pensamiento. Por ejemplo en "Scarlet Heart" se describe el amor entre tres protagonistas
y en "Empresses in the Palace" el odio y el amor, es un conflicto entre dos hermanos y la
protagonista. En estas telenovelas, la mujer tiene un lado malo y un lado bueno a la vez,
la caracteristica de la imagen del papel femenino es mas complicada y activa. En "Scarlet
Heart", con el hecho de proteger a su hermana, Ruoxi se enamora del octavo principe
pero decide pasar a los brazos del cuarto principe. En este proceso, Ruoxi esta en calma,
racional y auto-sostenible. En "Empresses in the Palace", Zhenhuan no logra el amor
verdadero del emperador, cuando tiene dificultad, Yunli la salva y le proporciona la ayuda
oportuna, esta emocion es preciosa, por eso ella abandona al ex-amante y opta por un
nuevo amor. Cuando el emperador mata a Yunli con intrigas, ella corre el peligro de
vengarse del emperador por su amor.

Estos papeles femeninos se libran del estereotipo de la imagen de las mujeres que
ahora son mas reales y vividas. Las mujeres tienen sus propios sentimientos,
pensamientos, siguen a su corazén son mas espontaneas, construyen el futuro con sus

propias manos. Eso es totalmente contrario de la imagen en las telenovelas tradicionales



que son dependientes de los hombres. Hablamos de la antagonista, las mujeres en las
telenovelas de origen literario dejan de ser una persona puramente mala, ahora es un ser
humano de carne y hueso. Las mujeres dejan de ser calladas y obedientes, siguen siendo
un papel complementario de los hombres, pero ahora se manifiestan y reclaman por si
misma. Las mujeres tienen que escribir ellas mismas en las obras, participan en el mundo,
en la historia con su propio esfuerzo.*'

La igualdad y armonia de la relacién amorosa es el comportamiento notable de las
telenovelas de origen literario, cuando se tratan de las relaciones de género,
especialmente el matrimonio. Al revés de las telenovelas tradicionales, las telenovelas de
origen literario prestan mas atencion al desarrollo del individuo femenino, sus
caracteristicas son mas complicadas y variadas. L.as mujeres tienen un lado suave y otro
lado ambicioso. Son mas independientes en la conciencia, aspiran a su amor, a un
matrimonio equilibrado o a un trabajo bien pagado. Aunque estan suprimidas por la
sociedad patriarcal, todavia son independientes y fuertes, siempre estan listas para luchar
por su propio derecho.

En las telenovelas modernas chinas, la imagen de la mujer es tnica, tiene diferente
sentido para la televidencia. Los papeles femeninos tienen muchas caracteristicas que
ocasionan reflexion en los televidentes, sobre el significado de la existencia de las
mujeres. Ademas, esta manera narrativa se concentra en las mujeres y logra un gran éxito,
mientras que ofrece nuevo ejemplo y buen campo de investigacion son para los escritores
y los investigadores.

4.2.6.3 Participacion de la audiencia

En comparacion con las telenovelas tradicionales, las telenovelas de origen literario son
mas abiertas. Las telenovelas tradicionales quieren que los ciudadanos reciban la cultura
de la élite y desempefien su funcién de guia ética cultural, por lo tanto el pensamiento de
estas telenovelas consisten en la consideracion positiva incondicional. Para no reducir su
calidad, su proceso de filmar es cerrado, pero las telenovelas de origen literario son al
contrario. Las telenovelas tradicionales se influyen por el modelo fijo, relativamente su
creatividad es pequefia y su desarrollo recibe alguna influencia. Sobre todo con el

desarrollo de la sociedad, el gusto estético de la televidencia ha cambiado, el modelo fijo

21 Hélene Cixous (2010). The Laugh of the Medusa. Editorial: The University of Chicago Press.
Vol. 1, No. 4 (Summer, 1976), pp. 875-893.



no puede satisfacer a la demanda y los directores no captan el gusto de los televidentes
oportunamente. Durante estos afios, el resultado de las telenovelas tradicionales es
insatisfactorio, una de las razones es que esta fundada en los valores pluralistas de la
audiencia. A medida del desarrollo de la era, la estructura de los espectadores es mas
complicada. Bajo la influencia de valores pluralistas, el gusto estético de la ciudadania es
mas pluralista. Y con mas facil acceso a las telenovelas o cine, cada persona tiene
diferente comprension sobre una misma telenovela. Dentro de esta situacion, es muy
dificil que las telenovelas tradicionales satisfagan el gusto de todos los espectadores.

Al contrario de la caracteristica cerrada de las telenovelas tradicionales, influida por
Internet, la estructura de las novelas es mas abierta que pueden extenderse
multidisciplinar y queda mucho para que los televidentes puedan participar en el invento,
no importa adonde se expanda, se puede crear un nuevo texto relativo. Debido a la
intervencion de las redes sociales, el invento de la novela permite la participacion de los
lectores que pueden expresar su opinion y critica al escritor a través de los medios
interactivos. Este método no sélo puede atraer la atencion de los lectores, sino también
pueden acumular popularidad de las telenovelas futuras. La interactividad de las novelas
permiten que la gente pueda influir en el invento de las obras, también pueden participar
en el proceso de la adaptacion literaria en las telenovelas, incluso tiene una influencia
decisiva para la adaptacion literario. Asi que su argumento puede complacer a los
televidentes, que coincide con lo que piensa la gente.

Las telenovelas tradicionales son estdticas y cerradas, la audiencia no puede influir
completamente en su proceso. Por otro lado, el proceso de las telenovelas literarias es
mas abierto, la televidencia no sé6lo puede participar en la creacion de la novela, sino
también puede influir en la adaptacién. De esta manera mas interactiva de adaptacion, la
audiencia esta mas interesada en las telenovelas, asi que la adaptacion de las novelas en
telenovelas contiene mas vigor e impulsa el desarrollo de las novelas.

4.2.6.4 Muiltiples capas narrativas

En comparacion con las telenovelas tradicionales, el tema, la forma de las telenovelas
de origen literario son mas variados, todos son su capital. Hoy en dia las novelas se
desarrollan en multiples direcciones. En China la tipologia de las novelas es cada vez mas

rica, de tipo simple a tipo multiple, como leyenda, mito, viaje a través del tiempo,



aventura, etc., y cada obra tiene su representante. La variedad de los temas tiene relacion
con la audiencia de las novelas, hoy en dia en China una gran parte de los lectores son
jovenes y el escritor de las novelas quizas sea un ciudadano ordinario. Por eso, unas
cualidades cotidianas y juveniles se muestran en las novelas. Los autores pueden
construir su imperio en el mundo irreal donde esta lleno de ideas maravillosas. Gracias al
papel multiple de los autores, el tema de las novelas es mas complicado y variado,
contiene mas contenido diverso, participa en un campo mas amplio. Las novelas ofrecen
mas espacio creativo, abierto para que los escritores puedan expresar su idea con la
maxima libertad posible y satisfacer al gusto de los lectores.

A fin de contentar a la televidencia, el ambito de las telenovelas es mas amplio, y
abarca varios temas. Con objetivo de lograr un alta cuota de pantalla, todos los canales
luchan por comprar el derecho de transmision. Bajo esta situacion, durante el invento del
guion, hay que considerar el tema y la demanda del mercado televisivo, del gusto de los
televidentes. Las caracteristicas de las novelas corresponden a los requisitos de un guion.
En primer lugar, el tema de las novelas coinciden con el anteproyecto del guion, durante
la adaptacion no hace falta cambiar su manera de exposicion y estructura narrativa. En
segundo lugar, los temas multiples empujan el desarrollo de las novelas y estos temas
traen nuevas oportunidades a la television aliviando y mejorando el cansancio estético de
la audiencia, mientras impulsan el desarrollo de la television. Como el viaje a través del
tiempo que contiene sentido magico, se ha convertido en uno de los temas mas seguidos.
La telenovela de origen literario "Scarlet Heart" arrasé por todo el pais rapidamente, fue
el ganador en la cuota de pantalla en aquel afio. El éxito de la telenovela promueve el
desarrollo de otros formatos: libros, ropas, videojuegos, entre otros. En tercer lugar, otra
funcion de la television es la transmision y promocién de la cultura. El tema de las
novelas es amplio con abundante contenido, la televidencia puede obtener mas
conocimiento en diferentes aspectos viendo las telenovelas. Por ejemplo en la novela
“Sword” hay muchas descripciones sobre conocimientos de armas y técnicas de
estrategias que cumplen la curiosidad de los televidentes en este aspecto. En “Go La La
Go!“ se interpreta perfectamente las reglas en oficinas y estrategia de desarrollo en el
lugar de trabajo, esta telenovela puede servir como un libro de instrucciones del lugar de

trabajo para la gente. Como las novelas populares tienen sus méritos y su adaptacién en



telenovela recibira el gusto de la audiencia. La mayoria de los temas de novelas es apta
para la adaptacion que atraen a los jovenes, el proceso de adaptacion es mas facil, el
argumento es interesante, asi que las novelas son material excelente de guion, ganan gran
favor de los productores de televisién. Debido a su muiltiple tema y numerosa obra

saliente, las novelas son capaces de ser material importante del desarrollo del guion.

CAPITULO 5 TRABAJO DE CAMPO: ANALISIS DE
CONTENIDO

5.1 La television china y los habitos de consumo de telenovelas
5.1.2 La audiencia y su perfil (sexo, edad, educacion)

La encuesta con 14 preguntas publicada en https://wj.qq.com/s/1121371/3488, dur¢6 2

semanas. En esta encuesta hay 524 paginas vistas. Un total de 225 internautas
participaron en el cuestionario, la tasa de respuesta global alcanza a un 43%. La mayoria
de los participantes lo completaron a través de Wechat, un 87.6% y de QQ, un 10.2%.
Cada persona gast6 2 minutos y 6 segundos. El cuestionario abarca 15 provincias (Gansu,
Sichuan, Shanxi, Guizhou, Hunan, Hubei, Guangdong, Fujian, Zhejiang, Jiangsu, Anhui,
Henan, Hebei, Jilin, Liaoning) y 3 municipios (Chongging, Shanghai, Beijing).

1). Datos basicos de los participantes:

1.1). Sexo
Hombre 66
Mujer 159
2 (Hombre):29.3% % (Hombre )
2 ( Mujer )
% (Mujer) : 70.7 %
1.2). Edad
1-18 afos 12
19-30 afios 162

31-50 afios 36



https://wj.qq.com/s/1121371/3488

Mayor que 50 afios 15

S0FLLE (Mayor de 50 afios ) : 6.7 % 1-18% (1-18 afios) : 5.3 %

31-50% (31-50 afios ) : 16.0 %

19-30% (19-30afios ) : 72.0 %

1.3). Educacion

1-18% ( 1-18 afios )

19-30% (19-30 afios )
31-50% ( 31-50 afios )

50% AL ( Mayor de 50 afios )

#=LATF ( Inferior a escuela secun...

#FFEES ( Entre escuela secundari..

Inferior a escuela secundaria 7
Entre escuela secundaria y superior 41
Grado 126
Maéster, posgrado y doctor 48
Otros 3
Hfth (Otros): 1.3 % #1RLLF ( Inferior a escuela secun...: 3.1 %
it , %%, it ( Master, posgrado y ...: 21.3 % #PEiEF ( Entre escuela secundari...: 18.2 %

X% (Grado) :56.0 %

Entre los participantes, 66 personas son hombres (29.3%) y 159 son mujeres (70.7%).

12 personas tienen edad entre 1-18 afios, 162 personas tienen una edad entre 19-30 afios,

*Z (Grado)

it , A4, M+ ( Master, posgrado y ...

Hit (Otros )

36 personas entre 31-50 afios y 15 personas mayores de 50 afios. 7 personas tienen

educacion inferior a escuela secundaria, 41 personas entre escuela secundaria y

bachillerato, 126 son universitarios, 48 son master, posgrado o doctor y 3 personas son

otros tipos.

5.1.3 Consumo de telenovelas de origen literario

5.1.3.1 Frecuencia y regularidad de visionado segin perfil

a). Frecuencia

Nunca 6
Pocas veces 36
De vez en cuando 82

A menudo 70




Todos los dias 31

MA (Nunca):2.7 %
NFEFH=R (Todoslosdias): 13.8%
BEERHEER/D ( Pocas veces ) : 160 % ® )7 (Nunca)

Eid{EREEEED (Pocas veces )
{8/RE ( De vez en cuando )
BHES (Amenudo)
JIFEFEEE (Todos los dias )

BEIEE (Amenudo):31.1%
{B/FE (Devezencuando):364%
El 2.7% nunca han visto una telenovela. El 44.9% las ven con mucha frecuencia, el

52.4% también las ven pero no es una costumbre frecuente.

b). Sexo y frecuencia

E (Hombre) 7:58% 27.27% 39.39% 19.70% 6.06%
. (Mujer) 11.32% 35.22% 35.85% 16.98%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
) AR (Nunca) EFEREFEED (Pocas veces )
{8/FRE& ( De vez en cuando ) EtEZE (A menudo)
12V

Entre 66 hombres encuestados, 39.9% de los hombres ven telenovelas de vez en
cuando. El 27.27% de ellos que las ven pocas veces. Ademas, 19.70% de los hombres las
ven a menudo. El 7.58% nunca han visto telenovela y el 6.06% de las ven todos los dias.

Entre 159 mujeres encuestadas, no hay ninguna sefiora que nunca la haya visto. El
11.32% de las mujeres ven las telenovelas con poca frecuencia. El 35.22% las ven de vez
en cuando y el 35.85% a menudo. El 16.98% de las mujeres las ven todos los dias.

¢). Edad y frecuencia



1-18% ( 1-18 afios)
19-30% ( 19-30 afios )
31-50% ( 31-50 afios )

8.33%
| 14.20%
8.33%

50.00%
37.65%
25.00%

25.00% 16.67%
14.20%

5.56%

32.72%

38.89% 22.22%

50% LA L ( Mayor de 50 afios) 6.57% 20.00% 6.67% 40.00% 26.67%

0 20 40 60 80 100

® MA (Nunca) BIHEREFEE > ( Pocas veces )

{8/R&E ( De vez en cuando ) BFEZE (A menudo )

12V

Entre 12 menores de 1-18 afios, no hay ninguno que nunca ha visto telenovela. El

8.33% ven las telenovelas pocas veces. El 50% las ven de vez en cuando. El 25% las ven

a menudo y 16.67% las ven todos los dias.

Entre 162 adultos de 19-30 afios, el 1.23% nunca ha visto telenovela. El 14.2% ven las
telenovelas pocas veces. El 37.65% las ven de vez en cuando. El 32.72% las ven a
menudo y el 12.2% las ven todos los dias.

Entre los encuestados de 31-50 afios, 8.33% nunca ha visto telenovela. El 25% ven las
telenovelas pocas veces. El 38.89% las ven de vez en cuando. El 22.22% las ven a

menudo y el 5.56% las ven todos los dias.

Entre los encuestados mayores de 50 afios, el 6.67% nunca ha visto telenovela. El 20%
ven las telenovelas pocas veces. El 6.67% las ven de vez en cuando. El 40% las ven a
menudo y el 26.67% las ven todos los dias.

d). Educacioén y frecuencia

LT (Inferior a escuela  SEESEEE 28.57% 28.57% 28.57%

#hakEs ( Entre escuela 4.88% 41.46% 34.15% 14.63%

XK= (Grado ) 19.84% 34.92% 27.78% 15.08%

T, FSRE . B (Master,  NESISG00 37.50% 39.58% 8.33%

Hifth (Otros) 66.67% 33.33%

0 20 40 60 80 100

® MR (Nunca) FI{EREHERS> ( Pocas veces )

{8/R%& ( De vez en cuando ) EFEZE (A menudo )

JLFEFKEFE=E ( Todos los dias )

Entre 7 personas con educacién inferior a escuela secundaria, no hay personas que
nunca haya visto una telenovela. El 14.29% ven las telenovelas pocas veces. El 28.57%

las ven de vez en cuando.El 28.57% las ven a menudo y el 28.57% las ven todos los dias.



Entre 41 personas con educacion entre escuela secundaria y bachillerato, el 4.88% de
ellos nunca han visto una telenovela. El 4.88% ven las telenovelas pocas veces. El
41.46% las ven de vez en cuando. El 34.15% las ven a menudo y el 14.63% las ven todos
los dias.

Entre 126 personas con educacion universitaria, el 2.38% de ellos nunca han visto una
telenovela. El 19.84% ven las telenovelas pocas veces. El 34.92% las ven de vez en
cuando. El 27.78% las ven a menudo y el 15.08% las ven todos los dias.

Entre 48 personas con educacion de master, doctorado y posgrado, el 2.09% de ellos
nunca han visto una telenovela. El 12.5% ven las telenovelas pocas veces. El 37.5% las
ven de vez en cuando. El 39.58% las ven a menudo y el 8.33% las ven todos los dias.

Los otros encuestados con educacién de otro tipo, el 66.67% de ellos ven telenovelas
pocas veces y el 33.33% las ven a menudo.

5.1.3.2 Temas predilectos

e). ¢Cuantas telenovelas vio en el Giltimo aiio (en 2016)?

0 15
Entrely5 125
Entre6y 10 50
Més de 10 35

55.6%

25% 22.2%
6.7%

BEET(0) 1-58B2/8] (Entrely5) 6-10882Zj8] (Entre6y 10) 108BLAL (Mas de 10)
El 6.7% no vieron ninguna telenovelas en 2016. E1 55.6% vieron 1-5 telenovelas. El

22.2% vieron 6-10 telenovelas y 15.6% vieron mas de 10 telenovelas.

f). ¢ Recientemente ha visto al menos una telenovela de origen literario?

Si 167
No 58




0% 25% 50% 75% 100%

El 74.2% han visto al menos una telenovela de origen literario. El 25.8% no han visto
ninguna telenovela de este tipo.

g). ¢Ha visto la telenovela completa?

Si 133
No 78

EQEIHEINA ( No he visto ninguna t... - 6.2%
0% 25% 50% 75% 100%
El 59.1% han visto la telenovela de origen literario completa. El 34.7% no han visto la
telenovela completa y el 6.2% no ha visto la telenovela.

h). ¢Qué porcentaje de la serie ha visto?

Menos de 20% 11
21%-50% 39
Maés de 50% 58
Toda 99
No he visto ninguna telenovela 18

HET20%LITRIRE ( Menos de 20% ) - 4.9%

21%-50%HIRE (21%-50% ) _ 17.3%

— -
FI&EIEBINEl ( No he visto ninguna t... - 8%
0% 25% 50% 75% 100%

El 4.9% de ellos han visto menos de 20% del contenido. El 17.3% de ellos han visto 21-
50% del contenido. El 25.8% de ellos han visto mas de la mitad del contenido y el 44%
de los encuestados han visto toda la telenovela de origen literario.

i). ¢Recuerda el tema de la ultima tele que ha visto?

| Amor | 82 |




=i (Amor)

PAsEsE ( Historia)

WEALKZE ( Adolescencia )

FHAESE (Guema)

JREEEESESE ( Crimen )

i¥ag3 ( Espionaje )

=g ( Amistad )

EftsEEEE ( Otros temas )

F@ETEBAE| ( No he visto ninguna t...

Historia 31
Adolescencia 8

Guerra 18
Crimen 16
Familia 16
Espionaje 11
Amistad 5

Otros temas 25
No he visto ninguna telenovela 13

36.4%
13.8%

3.6%

! 7.1%
7.1%
4.9%
| 2.2%
11.1%

5.8%

0% 25%

Entre todas las telenovelas de origen literario que los encuestados han visto, el tema

sobre amor que ocupa el primer lugar, un 36.4% superando absolutamente a los otros

temas, eso tiene relacion con la concentracion de los televidentes en las mujeres. Lo

siguiente es la historia que ocupa 13.8%, como Empresses in the Palace y Scarlet Heart

en 2011, las telenovelas de este tipo son muy populares y logran alta cuota de pantalla.

Lo posterior es la guerra, el crimen y la familia, estos temas tienen el mismo porcentaje

mas o menos 7-8%. Ademas hay tema de la adolescencia, el espionaje, la amistad y otros

tipos.

5.1.3.3 Motivaciones personales de la audiencia

j). ¢Por qué la ve, como la sabe?

Me interesa el tema

26

Me interesa el argumento

50

Soy fan de los protagonistas

41

Soy fan de la novela de origen

43

Otras personas me la recomiendan

36

Por otras razones

19

No he visto ninguna telenovela

10




@ XFEHNEFHARESGE ( Me interesa el te...

HiZBWTFEHME ( No he visto ninguna t...: 4.4 % ERREA AL (Me interesa el te...: 11.6 % IXERREAIRIIBER RS ( Me interesa el ar...
ELBIEE ( Por otras razones ) : 8.4 % e FERZERLPEIER ( Soy fan de los pro...
3937 ( Otras personas me la re...: 16.0 % EETRIORNEERBIGE ( Me interesa el ar. . 55 > EHERENG ( Soy fan de la novela d...
Eftb Af53ETE ( Otras personas me la re...
E{b¥H ( Por otras razones )

E[EEV|\R ( Soy fan de la novela d...: 19.1 % sy ) .
JELEENR ( Soy 2 BEVUXEEFIER ( Soy fande los pro...: 18.2% @ FREZFEBMEN ( No he visto ninguna t...

En cuanto a las razones de ver las telenovelas de origen literario. Al 11.6% les interesa
el tema. Al 22.2% les interesa el argumento. Al 18.2% les gustan los actores. E1 19.1%
son seguidores de la novela original. El 16% las ven por comentarios de otros. El 8.4%
las ven por otras razones y el 4.4% no han visto telenovelas de este tipo.

5.1.3.4 Canales televisivos mas usados

k). ¢Por qué canal la ha visto?

CCTV 11
Hunan, Zhejiang, Jiangsu, Dongfang, Beijing TV 35
Otros canales 11
Internet 151
Otras formas 6
No he visto ninguna telenovela 11
ccrv ) 4.9%
I, 35, AE3EH (Hunan, Zheji. 15.6%
HttEBIE ( Otros canales ) 4.9%
RIS ( Internet ) 67.1%
Hfi5= ( Otras formas ) 2.7%
FHIREIREMEl (No he visto ninguna t.. 4.9%
0 25 50% 75 100

El 4.9% ven las telenovelas a través de la CCTV. El 15.6% las ven por los cinco canales
(Hunan, Zhejiang, Dongfang, Jiangsu, Beijing). El 2.9% las ven por otros canales. El
67.1% las ven a través de Internet. El 2.7% las ven por otras formas y el 4.9% no han
visto telenovelas de este tipo.

5.1.3.5 El universo transmedia de las telenovelas y sus consumos

1). ¢Cual le gusta mas las telenovelas o novelas?

Las teleseries 52
Las novelas 66




Me gustan las dos 54
No me gusta ninguna 9
No tengo idea 33
No he visto ninguna telenovela 11
FISETEBINEI ( No he visto ninguna t...: 4.9 % ® iRl ( Las teleseries )

FAH0E ( Notengo idea ) : 14.7 % ESiE| (Llasteleseries):23.1% @ /\i ( Las novelas )
P FEEFEIR ( Me gustan las dos )
FBNERERAEI ( No me gusta ninguna )
FAHE ( Notengo idea )

FigETENBl ( No he visto ninguna t...

B FEER=IN ( No me gusta ninguna ) : 4.0 %

NEE#BEIR ( Me gustan las dos ) : 24.0 %
FINEEAB=IN ( Me gustan las dos ) /B ( Las novelas ) : 29.3 %

Entre la telenovela de origen literario y la novela original, el 23.1% prefieren las
telenovelas. El 29.3% prefieren las novelas. Al 24% les gustan las dos. Al 4% no les gusta
ninguna. El 14.7% no tienen idea y el 4.9% no han visto telenovelas de este tipo.

m). ¢ Cual es la forma favorita de presentar una historia que le interesa?

Telenovela 86
Libro 65
Pelicula 46
Radioteatro 2
Coémics 4
Dibujos animados 6
Otras formas 16
EBER (Telenovela) _ 382%

i (Libro)

28.9%

EB% (Pelicula)

20.4%

J#RE (Radioteatro ) I 0.9%

8@ ( Comics ) 1.8%

ENER ( Dibujos animados ) I 2.7%

Eftffzzt ( Otras formas ) - 7.1%
%

0% 25% 50% 75% 100%

Entre todos los formatos, el 38.2% prefieren telenovela. El1 28.9% prefieren libro,
novela. El 20.4% prefieren pelicula. El 0.9% prefieren radioteatro. El 1.8% prefieren
comics. El 2.7% prefieren dibujos animados y el 7.1% prefieren otros formatos.

n). ¢ Conoce otros productos transmedia de esta serie?

| si | 85 |




AAE (No) : 62.2%

140

SO (S7) :37.8%

B (Si)
7RHNE (No)

El 37.8% saben otros productos transmedia de la telenovela de origen literario que han

visto y el 62.2% no los saben.

5.2 Analisis de las telenovelas de origen literario chino

5.2.1 Listado de telenovelas y variables analizados (titulo, aiio, novela de origen,

capitulo, canal, cuota de pantalla, temas predominantes, otros elementos)

Es el listado de las telenovelas chinas de origen literario desde 2001 hasta 2016 que he
coleccionado en internet incluyendo titulo, afio de produccién, novela de origen, niimero
de capitulos, canal por la que se emite, media cuota de pantalla que logra, tema
predominante y otros elementos de la narrativa transmedia que se utiliza.

Cuota

Titulo Novela de de Tema Otros

Afio | origen Capitulo | Canal pantalla | predominante elementos
AIB AR REEHE
% H(Years (Father into Novela,
of Passion) 2001 | the city) 22 Beijing 7.7 Familia cancién, Ebook
FREEXEH REEX
(Kangxi (Kangxi Novela,
Dynasty) 2001 | Dynasty) 50 CCTV-8 13 Historia cancioén, teatro
BRRRR SRPESE
5 (Romance (Fire and Novela,
in the Rain) | 2001 | Rain) 46 CCTV-8 11.2 Amor cancién
AT =Ry
ZMN(Love RERERY
Across ZM(Love Novela,
Time) 2002 | Across Time) | 28 CCTV-8 10 Amor Ebook, cancién
MR MR
(The Story (The Story of Novela,
of a Noble a Noble cancion,
Family) 2003 | Family) 40 CCTV-8 7.68 Amor pelicula
— PN AR) — PN AR)
SFIFA SFIFA
woman's woman's Novela,
epic) 2009 | epic) 34 Jiangsu 6.84 Vida cancion
RIBEZO | 2009 | RIDFEZEO | 28 CCTV-1 7.5 Guerra Novela,




Defend The Defend The
Yan'an) Yan'an) cancion
Novela,
EANDT RITZ cancién,
(Beauty's (Beauty's pagina web,
Rival in Rival in programa de
Palace) 2010 | Palace) 40 Anhui 1.2 Historia televisién
F=EH—EE
o] =k M==EEE
(Days with #H F(Days Novela,
Flight with Flight cancion,
attendant) 2010 | attendant) 24 CCTV-8 1.07 Amor pagina web,
Novela,
cancion,
FMAIRIFER FMAIRIFER pagina web,
1B(A Story 1B(A Story web series,
of Lala's of Lala's pelicula, teatro,
Promotion) 2010 | Promotion) 32 Beijing 0.54 Vida musical
Novela,
cancion,
BIRZE 1 pagina web,
~ comics,
HIRZE I1I(Summer videojuegos
(Summer Desire para moviles,
Desire) 2010 | LILIII) 26 Hunan 0.88 Amor pelicula
Novela,
EHRUNE EHRUNE cancién,
(The girl in (The girl in pagina web,
blue) 2010 | blue) 32 Hunan 0.92 Amor radioteatro
Novela,
cancion,
pagina web,
pelicula, web
series, juego
sobre mesa,
XEES prosa, teatro,
(Legends of X\ (The programa de
the Message) | 2010 | Message) 30 Dongfang | 0.42 Espionaje television
=a—fF
HBRFME HERLT
(Tam a (Left the last Novela,
special bullet for cancion,
forces) 2011 | me) 24 CCTV-1 2.71 Patriotismo pagina web,
249 249 Novela,
(The (The cancion,
Glamorous Glamorous pagina web,
Imperial Imperial videojuegos
Concubine) 2011 | Concubine) 44 Hunan 2.345 Vida para moviles
Novela,
cancion,
pagina web,
TR TR radioteatro,
(Scarlet (Scarlet teatro, Gpera,
Heart) 2011 | Heart) 35 Hunan 1.45 Historia pelicula
MRS 2011 | EnimtE 76 Anhui 1.48 Historia Novela,




cancion,
pagina web,

peliclula,
(Empresses teatro, Opera,
in the (Empresses videojuegos
Palace) in the Palace) para moviles
Novela,
FLEE FLEE cancién,
(Sealed With (Sealed With pagina web,
a Kiss) 2011 | a Kiss) 28 Hunan 2.191 Amor web series
g 27 kR Z Novela,
(Under the (Under the cancion,
Hawthorn Hawthorn pagina web,
Tree) 2012 | Tree) 32 Jiangsu 1.1 Amor pelicula, teatro
ENEAN Novela,
(Beauties at 1B X SR cancion,
the (Beauties at pagina web,
Crossfire) 2012 | the Crossfire) | 52 Anhui 1.061 Amor Artbook
AA ISR
AA BIEE (AA Novela,
(AA Life marriage cancién,
Style) 2012 | style) 38 Hunan 0.947 Familia pagina web,
Novela,
cancion,
Zi(Fu 7ZiM(Fu pagina web,
Chen) 2012 | Chen) 30 Zhejiang 0.78 Sociedad Ebook , épera
Novela,
cancion,
péagina web,
programa de
ItREBEF ItREBEF television,
(Bejing (Bejing videojuegos
Youth) 2012 | Youth) 36 Tianjin 1.103 Adolescencia para mdviles
Novela,
AFEFH : cancion,
AEFEZ S _EE péagina web,
Y\t (The Y\t (The videojuego de
Qin Empire Qin Empire navegador,
1) 2012 | 2) 51 CCTV-1 1.25 Historia documental
L]
(Matched WE:] Novela,
For (Matched For cancion,
Marriage) 2013 | Marriage) 36 Anhui 0.736 Amor pagina web,
Novela,
8 K TEAR A EBESE cancién,
§%(Old Days (Past of pagina web,
In Shanghai) | 2013 | Shanghai) 35 Jiangsu 0.7 Amor pelicula
NEMES NEMES
(The (The Novela,
Distance of Distance of cancion,
Love) 2013 | Love) 40 Dongfang | 0.6404 Medicina péagina web,
WA iR Novela,
A9FLZE(The cancién,
BREMATHK secret of time péagina web,
(Best Time) | 2013 | buried) 47 Hunan 1.489 Amor pelicula




TRES BHEE Novela,
(Summer (Summer and cancion,
and flower) 2013 | flower) 30 Hunan 0.66 Amor pagina web,
RIDR I K
(The Fight IRERE X Novela,
of Z (Far East cancién,
Changsha) 2014 | War) 36 CCTV-8 1.45 Guerra pagina web,
Novela,
AL A cancion,
(Battle of (Battle of péagina web,
Changsha) 2014 | Changsha) 32 CCTV-8 0.86 Guerra Opera
ML Z K 2014 | BT ZHR 30 Zhejiang | 0.787 Crimen Novela,
(Lady's (Lady's cancion,
House) House) pagina web,
REBE ,
wNEE
(Paradise to
HETE the left, Novela,
(Ten years of Shenzhen to cancion,
love) 2014 | the right) 35 Hunan 1.364 Amor pagina web,
BEAE TE RN Novela,
(Loving, (Loving, cancion,
Never Never pagina web,
Forgetting) 2014 | Forgetting) 34 Zhejiang 0.89 Amor pelicula
FE=MER
Hme (The Third Novela,
(Endless Name of cancion,
Love) 2014 | Love) 32 Jiangsu 0.892 Amor pagina web,
Novela,
cancion,
péagina web,
FRRT F2R23RIZ radioteatro,
(Boss & Me) | 2014 | (Boss & Me) | 34 Jiangsu 1.44 Amor pelicula
—B=45 —B=45 Novela,
faid faid cancién,
(ShenZhen) | 2014 | (ShenZhen) 48 Hunan 1.127 Sociedad pagina web,
Novela,
cancion,
péagina web,
videojuegos
para moviles,
dibujos
XA EF 4 KIRE animados,
(Sound of (Ballad of videojuego en
the Desert) 2014 | the Desert) 36 Hunan 0.704 Amor linea
Novela,
cancion,
péagina web,
TSR (Red 158 (Red pelicula, 6pera,
Sorghum) 2014 | Sorghum) 60 Shandong | 1.542 Patriotismo teatro
Novela,
FIZAR TN rd: cancién,
(Red flower) | 2014 | (Huadiao) 45 Liaoning 0.4986 Sociedad péagina web,
MO+AB-2 | 2014 | E&+T=% | 48 Hunan 0.6962 | Guerra Novela,
(Forty-Nine (The Flowers cancion,




pagina web,
teatro,

videojuegos
Days-Memor para moviles,
ial) Of War) pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,
Single-Player
Game,
pelicula,
videojuegos
para moviles,
fRBEERAR fRBEERAR dibujos
(The (The animados,
Romance of Romance of comics,
the Condor the Condor videojuego de
Heroes) 2014 | Heroes) 54 Hunan 1.29 Fantasia navegador
Novela,
cancion,
pagina web,
pelicula,
radioteatro,
videojuegos
para moviles,
BB iE(The BB iE(The videojuego en
Deer and the Deer and the linea, teatro,
Cauldron) 2014 | Cauldron) 50 Anhui 0.721 Fantasia comics
Novela,
cancion,
pagina web,
RERE5"E BEHt videojuegos
—#2(Singles (Singles para moviles,
Villa) 2015 | Villa) 24 Hunan 0.5073 Amor teatro
Novela,
cancion,
pagina web,
videojuego de
fEIRSTE ft/NRES navegador,
ik (The Legend videojuegos
(Detectives of Lu para moviles,
and Doctors) | 2015 | Xiaofeng) 43 Shenzhen | 0.53 Fantasia pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,
fAIBAZE R 2R fAIBAZE R 2R pelicula,
My My cancién,
Sunshine) 2015 | Sunshine) 32 Jiangsu 1.234 Amor radioteatro
Novela,
KJTliE KJTliE cancién,
(Glaive) 2015 | (Glaive) 65 Shandong | 1.045 Guerra pagina web,
Novela,
cancion,
K K(Grow K K(Grow pagina web,
Up) 2015 | Up) 38 Dongfang | 0.767 Medicina pelicula




Novela,

cancion,
SENRYHE R SENRYHE R pégina web,
(Ordinary (Ordinary radioteatro,
World) 2015 | World) 56 Beijing 0.846 Sociedad libro de fotos
WEREM mEL Novela,
B PF&(Cruel (Cruel cancién,
Romance) 2015 | Romance) 40 Hunan 1.993 Amor péagina web,
Novela,
cancion,
péagina web,
pelicula,
videojuegos
DEMXA para méviles,
¥ (The P NZE videojuego en
Four) 2015 | (The Four) 48 Hunan 0.82 Fantasia linea, comics
Novela,
cancion,
pagina web,
comics,
videojuego
para moviles,
EF B (The ETF B (The videojuego de
Journey of Journey of navegador,
Flower) 2015 | Flower) 58 Hunan 2.75 Fantasia pelicula
RETE SHREXA
(Twice 478 (Twice Novela,
Blooms the Blooms the cancion,
Flower) 2015 | Flower) 39 Jiangsu 0.76 Amor pagina web,
Novela,
cancion,
pagina web,
hEM 58 videojuego
—= EXBEE para moviles,
(Tornado girl (Tornado girl cémics,
) 2015 | Baicao) 32 Hunan 2.43 Adolescencia pelicula
BS54
Z Zff(Hua Novela,
Xu Yin: City cancion,
of Desperate %8 5|(Hua pagina web,
Love) 2015 | XuYin) 52 Sichuan 0.393 Fantasia pelicula
JN;ANESES) Novela,
4 (BEST cancién,
GET SC3) 4 (The pagina web,
GOING) 2015 | Intern) 38 Jiangsu 1.2 Sociedad pelicula
L RIS
(The Story of
fl{sk & Hero Boys Novela,
(Xian-Xia and Hero cancion,
Sword) 2015 | Girls) 42 CCTV-8 0.432 Fantasia pagina web,
Novela,
cancion,
it M= péagina web,
fh3<E (The (Spy war in Mini juego,
Pretender) 2015 | Shanghai) 48 Hunan 2.26 Espionaje pelicula




A& R BAERRR 1 Novela,
(Moon ~ 3(Moon cancién,
River) 2015 | River LILIII) | 28 Hunan 0.681 Adolescencia pagina web,
Novela,
cancion,
KiEGZ péagina web,
ZHER cémics,
(Love Yunge ZHERk(Song videojuego
From the in the para moviles,
Desert) 2015 | Clouds) 44 Hunan 0.88 Amor audiobook
Novela,
cancion,
pagina web,
Ebook,
videojuego
para moviles,
IRIABAE IRIBAE videojuego de
(Nirvana in (Nirvana in navegador,
Fire) 2015 | Fire) 54 Dongfang | 0.809 Historia pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,
radioteatro,
pelicula,
videojuego
HH/E HH/E para moviles,
(Legend of (Legend of videojuego de
Miyue) 2015 | MiYue) 81 Dongfang | 2.867 Historia navegador
KB B
ERLZA [ 2k ol
(Women on A (Women Novela,
the on the cancion,
Breadfruit Breadfruit pagina web,
Tree) 2015 | Tree) 38 Shenzhen | 0.593 Amor teatro
—&n—h
AJ(A Word Is Novela,
Worth Ten cancion,
AT —AE Thousand pagina web,
(For a Word) | 2015 | Words) 36 CCTV-8 0.897 Vida pelicula
Novela,
fEE—S fEE—S cancién,
(Army One) | 2016 | (ArmyOne) | 36 CCTV-1 1.164 Patriotismo pagina web
B ] Novela,
(Chronicle (Chronicle cancion,
Of Life) 2016 | Of Life) 39 Zhejiang 1.168 Historia pagina web
MHEER Novela,
BSEIMEFR (Strange cancion,
(Legend of Stories from péagina web,
Nine Tails a Chinese videojuego
Fox) 2016 | Studio) 32 Hunan 0.78 Fantasia para mdviles
¥imT—88 | 2016 | /T —BR 42 Beijing 0.853 Fantasia Novela,
(New Xiao (Xiao Shi Yi cancion,
Shi Yi Lang) Lang) péagina web,

Mini juego,




pelicula

Novela,

ARFAER ={RAX cancién,

(The Three (The Seven péagina web,

Heroes And Heroes and pelicula,

Five Five videojuego de

Gallants) 2016 | Gallants) 44 Anhui 0.787 Fantasia navegador

—=2mait — 2@t Novela,

(Road to the (Road to the cancién,

North) 2016 | North) 36 CCTV-8 1.033 Amor pagina web

MAIRI R4S
B 5188

HREMRH BX(A Story Novela,

(T am of Lala's cancion,

Dul.aLa) 2016 | Promotion) 42 Jiangsu 0.481 Sociedad pagina web
Novela,
cancion,

SRREAEE — péagina web,

R R (Ode Z(0de To poesia,

To Joy) 2016 | Joy D) 42 Zhejiang 1.233 Amistad pelicula,
Novela,
cancion,

FENENIF pagina web,

E(Les MEE radioteatro,

Interprétes) 2016 | (Translator) 44 Hunan 2.63 Amor pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,

R R programa de

(DECODED ((DECODED television,

) 2016 | ) 44 Hunan 1.867 Espionaje pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,
pelicula,
programa de

BEANLE televisién,

BEE(So mENSE APP, poesia,

Young) 2016 | (So Young) 40 Anhui 0.379 Adolescencia ebook
Novela,
cancion,
pagina web,
radioteatro,

FEm Iz FmiIw videojuego

KIIT (beautiful para méviles,

(Singing All rivers and videojuego de

Along) 2016 | mountains) 56 Jiangsu 0.514 Historia navegador
Novela,

BREMRII mINES cancién,

(Rememberi (Story in pagina web,

ng Lichuan) | 2016 | Lichuan) 38 Anhui 0.504 Amor Audiobook

41IH,(ICE 2016 | £Iii(Ice 62 Hunan 0.74 Fantasia Novela,

FANTASY) Fantasy) cancién,

pagina web,
videojuego en




linea,
videojuego
para moviles,
videojuego de

navegador,
pelicula,
cémics
Novela,
RFF%& cancion,
(Hello TERFZE pagina web,
Joann) 2016 | (Queen Joan) | 28 Zhejiang 0.849 Amor pelicula
Novela,
cancion,
pagina web,
videojuego en
linea,
videojuego
para moviles,
videojuego de
B &(The navegador,
Legend Of %Ml (Zhu pelicula,
Chusen 1) 2016 | Xian) 58 Hunan 0.58 Fantasia comics
INRIEA INRIEA Novela,
Love For Love For cancion,
Separation) 2016 | Separation) 45 Zhejiang 0.982 Familia pagina web
Novela,
cancion,
pagina web,
pelicula,
M —K1E M —K1E comics,
H(LOVE fisH(LOVE videojuego
020) 2016 | 020) 30 Jiangsu 0.965 Amor para moviles
Novela,
cancion,
pagina web,
dibujos
animados,
i73-3 i73-3 juego de
(Sparrow) 2016 | (Sparrow) 69 Hunan 1.77 Espionaje cartas, comics
¥ {K(THE FESBT Novela,
GOOD (NO.0 cancién,
FELLAS) 2016 | Agents) 45 Beijing 0.62 Espionaje pagina web
Novela,
ZRELRL ZRELR cancién,
(Princess of (Princess of péagina web,
Lanling Lanling videojuego
King) 2016 | King) 34 Hunan 0.48 Amor para moviles
BFMEF BFMEF Novela,
(Mules and (Mules and cancion,
gold) 2016 | gold) 33 Jiangsu 0.89 Guerra pagina web
WMRiRSHE | 2016 | NRWHE | 21 Dongfang | 0.799 Crimen Novela,
215 Z18(WHEN cancion,
(WHEN A A SNAIL pagina web
SNAIL FALLS IN
FALLS IN LOVE)




LOVE)
REEZ
E KL (The Great Novela,
(National Powers' cancion,
baseline) 2016 | Dream) 30 CCTV-8 0.85 Politica pagina web
Novela,
cancion,
péagina web,
BERR WBERR comics,
(Princess ((Princess videojuego
Weiyoung) 2016 | Weiyoung)) 54 Dongfang | 1.456 Vida para moviles
Novela,
cancion,
pagina web,
videojuego
para moviles,
B5o& videojuego de
2(The navegador,
Legend Of %{l(Zhu videojuego en
Chusen II) 2016 | xian) 58 Hunan 0.58 Fantasia linea

5.2.2 Clasificacién tematica general

Entre las 90 telenovelas de la ficha anterior, hemos clasificado sus temas y hemos
elaborado un grafico para ver claramente cudles son los temas mdas populares en las
telenovelas de origen literario en China.

Tema Frecuencia
disputas familiares 2
vida de personaje histérico 10
tensiones amorosas 22
viaje a través del tiempo 2
historia de familia rica 1
historia de mujer ordinaria 4
acontecimiento histérico 7
novato en lugar de trabajo 3
actividad de espia 5
asuntos militares 3
amor puro 4
negocio y comercio 1
realizacion de suefio 1




historia de médicos 2
solucién de caso criminal 5
vida de matrimonio 1
vida de jovenes 8
vida de campo 1
aventura 5
historia de fantasma 1
vida de intérpretes 1
Tabla 3

clasificaciéon tematica

W disputas familiares
M vidade personaje histérico
W tensiones amorosas
M vigje a través del tiempo
W historia de familia rica
W historia de mujer ordinaria
W acontecimiento histérico
® novato en lugar de trabajo
M actividad de espia
W asuntos militares
M amor puro
® negocioy comercio
M realizacion de suefio
W historia de médicos
solucién de caso criminal
¥ vida de matrimonio
vidade jovenes
vidade campo

aventura

historia de fantasma

vidade intérpretes

grdfico 10

Segun el gréafico 10, podemos ver que las telenovelas contienen muchos temas, entre
ellos tensiones amorosas (25%) y vida de personaje historico (11%) son los temas mas
repetido. El siguiente tema es vida de jovenes (9%) y acontecimiento historico (8%).

Como siempre, la historia romantica, puede atraer a muchas espectadoras jovenes,
sobre todo a las estudiantes entre 15-35 afios. Este tipo de telenovelas normalmente se
emiten en el horario central durante las vacaciones de invierno y verano para lograr la
atencion y la visualizacion de las chicas. El alta tasa de este tema muestra que la
aspiracién al amor de los jovenes en la adolescencia y el anhelo de un amor leal para las
mujeres, en la sociedad muchas personas no creen en el amor, estan preocupados de ser

defraudado por el amor. Ademas, estas telenovelas tienen la participacion de actores e



actrices famosas. Para seguir a su estrella o podemos decir el efecto de estrella, aunque el
argumento no es muy bueno, los jovenes insisten en verlas.

A los espectadores chinos les gusta mucho el tema sobre historia. Por un lado, la gente
quiere conocer historia a través de las telenovelas de una manera facil. Por otro lado,
estas telenovelas satisfacen el anhelo de la gente por un fuerte poder personal, cada
persona desea lograr poder, proteger a las personas que les importan, salvar el pais y crear
historia; el anhelo de una vida rica y variada frente a la vida monétona. Por tltimo la ropa
de la antigiiedad china es muy bonita, ver estas telenovelas es una buena experiencia
visual.

La vida de jovenes también es un tema que atrae a la audiencia. En primer lugar, cada
vez mas jovenes entran en la sociedad y se produce una serie de problemas. En segundo
lugar, este tipo refleja la confusion juvenil. En tercer lugar, este tema puede evocar la
memoria de la juventud de los espectadores.

Finalmente, ;por qué el tema de acontecimiento histdrico es popular? Seguro que en
cada familia hay uno o dos ancianos, por respeto a ellos, los descendientes dejan a los
mayores a elegir la serie. Y los ancianos que experimentaron la era de la guerra pueden
evocar su memoria gracias a estas telenovelas. Y el posicionamiento de estas telenovelas

se concentra en los mayores.

5.2.3 Volumen de la produccion de las telenovelas (2001-2016)

El volumen de las telenovelas de origen
literario en cada afio

30 ]

225
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grdfico 11



Segun los datos, desde 2001 hasta 2016, se han producido 90 telenovelas de origen
literario en total. Entre 2001 y 2003, por la popularidad de las novelas originales,
comenzé a aparecer telenovelas de origen literario, pero en aquel entonces sélo el canal
nacional, la CCTYV, tenia capacidad de producir telenovelas. Al tener buena repercusion
de la audiencia, la CCTV decidi6 filmar mas este tipo de telenovelas con colaboracion
financiera de Taiwan. Desde 2004, por un lado, debido al alto costo de produccion y la
falta de materia, muchos canales abandonaron este plan. Por otro lado, las telenovelas
todavia podian seguir logrando alta cuota de pantalla, los canales eligieron repetir
aquellas telenovelas. En 2009, gracias a la transicion exitosa y el aumento financiero de
cada canal, las telenovelas de origen literario aparecieron de nuevo en la television de
China y continué su aumento. El afio 2010 generalmente se considera un afio cuando las
novelas aparecen en la pantalla de television. En 2012, emergieron muchas obras
salientes como Hua Xu Yin, Ballad of the Desert, Song in the Clouds, Singing All Along,
etc. En agosto de 2012, la Administracién Estatal de Prensa, Publicacion, Radio, Cine y
Televisién no promovio la adaptacion, y el nimero disminuyd. En 2014, el volumen se
elevo otra vez. No solo habia telenovelas sino también peliculas de varios temas. Asi que
el precio de la autorizacion del autor ascendio. A partir de 2014 se empez0 a discutir
sobre las telenovelas. En 2015 este tipo de telenovelas se hizo muy popular. Y en 2016

llegd a la cumbre y hay una tendencia de aumentar.

5.2.3 Telenovelas cuya cuota de pantalla supera la media

La cuota media de pantalla de las 90 telenovelas es 1.7, las siguientes telenovelas son
las cuya cuota de pantalla supera la media.

Titulo Capitulo |Cuota de pantalla |Tema Canal
Years of Passion 22 7.7 Familia Beijing
Kangxi Dynasty 50 13 Historia CCTV-8
Romance in the Rain 46 11.2 Amor CCTV-8
Love Across Time 28 10 Amor CCTV-8
The Story of a Noble Family 40 7.68 Amor CCTV-8
A woman's epic 34 6.84 Vida Jiangsu
O Defend The Yan'an 28 7.5 Guerra CCTV-1
I am a special forces 24 2.71 Patriotismo CCTV-1
The Glamorous Imperial Concubine (44 2.345 Vida Hunan




Sealed With a Kiss 28 2.191 Amor Hunan
Cruel Romance 40 1.993 Amor Hunan
The Journey of Flower 58 2.75 Fantasia Hunan
Tornado girl I 32 243 Adolescencia [Hunan
The Pretender 48 2.26 Espionaje Hunan
Legend of Miyue 81 2.867 Historia Dongfang
Les Interpretes 44 2.63 Amor Hunan
DECODED 44 1.867 Espionaje Hunan
Sparrow 69 1.77 Espionaje Hunan
Tabla 4

Segtn los datos, a la audiencia le gusta mas el amor, el espionaje y la historia. Hunan
TV y la CCTV son los canales que han producido mas telenovelas populares. La cuota
media de pantalla de Hunan TV es 1.3% y la de CCTV-8 es 4.4%. La telenovela con mas
cuota de pantalla de Hunan TV es The Journey of Flower con 2.75% en 2015.Y la
telenovela de CCTV-8 es Kangxi Dynasty con 13% en 2001.

CAPITULO 6 EL IMPACTO DEL TRANSMEDIA EN EL
SECTOR DE LAS TELENOVELAS DE ORIGEN LITERARIO

6.1 La inspiracion de la narrativa transmedia para la television china: El ejemplo de
Empresses in the Palace

En China, cuando hablamos de las telenovelas, mucha gente todavia recuerda en la
televisién Empresses in the Palace, el afio 2011 cuando se emitio es llamado como el afio
de Zhenhuan (el nombre chino de este tele). En comparacion con la fuerte vitalidad de las
telenovelas y peliculas extranjeras, el valor de las telenovelas chinas s6lo depende de la
venta de derecho del autor y emision, todavia queda mucho por explotar. Frente al valor
potencial de las telenovelas, estudiar la experiencia extranjera y la narrativa transmedia
quizas es una forma eficaz.
El contenido es lo primero

El contenido es portador de todo. La popularizacion de Empresses in the Palace

consiste en la clara linea de argumentos, maquillaje mas refinado, escenario, ropa y los



perfectos actores. Estos son el contenido de una telenovela notable. S6lo con este
contenido, las telenovelas pueden atraer a mas audiencias, por eso digamos que el
contenido es lo primero.

Si las telenovelas quieren usar la narrativa transmedia exitosamente, el abundante
contenido es la antelacion. Ademas hay que elevar el nivel de produccion, es decir no
solo tecnologia, actores, sino también la calidad de guién que garantiza la fluidez de la
historia. Empresses in the Palace es un buen ejemplo, a fin de garantizar la calidad del
guion durante el proceso de cambio, el director encuentra el autor de la novela original
para acercarse de la historia verdadera mientras mantiene el atractivo de la novela,
ademas el director emplea a unos historiadores para que corrijan los gestos, el lenguaje y
el tono de los personajes. Exactamente es el contenido que apoya la popularizacion de
Empresses in the Palace.

La profunda excavacion

Henry Jenkins dijo que un buen productor de transmedia, utiliza diferentes formas a
través de diferentes medios a presentar el mismo contenido, asi puede atraer a un publico
mas amplio. Para las telenovelas chinas tiene muchos limites. La narrativa transmedia
puede solucionar este problema prolongando el proceso y excavando profundamente.
Hemos divido la telenovela en tres partes: antes de emision, durante el emision y después
de la emision.

Antes de la emision

Para promover, las series tradicionales tienen principalmente cinco formas: 1. Noticias
rosas de los actores; 2. Trailers o cebos con la actuacién de las estrellas de las cadenas
televisivas; 3. Trailers, cebos o adelantos de las mismas cadenas; 4. Trailer con subtitulo;
5. Blooper de las series. Totalmente la forma es muy sencilla, fijada y es dificil atraer
gran atencion.

Por otro lado, desde el comienzo Empresses in the Palace tuvo muchos seguidores.
Porque su novela original también es muy popular. Desde el 9 de diciembre de 2007, la
novela se publicaba en Jinjiang.com donde ya ha tenido mas de 1 billones de visitas.
Cuando salio6 la noticia de que la novela seria adaptada, provoc6 mucha discusion. Para
productores de teleserie, es un gran beneficio.

Complementario de videojuegos



En cuanto a las teleseries chinas, el termino de la teleserie significa el final, pero eso es
un malgasto de recursos televisivos. Normalmente la pasion de audiencias durara un
tiempo después del fin de la misma. Durante este tiempo, hay que aprovechar muy bien
de la narrativa transmedia. Segun las experiencias extranjeras, para la gente, poder
participar en el producto es la manera mas atractiva. Por lo tanto, hay un amplio mercado
en el campo de videojuego.

Aprovechando la popularizacién de Empresses in the Palace, algunos sitios publicaron
videojuegos relacionados que han logrado gran interés. En realidad, realizar el cambio de
teleserie a juego no es tan dificil. Los temas populares en la television china como el
amor, la historia o la familia, entre ellos que pueden explotarse como videojuegos. Por
ejemplo, cuando la telenovela Soldiers Sortie era popular, el productor publicé un
videojuego relativo donde los fans podian participar en el escenario y realizar su suefio de
ser soldado.

Las teleseries como la principal fuerza de la pequefia pantalla tiene un significado muy
importante, no s6lo para los canales sino también para los productores. Explotar su valor
y maximizarlo, sin duda alguna, son el mejor resultado. Si podemos darnos cuenta de las
caracteristicas de la narrativa transmedia, su importancia y utilizarla en la television,

seguro que el mercado de la television china se desarrollara mucho mejor en el futuro.

6.2 La utilizaciéon del formato transmedia en las telenovelas

Segun nuestra estadistica de las 90 telenovelas de origen literario desde 2001 hasta
2016, antes de 2010, cada telenovela tiene al menos 2 productos transmedia: novela y
cancion y después de 2010, cualquier telenovela obtiene al menos 3 productos
transmedia: novela, cancién y la pagina web. Y la misma telenovela es un medio, también
es un producto transmedia, por eso al menos todas las telenovelas de origen literario por
lo menos han utilizado 3 productos transmedia. De esta informacién, descubrimos que las
telenovelas de origen literario, en si mismas son representante de naturaleza transmedia,
por que en comparacion con otras teleseries, obtienen la novela, este medio
connaturalmente y para promoverlas, los productores componen una cancion. Por lo
tanto, tienen mas productos transmedia para publicitarse a si mismas.

Antes de 2010, el formato de transmedia es simple s6lo novela, telenovela y su cancion.



Pero en aquel entonces, la aparicion de las telenovelas de origen literario agitaron la
sociedad y la television china, este puede demostrarse desde la cuota de pantalla: la
primera telenovela de nuestro listado Years of Passion con 7.7 de cuota de pantalla
rompio el récord de aquel entonces y su tema sobre como los padres que nacen en la
época de guerra conviven con sus hijos que aspiran mas a la libertad provoco gran
discusion en la sociedad, aunque en internet no fue divulgado. En el mismo afio, con la
emision de Years of Passion de Beijing TV, como el lider de la televisién china, la CCTV
también produjo dos telenovelas de origen literario Kangxi Dynasty y Romance in the
Rain, para promover esta telenovela, se produce una cancion de mismo nombre que han
influido en tres generaciones y con el buen argumento de la novela, la primera logré la
cuota de pantalla mas alta en la historia de la television china que hoy en dia no hay
ninguna telenovela que puedan amenazar, con el éxito de la telenovela, la novela fue el
libro mas vendido en aquel entonces entre tantas novelas de historia. La segunda
Romance in the Rain es obra de la famosa autora Qiongyao, debido a la fama de la
autora, la novela habia tenido muchos seguidores y la CCTV habia adaptado otras obras
suyas éxitosamente, por eso la CCTV adapt6 esta novela y también logro éxito, los
actores de esta telenovela se volvieron muy famosos y hasta ahora la gente confunden el
nombre verdadero de los actores con el nombre de los protagonistas. Con tanto éxito de
estas novelas, la CCTV sigui6 produciendo telenovelas de origen literario en 2002, 2003,
2009 y Jiangsu TV empez6 la produccion en 2009 que también tienen buenas notas. Pero
debido al coste de produccion y derecho de autor, no tantas cadenas televisivas producian
telenovelas de este tipo.

Después de 2010, gracias al desarrollo de la tecnologia de telecomunicacion y la
divulgacion de internet, las novelas estaban digitalizadas y aprececian muchas novelas
creadas en internet, el coste de la produccion de la telenovela y del derecho de autor
bajaron mucho, cada vez mas cadenas televisivas participaban en este movimiento y
crearon su sitio web. Por eso en el listado se muestra que desde 2010, cada telenovela
tiene mas formatos trasmedia y sobre todo la pagina web. Debido al éxito de la cancion
de Years of Passion, Kangxi Dynasty, Romance in the Rain que hoy en dia todavia son
populares, los productores preferian componer una cancién para publicitar la telenovela.

Incluso en 2011, aparecen telenovelas que utilizan 7 formatos transmedia, Scarlet Heart



emitida por Hunan TV y Empresses in the Palace emitida por Anhui TV que tuvieron alta
cuota de pantalla. Comparando con la situacion anterior, han usado el formato transmedia
mas variado que abarca diferentes ambitos, como los medios tradicionales, por ejemplo,
problema de televisién, pelicula, teatro, documental. También hay formatos nuevos en la
era de internet, como web series, videojuegos para maéviles, videojuegos online,
radioteatro, etc. Con el tiempo, se utiliza el formato transmedia mas abudante.

Segun nuestro listado, nos demuestra que normalmente las telenovelas con mas cuota
de pantalla tienen mas formatos transmedia. Debido a la participacién en la produccion
de las telenovelas de origen literario, aparecen los cinco canales, sobre todo Hunan TV
que es el gran beneficiario en este proceso y hasta ha roto el monopolio de la CCTV en el
mercado televisivo. Las telenovelas de origen literario no sélo han logrado éxito en la
television, sino también han ocupado una posicion en Internet y han obtenido muchos
fans que son mas fieles que los deméas, porque muchos de ellos son seguidores de novela
original, tienen mas interés, por eso también quieren seguir telenovela. Ellos también

crean contenido en Internet y se comunican entre ellos.

CAPITULO 7 CONCLUSIONES

A la luz de los datos y la informacion recabada en el transcurso de esta investigacion
abordamos a continuacion las conclusiones de la misma. Para ello, en primer lugar hemos

de dar respuesta a nuestras hipotesis.

En relacién con la hipoétesis principal podemos afirmar las telenovelas de naturaleza

transmedia y origen literario estan teniendo un alto impacto en la sociedad china.

Basamos esta afirmacion en los datos que hemos recogido. Segtn los datos anteriores
de e) de 5.1.3.2, la gran parte de los encuestados han visto al menos una telenovela en el
afio 2016, asi que las telenovelas ahora son un medio con mucha importancia en la
sociedad china. Segun el listado de 5.2.1, desde el principio s6lo la CCTV y Beijing TV
que eran cadenas televisivas mas grandes en China producian telenovelas de origen

literario. Poco a poco, cada vez mas canales participaban en este movimiento, sobre todo



los cinco canales que han logrado buen interés en este proceso. Segtn los datos de f) y g)
de 5.1.3.2, muchas personas de diferente edad, educacion prestan atencion a estas
telenovelas, mas de 70% han visto al menos una telenovela de este tipo recientemente y
cerca de 60% han visto la telenovela completa. Estos pueden demostrar que las

telenovelas de origen literario tienen suficiente influencia en la sociedad.

Por un lado, como las telenovelas se basan en novelas, pueden no sélo atraer a las
audiencias normales sino también a los seguidores de las novelas, asi que normalmente
las telenovelas pueden lograr una cuota de pantalla alta, eso también puede demostrarse
en el listado de 5.2.1. Por otro lado, por la libertad de la creacion de novelas, cuyo tema
es abudante, y un punto imprescindible de novelas para atraer mas lectores consiste en un
tema polémico que se puede presentar, predecir o crear la tendencia de la sociedad. Lo
mismo ocurre en las telenovelas que también tienen tema disputable y con la influencia
de los canales y el nuevo medio Internet, las telenovelas de origen literario son capaces
de incitar la discusion de la sociedad. Segtn lo que hemos mencionado anteriormente el
punto 4.2.3, los temas mas repetidos de estas telenovelas son el amor, la sociedad, el viaje
a través del tiempo y la historia que reflejan la discusion existente en la sociedad china: el
amor de los jovenes bajo la cultura tradicional china o sea el control de los padres; los
problemas mds agudos en cualquier familia china; el viaje a través del tiempo a la
antigiiedad para salir de la sociedad llena de estrés y la historia china con mas de cinco
mil afios y segtin 4.2.6, el valor pluralista, feminismo, participacién de la audiencia y
multiples capas narrativas se presentan por estas telenovelas. Aprovechando los canales e
Internet, las telenovelas provocan discusion sobre los temas mas sensibles también
imprescindibles en la sociedad y con un gran grupo de audiencia, producen alto impacto

en la sociedad china.

Podemos también afirmar nuestra segunda hipétesis ya que en efecto el transmedia
aumenta el impacto de las teleseries y en este sentido son mas populares que las

telenovelas clasicas.

Para argumentar esta segunda hipotesis nos basamos en el resultado de la encusta k)
de 5.1.3.3, 67.1% ven las telenovelas de origen literario a través de Internet. Es cierto que

con el desarrollo de la tecnologia, Internet juega un papel mas importante en la vida



cotidiana y por la digitalizacion, casi todas las novelas pueden encontrarse en Internet, la
gente, sobre todo, los jovenes ya se han acostumbrado a esta manera. Las telenovelas de
origen literario que nacen en esta época cumplen la necesidad de la audiencia moderna
transformando un mundo virtual en algo visible. Bajo este cambio, los canales
tradicionales tienen que hacer cambios, segtin el listado de 5.2.1, desde el comienzo, sélo
las cadenas potentes como la CCTV, Beijing TV producian las telenovelas de origen
literario, poco a poco mas cadenas emitian estas telenovelas, entre ellas, las mas notables
son los cinco canales que hoy en dia son las cadenas televisivas con mas cuota de pantalla
y también con mas produccion de telenovelas de origen literario. En el grafico 5 de 2.3.2,
apoyando la alta cuota de pantalla de estas telenovelas, los cinco canales logra una cuota
muy importante y grande en el mercado superando por mucho a los demas. Y el mayor
beneficiario es Hunan TV, entre los 90 telenovelas de origen literario, 29 son su producto,
segun el grafico 6 de 2.3.2, la media cuta de pantalla de la noche supera los otros cuatro
canales y en el grafico 7, supera a todos los canales televisivos excepto de CCTV-1,
incluso otros canales de la CCTV. Por la produccion de una serie de telenovelas de origen
literario, los cinco canales han ocupado buen lugar en el mercado televisivo y segun el
grafico 11 de 5.2.3, el volumen de las telenovelas de origen literario tienen tendencia de
elevar, las telenovelas de origen literario con elemento transmedia aumenta el impacto de

las teleseries.

Setin el resultado de la encuesta j) de 5.1.3.3, una parte ven las telenovelas de origen
literario por su tema, una parte las ven por su argumento y otra parte las ven por la novela
original. Podemos saber que estas telenovelas son atractivas en muchos aspectos, porque
se basan en las novelas que tienen un tema llamativo, un argumento completo, sélo con
estas ventajas las novelas pueden lograr lectores. Por lo tanto, en comparacién con las
telenovelas clasicas, las telenovelas de origen literario tienen mas ventaja en el tema (en
4.2.3), el argumento, el valor socio-cultural (en 4.2.6) y etc. Las telenovelas son mas

populares que las telenovelas clasicas.

Podemos igualmente concluir que la tercera hipétesis era verdadera ya que el cambio
de los grupos y los habitos de la audiencia ha impulsado el desarrollo de las telenovelas

de caracter transmedia, como hemos podido ver el k) de 5.1.3.3, 67.1% eligen Internet



como su forma principal para ver las telenovelas. Podemos saber que el Internet tiene
cada vez mas impacto en la sociedad. Y el uso de transmedia cumple esta necesidad, la
gente puede conocer mas contenido por Internet no sélo al ver la novela o telenovela. Es
cierto que hoy en dia la audiencia es menor. Segun los datos de j) de 5.1.3.3, la audiencia
es mas estricta con respecto al tema y argumento de una telenovela que la audiencia
tradicional, por eso, hace falta afiadir mas elementos, formatos a las telenovelas que
pueden satisfacer diferentes demandas de la audiencia. Podemos decir que el cambio de
los grupos y los habitos de la audiencia ha impulsado el desarrollo de las telenovelas de

caracter transmedia.

Junto a ello, y en respuesta a nuestros objetivos, concluimos con las siguientes

aportaciones:
1. Conclusiones en relacion con el impacto de las telenovelas de origen literario:

1.1.  Desde la irrupcion de las telenovelas de origen literario, han logrado alta

cuota de pantalla y han provocado discusion entre el publico.

1.2.  Las telenovelas chinas han mostrado tendencias de produccion de
telenovelas de origen literario, el volumen de la produccion de estas

telenovelas esta incrimentandose.

1.3.  Enrelacion con el perfil de la audiencia, las telenovelas de origen literario
que obtienen varios temas pueden atraer a diferenetes grupos de diferente

edad y ellos prestan mas atencion al tema y argumento de una telenovela.

1.4.  Enrelacion con los temas predilectos, las telenovelas de origen literario
abarcan diferentes temas que pueden reflejar muchos temas polémicos de la
sociedad y problemas de la familia que pueden provocar discusén en la
sociedad y en las redes sociales. Porque se basan en novelas, las novelas

tienen que crear discusion y atencion para atraer a lectores.

1.5. Con el esfuerzo de los seguidores de novelas originales, la influencia de
las cadenas televisivas y el poder de la red social, las telenovelas de origen

literario pueden atraer mas atencién del publico utilizando diferentes formatos



transmedia. Y como tienen temas novedosos y polémicos pueden provocar

impacto en la sociedad.

2. En relacion con valor anadido ofrece el transmedia al mundo de las telenovelas de

origen literario, concluimos en los siguientes términos:

2.1.  La audiencia china ha mostrado sentir atraccion por este tipo de formato,
como demuestra el hecho de que la mayoria ha visto al menos una telenovela
de origen literario de naturaleza transmedia y en la sociedad llena de rapidez,
mucha audiencia deja telenovela a medio camino, pero mas de la mitad ha

visto la telenovela de origen literario completa.

2.2.  El estudio demuestra que en relacion con las telenovelas de origen
literario, el transmedia las ofrece mas maneras de crear contenido, atraer fans

y promoverse a si mismas.

2.3.  Asi, algunas diferencias en relacion con las telenovelas clasicas son
determinantes en este sentido: las telenovelas de origen literario tienen valor
pluralista, alaban a las mujeres, invitan a la audiencia a participar y tienen

multiples capas narrativas.

2.4 Por tanto, el formato transmedia puede beneficiar el consumo mediatico de
las telenovelas porque la telenovela de origen literario con alta cuota de
pantalla tienen mas formatos transmedia y debido a la produccién de estas
telenovelas, aparecen los cinco canales, cuya cuota de pantalla ocupa el lugar

dominante y hasta supera el canal nacional.

3. Enrelacion con el panorama de la television, los canales y el mercado televisivo en

China concluimos lo siguiente:

3.1.  El canal nacional la CCTV con tanta tasa de cobertura y la ayuda del
gobierno, todavia ocupa un lugar importante en el mercado pero esta frente a
un gran reto si no capta la oportunidad de utilizar bien el formato transmedia

sobre todo en Internet.



3.2. Como Hunan TV, Zhejiang TV, Jiangsu TV, Dongfang TV, Beijing TV
han utilizado bien la narrativa transmedia y el poder de Internet, se han
convertido en los canales mas potentes y grandes después de la CCTV en el
mercado y Hunan TV, como lider de los cinco, hasta han amenazado la
autorizacion de la CCTV y su pagina web ha sido uno de los sitios webs de

videos mas grandes en Internet chino.

3.3. En cuanto a los canales, cabe mencionarse Internet, tiene bastante
importancia hoy en dia. Como el resultado de k) de 5.1.3.4, una gran parte de
la audiencia prefieren consumir telenovelas a través de Internet y todos los
canales, nacional y provinciales han establecido su pagina web. Asi que ha

formado una situacién nueva en China.
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