Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@jorgescremades Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
. p , , Subcategoria 2: Se 7 7
4 . o 5 o P Subcategoria Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria o B Subcategoria 4: Se 4 . o 5 Subcategoria 3: Se
isnlhbllc:;iifrel:éé E; ini‘;?&iig%:rﬁ dzal cSoen Subcategoria 3: ?:gﬁifciirizsiz? Subcategoria 1: Subcategoria 2: Mjgl)tcraatcegr(:':;;os 4:Aparece en la Subcategoria 1: Coincidencia Subcategoria 2: Subcategoria 3: dirije a una persona Subcategoria 1: Subcategoria 2: Subcategoria 3: Cumplidos a sus 1:Muestra simbolos Ve;:;;iig: /Clﬁcrilliza A S:B(iféiﬁ;gi'én muestra con riﬁl;g:::%zl;?rllz;rsc:s rsllll?scti f?ﬁrﬁife'lis / muestra con Subcategoria 4: Se
Link Fecha e remiosg / causas zl,e su Presta consejo/ invitaciones a eventos Cumple con 3 Postea contenido en relacion a su imagen, o muestra de sge L do.r- énero Coincidencia de pais de Colabora con otro en concreto/Se Fisicamentegatractivos Mensajes positivos/ Sonrie en el fans/ se dirige a de autoridad para el ArMiNoS r?ueva o relevante accesorios relojes/ de indumentariade | spa orestaurant de vehiculos/ muestra en eventos
gal0S/pre . recomendacion . posteos semanales propio : lugar donde se g § seguidor-origen influencer expresa en segunda inclusivo/cercano contenido ellos con mensajes/ deporte, arte o . p ) lapiceras/tablets/ . P . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad o actividades. nicho : o o . relacionados al area para el nicho lujo lujo
encuentra persona del singular. deseos positivos actividad profesional . laptops gama
de conocimiento

Publicacién 1 https://www.instagram. 1/03 1 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacion 2 https://www.instagram. 2/03 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicaci6n 3 https://www.instagram. 5/03 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 4 https://www.instagram. 8/03 0 1 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 0 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0
Publicacion 5 https://www.instagram. 10/03 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 6 https://www.instagram. 12/03 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Publicacion 7 https://www.instagram. 13/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0
Publicaciéon 8 https://www.instagram. 14/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 9 https://www.instagram. 15/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram. 20/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Publicacién 11 https://www.instagram. 21/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 12 https://www.instagram.co 23/3 0 1 1 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0
Publicacién 13 https://www.instagram. 26/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1 0 1 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0
Publicacion 14 https://www.instagram. 28/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 15 https://www.instagram.cc 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sumatoria 1 2 2 0 15 15 15 15 6 9 12 12 0 13 10 2 1 1 2 5 0 0 0 0
Promedio parcial de ley por influencer % 6,67% 13,33% 13,33% 0,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 40,00% 60,00% 80,00% 80,00% 0,00% 86,67% 66,67% 13,33% 6,67% 6,67% 13,33% 33,33% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Promedio total de ley por influencer % 8,33% 100,00% 65,00% 41,67% 15,00% 0,00%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@Dulceida Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se
Subcategoria 1: I Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: El Subcategoria 3: Subcategoria dirije a una Subcategoria 2: Cumboli di sa su; 1:Muestra muestra con Subcategoria 3: Subcategoria 4: Se =~ Subcategoria 1: Se Subcategoria 2: Se Subcategoria 3: Se
. g ’ . g ) Subcategoria 3: influencer realiza Subcategoria 1: Subcategoria 2: g ) 4:Aparece en la Subcategoria 1: Subcategoria 2: Subcategoria 3: persona en Subcategoria 1: g0 ) Subcategoria 3: P . simbolos de vestimenta/utiliza Aporta muestra con muestra con g ) muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega involucra/ayuda . PR . Muestra . .. . . s . a - Mensajes , fans/ se dirige a . P . - . . muestra en a
Link Fecha . Presta consejo/ invitaciones a Cumple con 3 Postea contenido . imagen, o muestra = Coincidencia de seguidor- Coincidencia de paisde  Colabora con otro concreto/Se Fisicamente i Sonrie en el autoridad para el términos informacion nueva accesorios relojes/ marcas de vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ con causas de su 4 . contenidos en . . . . . positivos/ . ellos con . . c q hoteles/spa o .
g . recomendacion eventos o posteos semanales propio iy . lugar donde se género seguidor-origen influencer expresa en atractivos . . contenido . deporte, arte o relacionados al orelevante parael lapiceras/tablets/  indumentaria de . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad . . relacion a su nicho inclusivo/cercano mensajes/deseos - . . . restaurant de lujo
actividades. encuentra segunda persona ositivos actividad area de nicho laptops lujo gama
del singular. P profesional conocimiento

Publicacion 1 https://www.instagram.cc 1/3 1 0 0 1 1 1 0 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1 1 1 0 0 1
Publicacion 2 https://www.instagram.cc 2/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicaci6on 3 https://www.instagram.c« 3/3 0 0 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0
Publicacion 4 https://www.instagram.c« 4/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1
Publicacion 5 https://www.instagram.c« 5/3 0 1 0 0 1 0 1 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0
Publicacién 6 https://www.instagram.c« 6/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacion 7 https://www.instagram.com 7/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0
Publicacién 8 https://www.instagram.c« 8/3 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 0 1
Publicacién 9 https://www.instagram.c« 9/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0 1
Publicacién 10 https://www.instagram.c« 10/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0 1 1 1 1 0 0 1
Publicacién 11 https://www.instagram.cc 11/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 0 1
Publicacion 12 https://www.instagram.c« 12/3 1 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 1 1 0 1 1 0 1
Publicacién 13 https://www.instagram.c« 13/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 14 https://www.instagram.c« 14/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 0 1
Publicacién 15 https://www.instagram.cc 15/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0
Publicacion 16 https://www.instagram.cc 16/3 1 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 0 1 1 0 0 1 0 1
Publicacion 17 https://www.instagram.c« 17/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Publicacién 18 https://www.instagram.c« 18/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacion 19 https://www.instagram.c« 19/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Publicacién 20 https://www.instagram.cc 20/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacién 21 https://www.instagram.c« 21/3 0 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 1 1 0 1 0
Publicacion 22 https://www.instagram.c« 22/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 0 0 0
Publicacién 23 https://www.instagram.cc 23/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1
Publicacion 24 https://www.instagram.cc 24/3 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 25 https://www.instagram.cc 25/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 26 https://www.instagram.cc 26/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 1 0
Publicacion 27 https://www.instagram.c« 27/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacion 28 https://www.instagram.c« 28/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacién 29 https://www.instagram.cc 29/3 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacién 30 https://www.instagram.cc 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 1
Publicacién 31 https://www.instagram.c« 31/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Sumatoria 3 1 1 0 31 28 28 31 24 16 4 12 21 14 5 6 1 25 15 11 17 9 2 11
Promedio parcial de ley por influencer % 9,68% 3,23% 3,23% 0,00% 100,00% 90,32% 90,32% 100,00% 77,42% 51,61% 12,90% 38,71% 67,74% 45,16% 16,13% 19,35% 3,23% 80,65% 48,39% 35,48% 54,84% 29,03% 6,45% 35,48%
Promedio total de ley por influencer % 4,03% 95,16% 45,16% 37,10% 41,94% 31,45%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@LovelyPepa Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se
Subcategoria 1: I Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: El Subcategoria 3: Subcategoria dirije a una Subcategoria 2: Cumboli di sa su; 1:Muestra muestra con Subcategoria 3: Subcategoria 4: Se = Subcategoria 1: Se = Subcategoria 2: Se = Subcategoria 3: Se
. g ’ . g ) Subcategoria 3: influencer realiza Subcategoria 1: Subcategoria 2: g ) 4:Aparece en la Subcategoria 1: Subcategoria 2: Subcategoria 3: persona en Subcategoria 1: g0 ) Subcategoria 3: P . simbolos de vestimenta/utiliza Aporta muestra con muestra con muestra en muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega involucra/ayuda . A . Muestra . .. . I .. . p . Mensajes P fans/ se dirige a toridad 1 . . ., . . d . ;
Link Fecha . Presta consejo/ invitaciones a Cumple con 3 Postea contenido . imagen, o muestra Coincidencia de seguidor Coincidencia de paisde  Colabora con otro concreto/Se Fisicamente i Sonrie en el autoridad para e términos informacion nueva accesorios relojes/ marcas de destinos hoteles/ vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ con causas de su i . contenidos en 3 . . . . positivos/ . ellos con . - . . .
g . recomendacion eventos o posteos semanales propio iy . lugar donde se género seguidor-origen influencer expresa en atractivos . . contenido . deporte, arte o relacionados al orelevante parael lapiceras/tablets/ indumentariade  spa orestaurantde transporte de alta privados
gratificaciones comunidad . . relacion a su nicho inclusivo/cercano mensajes/deseos - . . ] .
actividades. encuentra segunda persona ositivos actividad area de nicho laptops lujo lujo gama
del singular. P profesional conocimiento

Publicacion 1 https://www.instagram.cc 1/3 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0
Publicacion 2 https://www.instagram.cc 2/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 0
Publicaci6on 3 https://www.instagram.c« 3/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0
Publicacion 4 https://www.instagram.c« 4/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0
Publicacion 5 https://www.instagram.c« 5/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0
Publicacién 6 https://www.instagram.cc 6/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacion 7 https://www.instagram.com 7/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0
Publicacién 8 https://www.instagram.c« 8/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0
Publicacién 9 https://www.instagram.c« 10/3 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram.c« 11/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacién 11 https://www.instagram.c« 12/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacion 12 https://www.instagram.c« 13/3 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 13 https://www.instagram.c« 14/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0
Publicacion 14 https://www.instagram.c« 15/3 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 15 https://www.instagram.cc 16/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 0
Publicacién 16 https://www.instagram.c« 17/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacion 17 https://www.instagram.c« 18/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0
Publicacién 18 https://www.fanpagekarr 19/3 0 0 0 0 1 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 19 https://www.instagram.c« 20/3 0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 20 https://www.instagram.cc 21/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 21 https://www.instagram.c« 22/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0
Publicacion 22 https://www.instagram.c« 23/3 0 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 1
Publicacién 23 https://www.instagram.cc 24/3 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 0 1
Publicacion 24 https://www.instagram.c 25/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0
Publicacién 25 https://www.instagram.cc 26/3 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0
Publicacion 26 https://www.instagram.c« 27/3 0 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 27 https://www.instagram.c« 28/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacion 28 https://www.instagram.c« 29/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 1 1 0 1 0 0 0
Publicacién 29 https://www.instagram.cc 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 0 1
Publicacién 30 https://www.instagram.cc 31/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 0 1
Sumatoria 0 2 2 0 30 29 26 24 29 5 3 4 17 8 6 2 15 24 13 13 18 13 0 4
Promedio parcial de ley por influencer % 0,00% 6,67% 6,67% 0,00% 100,00% 96,67% 86,67% 80,00% 96,67% 16,67% 10,00% 13,33% 56,67% 26,67% 20,00% 6,67% 50,00% 80,00% 43,33% 43,33% 60,00% 43,33% 0,00% 13,33%
Promedio total de ley por influencer % 3,33% 90,83% 34,17% 27,50% 54,17% 29,17%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@meeeeeeeel Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se
Subcategoria 1: I Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: El Subcategoria 3: Subcategoria dirije a una Subcategoria 2: Cumboli di sa su; 1:Muestra muestra con Subcategoria 3: Subcategoria 4: Se = Subcategoria 1: Se = Subcategoria 2: Se = Subcategoria 3: Se
. g ’ . g ) Subcategoria 3: influencer realiza Subcategoria 1: Subcategoria 2: g ) 4:Aparece en la Subcategoria 1: Subcategoria 2: Subcategoria 3: persona en Subcategoria 1: g0 ) Subcategoria 3: P . simbolos de vestimenta/utiliza Aporta muestra con muestra con muestra en muestra con Subcategoria 4: Se
Link Fecha LML T eled/aula Presta consejo/ invitaciones a Cumple con 3 Postea contenido Muestra imagen, o muestra = Coincidencia de seguidor- Coincidencia de paisde  Colabora con otro concreto/Se Fisicamente Mensajes Sonrie en el UL/ L autoridad para el términos informacion nueva @ accesorios relojes/ marcas de destinos hoteles/ vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ con causas de su i . contenidos en ’ 3 . . . . positivos/ . ellos con . - . . .
g . recomendacion eventos o posteos semanales propio iy . lugar donde se género seguidor-origen influencer expresa en atractivos . . contenido . deporte, arte o relacionados al orelevante parael lapiceras/tablets/ indumentariade  spa orestaurantde transporte de alta privados
gratificaciones comunidad . . relacion a su nicho inclusivo/cercano mensajes/deseos - . . ] .
actividades. encuentra segunda persona ositivos actividad area de nicho laptops lujo lujo gama
del singular. P profesional conocimiento

Publicacién 1 vw.instagram.com/p/BR( 11 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacion 2 https://www.instagram.c« 2/1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 0 1 0 0 0
Publicaciéon 3 https://www.instagram.cc 31 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 4 https://www.instagram.c« 41 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Publicacion 5 https://www.instagram.c« 51 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0
Publicacion 6 https://www.instagram.cc 6/1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0
Publicacion 7 https://www.instagram.com 7 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicaciéon 8 https://www.instagram.cc 8/1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacion 9 https://www.instagram.c« 9N 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram.c« 101 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 1 1 1 0 0
Publicacién 11 https://www.instagram.cc 111 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacién 12 https://www.instagram.c« 12/1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 0 0
Publicacion 13 https://www.instagram.c« 131 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1
Publicacion 14 https://www.instagram.c« 14/1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 15 https://www.instagram.cc 15/1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0
Publicacién 17 https://www.instagram.cc 171 0 0 0 0 1 0 1 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 18 https://www.instagram.cc 18/1 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 0 1 1 0 1 0 1 1 0 1 0 0 0
Publicacién 19 https://www.instagram.c« 19/1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 20 https://www.instagram.cc 201 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicaciéon 21 https://www.instagram.c 211 0 0 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0
Publicacion 22 https://www.instagram.cc 23/1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 23 https://www.instagram.cc 24/1 1 0 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 0
Publicacion 24 https://www.instagram.cc 25/1 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0
Publicacién 25 https://www.instagram.cc 26/1 1 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 0 0 0
Publicacion 26 https://www.instagram.cc 27/1 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0
Publicacién 27 https://www.instagram.cc 28/1 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1
Publicacién 28 https://www.instagram.c« 30/1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 0 1 1 1 0 0 0 0 1
Publicacion 29 https://www.instagram.c« 31/1 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 1 1 0 1 1 0 1 1 0 0 0
Sumatoria 3 0 5 0 28 20 27 28 7 11 5 8 21 9 8 5 13 26 10 10 20 9 0 3
Promedio parcial de ley por influencer % 10,34% 0,00% 17,24% 0,00% 100,00% 68,97% 93,10% 96,55% 24,14% 37,93% 17,24% 27,59% 72,41% 31,03% 27,59% 17,24% 44,83% 89,66% 34,48% 34,48% 68,97% 31,03% 0,00% 10,34%
Promedio total de ley por influencer % 6,67% 85,83% 25,83% 35,83% 49,17% 26,67%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@amlul Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: Se Subcategoria 3: Se
Subcategoria 1: El Subcategoria 2: Se . Subcategoria 4: El . . Subcategoria 3: 5 . . o & : . . °8 ) & muestra con Subcategoria 3: g : Subcategoria 1: Se Subcategoria 2: Se 5 : ,
. . Subcategoria 3: . . Subcategoria 1: Subcategoria 2: . 4:Aparece en la , . . Subcategoria 2: Subcategoria 3: dirije a una persona , Subcategoria 2: Subcategoria 3: Cumplidos a sus 1:Muestra simbolos . . . s muestra con ) muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega  involucra/ayuda con . influencer realiza . Muestra contenidos =, Subcategoria 1: Coincidencia . : p Subcategoria 1: : o p - . vestimenta/utiliza = Aporta informacion . . muestra con marcas | muestra en destinos 5
Link Fecha . Presta consejo/ S Cumple con 3 Postea contenido < imagen, o muestra . . Coincidencia de pais de Colabora con otro en concreto/Se . . Mensajes positivos/ Sonrie en el fans/ se dirige a de autoridad para el A accesorios relojes/ ) . vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ causas de su L invitaciones a eventos . en relacién a su de seguidor- género . . : Fisicamente atractivos . : . . términos nueva o relevante : de indumentaria de hoteles/spa o .
e . recomendacion . posteos semanales propio : lugar donde se seguidor-origen influencer expresa en segunda inclusivo/cercano contenido ellos con mensajes/ deporte, arte o . p ) lapiceras/tablets/ . . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad o actividades. nicho : o o . relacionados al area para el nicho lujo restaurant de lujo
encuentra persona del singular. deseos positivos actividad profesional . laptops gama
de conocimiento
Publicacion 1 https://www.instagram. 1/3 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1 0 0
Publicacion 2 https://www.instagram. 2/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1
Publicaciéon 3 https://www.instagram. 3/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 1 0 1
Publicacién 4 https://www.instagram. 4/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 1 0 1
Publicacién 5 https://www.instagram. 5/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 1 1 1 0 1 1 0 1
Publicacion 6 https://www.instagram. 6/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 1
Publicacion 7 https://www.instagram. 7/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Publicacion 8 https://www.instagram. 10/3 0 1 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1
Publicacién 9 https://www.instagram. 11/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram. 12/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0
Publicacién 11 https://www.instagram. 13/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0 1
Publicacién 12 https://www.instagram.co! 14/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0
Publicacion 13 https://www.instagram. 15/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 14 https://www.instagram. 16/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 15 https://www.instagram.c« 17/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 16 https://www.instagram.cc 18/3 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 17 https://www.instagram.c« 19/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1 0 1 1 0 1 1 0 0
Publicacion 18 https://www.instagram.c« 20/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0
Publicacién 19 https://www.instagram.cc 21/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0 1 1 0 0 0
Publicacion 20 https://www.instagram.cc 22/3 0 0 1 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 0 1 1 1 0 0 0 1 0 0
Publicacién 21 https://www.instagram.cc 23/3 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 0 0 1 1 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacion 22 https://www.instagram.cc 24/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacion 23 https://www.instagram.c« 25/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0
Publicacién 24 https://www.instagram.c« 26/3 0 0 1 0 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 25 https://www.instagram.cc 27/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0
Publicacién 26 https://www.instagram.c« 28/3 0 0 1 0 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicaciéon 27 https://www.instagram.cc 29/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0
Publicacién 28 https://www.instagram.c« 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacion 29 https://www.instagram.cc 31/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 1 1 0 1 0 0 0
P 8

Sumatoria 0 1 8 0 29 28 27 29 23 7 4 11 17 15 10 9 18 25 10 7 18 20 1 8
Promedio parcial de ley por influencer % 0,00% 3,45% 27,59% 0,00% 100,00% 96,55% 93,10% 100,00% 79,31% 24,14% 13,79% 37,93% 58,62% 51,72% 34,48% 31,03% 62,07% 86,21% 34,48% 24,14% 62,07% 68,97% 3,45% 27,59%
Promedio total de ley por influencer % 7,76% 97,41% 38,79% 43,97% 51,72% 40,52%




@Sergiocaravajal7

Reciprocidad

Compromiso y consistencia

Prueba social

Tabla Resultados: Promedios por Influencer

Agrado

Autoridad

Escasez

Subcategoria Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: Se Subcategoria 3: Se
Subcategoria 1: El Subcategoria 2: Se . Subcategoria 4: El . . Subcategoria 3: 5 . . o & : . . °8 ) & muestra con Subcategoria 3: g : Subcategoria 1: Se Subcategoria 2: Se 5 : ,
. . Subcategoria 3: . . Subcategoria 1: Subcategoria 2: . 4:Aparece en la , . . Subcategoria 2: Subcategoria 3: dirije a una persona , Subcategoria 2: Subcategoria 3: Cumplidos a sus 1:Muestra simbolos . . . s muestra con ) muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega  involucra/ayuda con . influencer realiza . Muestra contenidos = Subcategoria 1: Coincidencia . : p Subcategoria 1: : o p - . vestimenta/utiliza = Aporta informacion . . muestra con marcas | muestra en destinos 5
Link Fecha . Presta consejo/ S Cumple con 3 Postea contenido < imagen, o muestra . . Coincidencia de pais de Colabora con otro en concreto/Se . . Mensajes positivos/ Sonrie en el fans/ se dirige a de autoridad para el A accesorios relojes/ ) . vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ causas de su L invitaciones a eventos . en relacién a su de seguidor- género . . : Fisicamente atractivos . : . . términos nueva o relevante : de indumentaria de hoteles/spa o .
e . recomendacion . posteos semanales propio : lugar donde se seguidor-origen influencer expresa en segunda inclusivo/cercano contenido ellos con mensajes/ deporte, arte o . p ) lapiceras/tablets/ . . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad o actividades. nicho : o o . relacionados al area para el nicho lujo restaurant de lujo
encuentra persona del singular. deseos positivos actividad profesional . laptops gama
de conocimiento

Publicacion 1 https://www.instagram. 2/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 1 1 0 0 0 1 0 1 1 1 0 0
Publicaci6n 2 https://www.instagram. 5/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicaciéon 3 https://www.instagram. 6/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0
Publicaci6n 4 https://www.instagram. 7/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 5 https://www.instagram. 8/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 1 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacion 6 https://www.instagram. 9/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0 1 0 0 0 1 1 1 0 1 1 0 1
Publicacién 7 https://www.instagram. 12/3 0 0 0 0 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 8 https://www.instagram. 13/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 9 https://www.instagram. 15/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 0 1 1 1 0 1 1 1 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram. 16/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1 0
Publicacién 11 https://www.instagram. 17/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0
Publicacién 12 https://www.instagram.co! 18/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 13 https://www.instagram. 21/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 14 https://www.instagram. 23/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 15 https://www.instagram.c« 24/3 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 16 https://www.instagram.c« 25/3 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0
Publicacién 17 https://www.instagram.c« 26/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacion 18 https://www.instagram.c« 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1 1 0 1 0
Sumatoria 0 0 1 0 18 18 16 18 1 8 3 4 15 6 3 3 6 11 2 4 8 10 2 1
Promedio parcial de ley por influencer % 0,00% 0,00% 5,56% 0,00% 100,00% 100,00% 88,89% 100,00% 5,56% 44,44% 16,67% 22,22% 83,33% 33,33% 16,67% 16,67% 33,33% 61,11% 11,11% 22,22% 44,44% 55,56% 11,11% 5,56%
Promedio total de ley por influencer % 1,39% 97,22% 22,22% 37,50% 31,94% 29,17%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@xserrano9 Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria Subcategoria 2: Se Subcategoria 4: Se Subcategoria 3: Se
Subcategoria 1: El Subcategoria 2: Se . Subcategoria 4: El . . Subcategoria 3: 5 . . o & : . . °8 ) & muestra con Subcategoria 3: g : Subcategoria 1: Se Subcategoria 2: Se 5 : ,
. . Subcategoria 3: . . Subcategoria 1: Subcategoria 2: . 4:Aparece en la , . . Subcategoria 2: Subcategoria 3: dirije a una persona , Subcategoria 2: Subcategoria 3: Cumplidos a sus 1:Muestra simbolos . . . s muestra con ) muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega  involucra/ayuda con . influencer realiza . Muestra contenidos =, Subcategoria 1: Coincidencia . : p Subcategoria 1: : o p - . vestimenta/utiliza = Aporta informacion . . muestra con marcas | muestra en destinos 5
Link Fecha . Presta consejo/ S Cumple con 3 Postea contenido < imagen, o muestra . . Coincidencia de pais de Colabora con otro en concreto/Se . . Mensajes positivos/ Sonrie en el fans/ se dirige a de autoridad para el A accesorios relojes/ ) . vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ causas de su L invitaciones a eventos . en relacién a su de seguidor- género . . : Fisicamente atractivos . : . . términos nueva o relevante : de indumentaria de hoteles/spa o .
e . recomendacion . posteos semanales propio : lugar donde se seguidor-origen influencer expresa en segunda inclusivo/cercano contenido ellos con mensajes/ deporte, arte o . p ) lapiceras/tablets/ . . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad o actividades. nicho : o o . relacionados al area para el nicho lujo restaurant de lujo
encuentra persona del singular. deseos positivos actividad profesional . laptops gama
de conocimiento

Publicacion 1 https://www.instagram. 1/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicaci6n 2 https://www.instagram. 2/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0
Publicaciéon 3 https://www.instagram. 3/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0
Publicaci6n 4 https://www.instagram. 4/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0
Publicacién 5 https://www.instagram. 5/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 6 https://www.instagram. 6/3 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
Publicacién 7 https://www.instagram. 7/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Publicacion 8 https://www.instagram. 8/3 0 1 0 0 1 1 0 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 9 https://www.instagram. 12/3 0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram. 14/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 11 https://www.instagram. 15/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0 9 1 0 0 1 1 0 0
Publicacién 12 https://www.instagram.co! 19/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
Publicacion 13 https://www.instagram. 24/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
Publicacion 14 https://www.instagram. 25/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Publicacién 15 https://www.fanpagekarr 26/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0
Sumatoria 0 1 0 0 15 14 13 14 5 1 0 1 11 2 0 0 12 5 0 2 5 11 0 1
Promedio parcial de ley por influencer % 0,00% 6,67% 0,00% 0,00% 100,00% 93,33% 86,67% 93,33% 33,33% 6,67% 0,00% 6,67% 73,33% 13,33% 0,00% 0,00% 80,00% 33,33% 0,00% 13,33% 33,33% 73,33% 0,00% 6,67%
Promedio total de ley por influencer % 1,67% 93,33% 11,67% 21,67% 31,67% 28,33%




Tabla Resultados: Promedios por Influencer

@misswinter Reciprocidad Compromiso y consistencia Prueba social Agrado Autoridad Escasez
Subcategoria Subcategoria 4: Se Subcategoria 4: Subcategoria SR Subcategoria 4: Se Subcategoria 3: Se
Subcategoria 1: El Subcategoria 2: Se . Subcategoria 4: El . . Subcategoria 3: 5 . . o & : . . °8 ) & muestra con Subcategoria 3: g : Subcategoria 1: Se Subcategoria 2: Se 5 : ,
. . Subcategoria 3: . . Subcategoria 1: Subcategoria 2: . 4:Aparece en la , . . Subcategoria 2: Subcategoria 3: dirije a una persona , Subcategoria 2: Subcategoria 3: Cumplidos a sus 1:Muestra simbolos . . . s muestra con ) muestra con Subcategoria 4: Se
. influencer entrega  involucra/ayuda con . influencer realiza . Muestra contenidos =, Subcategoria 1: Coincidencia o : a Subcategoria 1: : o . . . vestimenta/utiliza | Aporta informacion . . muestra con marcas = muestra en destinos 7
Link Fecha . Presta consejo/ S Cumple con 3 Postea contenido < imagen, o muestra . . Coincidencia de pais de Colabora con otro en concreto/Se . . Mensajes positivos/ Sonrie en el fans/ se dirige a de autoridad para el A accesorios relojes/ ) . vehiculos/ muestra en eventos
regalos/premios/ causas de su L invitaciones a eventos . en relacién a su de seguidor- género . . : Fisicamente atractivos . : . . términos nueva o relevante : de indumentaria de hoteles/spa o .
e . recomendacion . posteos semanales propio : lugar donde se seguidor-origen influencer expresa en segunda inclusivo/cercano contenido ellos con mensajes/ deporte, arte o . p ) lapiceras/tablets/ . . transporte de alta privados
gratificaciones comunidad o actividades. nicho . o o . relacionados al area para el nicho lujo restaurant de lujo
encuentra persona del singular. deseos positivos actividad profesional . laptops gama
de conocimiento

Publicacion 1 https://www.instagram. 6/3 0 0 1 1 1 1 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0
Publicacion 2 https://www.instagram. 11/3 0 0 0 1 1 1 0 0 1
Publicaci6n 4 https://www.instagram. 19/3 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0
Publicacion 5 https://www.instagram. 20/3 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0
Publicacion 6 https://www.instagram. 23/3 0 0 1 0 1 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0
Publicacion 7 https://www.instagram. 25/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0
Publicacion 8 https://www.instagram. 29/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0
Publicacién 9 https://www.instagram. 30/3 0 0 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0
Publicacién 10 https://www.instagram. 31/3 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 1 0 0 1 0 0
Sumatoria 1 0 4 0 9 9 9 6 3 4 0 3 0 4 0 0 8 2 8 0 0 6 0 0
Promedio parcial de ley por influencer % 11,11% 0,00% 44,44% 0,00% 100,00% 100,00% 100,00% 66,67% 33,33% 44,44% 0,00% 33,33% 0,00% 44,44% 0,00% 0,00% 88,89% 22,22% 88,89% 0,00% 0,00% 66,67% 0,00% 0,00%
Promedio total de ley por influencer % 13,89% 91,67% 27,78% 11,11% 50,00% 16,67%




Reciprocidad

Subcategoria 1: El influencer entrega regalos/
premios/gratificaciones

Subcategoria 2: Se involucra/ayuda con causas de
su comunidad

Subcategoria 3: Presta consejo/recomendacion

Subcategoria 4: El influencer realiza invitaciones a
eventos o actividades.

Promedio de Ley de Reciprocidad
Compromiso y consistencia

Subcategoria 1: Cumple con 3 posteos semanales
Subcategoria 2: Postea contenido propio

Subcategoria 3: Muestra contenidos en relacion a
su nicho

Subcategoria 4:Aparece en la imagen, o muestra
lugar donde se encuentra

Promedio de Ley de Compromiso y consistencia
Prueba social

Subcategoria 1: Coincidencia de seguidor-
género

Subcategoria 2: Coincidencia de seguidor-
pais de origen

Subcategoria 3: Colabora con otro influencer

Subcategoria 4: Se dirije a una persona en
concreto/Se expresa en segunda persona del
singular.

Promedio de Ley de Prueba Social
Agrado
Subcategoria 1: Fisicamente atractivos™

Subcategoria 2: Mensajes positivos/inclusivo/
cercano

Subcategoria 3: Sonrie en el contenido

Subcategoria 4: Cumplidos a sus fans/ se
dirige a ellos con mensajes/deseos positivos

Promedio de Ley de Agrado
Autoridad

Subcategoria 1:Muestra simbolos de autoridad
para el deporte, arte o actividad profesional

Subcategoria 2: Se muestra con vestimenta/
utiliza términos relacionados al area de
conocimiento

Subcategoria 3: Aporta informacién nueva o
relevante para el nicho

Subcategoria 4: Se muestra con accesorios
relojes/lapiceras/tablets/laptops

Promedio de Ley de Autoridad
Escasez

Subcategoria 1: Se muestra con marcas de
indumentaria de lujo

Subcategoria 2: Se muestra en destinos
hoteles/spa o restaurant de lujo

Subcategoria 3: Se muestra con vehiculos/
transporte de alta gama

Subcategoria 4: Se muestra en eventos
privados

Promedio de Ley de Escasez

Valor de Influencia

@jorgescremades

6.67%

13.33%

13.33%

0.00%

8.33%

100.00%
100.00%

100.00%

100.00%

100.00%

40.00%

60.00%

80.00%

80.00%

65.00%

0.00%

86.67%

66.67%

13.33%

41.67%

6.67%

6.67%

13.33%

33.33%

15.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%
37%

@dulceida

9.68%

3.23%

3.23%

0.00%

4.03%

100.00%
90.32%
90.32%

100.00%

95.16%

77.42%

51.61%

12.90%
38.71%

45.16%

67.74%
45.16%

16.13%
19.35%

37.11%

3.23%

80.65%

48.39%

35.48%

41.94%

54.84%

29.03%

6.45%

35.48%

31.45%
42.5%

A \

@lovelype

0.00%
6.67%

6.67%
0.00%

3.33%

100.00%
96.67%
86.67%

80.00%

90.83%

96.67%
16.67%

10.00%
13.33%

34.17%

56.67%
26.67%

20.00%
6.67%

27.50%

60.00%

80.00%

43.33%
43.33%

56.67%

60.00%
43.33%
0.00%
13.33%

29.17%
39.90%

Tabla Resultados: Promedios por Influencer

P

pa @meeeeeeeel_

10.34%

0.00%

17.24%
0.00%

6.67%

100.00%
68.97%
93.10%

96.55%

85.83%

24.14%

37.93%

17.24%
27.59%

25.83%

75.86%
31.03%

27.59%
17.24%

19.17%

44,83%%

89.66%

34.48%

34.48%

49.17%

68.97%

31.03%

0.00%

10.34%

26.67%
39.7%

@galagonzales

0.00%

3.45%

27.59%
0.00%

7.76%

100.00%
96.55%
93.10%

100.00%

97.42%

79.31%

24.14%

13.79%
37.93%

38.79%

58.62%
51.72%

34.48%
31.03%

43.97%

62.07%

86.21%

34.48%

29.14%

49.14%

62.07%

68.97%

3.45%

27.59%

40.52%
46.7%

@sergiocaravajal7

0.00%

0.00%

5.56%
0.00%

1.39%

100.00%
100.00%
88.89%

100.00%

97.22%

5.56%

44.44%

16.67%
22.22%

22.22%

83.33%
33.33%

16.67%
16.67%

37.50%

33.33%

61.11%

11.11%

22.22%

31.94%

44.44%

55.56%

11.11%

5.56%

29.27%
36.6%

@xserrano9

0.00%

6.67%

0.00%
0.00%

1.67%

100.00%
93.33%
86.67%

93.33%

93.33%

33.33%

6.67%

0.00%
6.67%

11.67%

73.33%
13.33%

0.00%
0.00%

21.67%

80.00%

55.55%

0.00%

13.33%

31.67%

33.33%

73.33%

0.00%

6.67%

28.33%
31.1%

@misswinter

11.11%

0.00%

44.44%
0.00%

13.89%

100.00%
100.00%
100.00%

66,67%%

91.67%

33.33%

44.44%

0.00%
33.33%

27.78%

0.00%
44.44%

0.00%
0.00%

11.11%

88.89%

22.22%

88.89%

0.00%

50.00%

0.00%

66.67%

0.00%

0.00%

16.67%
35.2%

Promedio total
General

4.73%
4.17%

14.76%
0.00%

100.00%
93.23%
92.34%

95.70%

48.72%
35.74%

18.83%
32.47%

51.94%
41.54%

22.69%
13.04%

47.74%

60.26%

34.25%

26.41%

40.46%
45.99%

2.63%
12.37%

25.26%



