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Aquesta investigació tracta sobre l'estudi de la primera i la segona temporada del programa coreà "New Journey to the West" des de 
diversos aspectes i se centra en els seus elements comuns i diferents entre dues temporades. Per això, s'ha realitzat una investigació 
doc mental i una anàlisi de contingut. L'objecte d'estudi permetrà conèixer i analitzar les característiques de l'emissió del reality "New 
Journey to the West", a partir de l'estudi de la primera temporada emès en intemet i la segona temporada difosa a la televisió.

Esta investigación trata sobre el estudio de la primera y la segunda temporada del programa coreano "New Journey to the West" desde 
varios aspectos y se centra en sus elementos comunes y diferentes entre dos temporadas. Por ello, se ha realizado una investigación 
documental y un análisis de contenido. El objeto de estudio permitirá conocer y analizar las características de la emisión del reality "New 
Journey to the west", a partir del estudio de la primera temporada emitida en internet y la segunda temporada difundida en televisión.

This research deals with the study of the first and second seasons of the Korean program "New Journey to the West" from various 
aspects and focuses on their common and different elements between two seasons. Therefore, a documentary research and content 
analysis have been conducted. The object of study will allow to know and analyze the characteristics of the broadcasting of the reality 
show "New Journey to the west", from the study of the first season broadcast on the internet and the second season broadcast on 
television.
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1.Introducción

El éxito de la producción audiovisual coreana contemporánea, fenómeno conocido como

“Hallyu”1 o la “ola coreana”, ha sido y sigue siendo objeto de estudio en distintos países y

con distintos enfoques. En especial, la música popular coreana o K-pop, ha sido objeto de

interés para la comunidad académica. La "ola coreana" ha conquistado al mundo y, aunque su

presencia se ha venido manifestando por varios años, ya se empieza a notar su influencia en

España. Según Llanos (2019), presenta una visión (definida en los años de investigación

mencionados) de los mercados más fuertes fuera de Asia asociados a la ola del K-Pop,

ocupando España el puesto 8, tras Canadá.

Con la creciente popularidad del kpop, ha habido una atención creciente en otros

productos culturales coreanos en una variedad de países, incluyendo programas de variedades

y reality shows coreanos. Como un importante vehículo de transmisión de la cultura coreana,

estos programas han mejorado constantemente sus contenidos y habilidades técnicas para

satisfacer las necesidades estéticas del público contemporáneo, construyendo gradualmente un

mecanismo de desarrollo perfecto y llevando la cultura coreana al mundo paso a paso (Yulin,

2021). Entre los que destaca el reality show “New Journey to the West” y con el presente

Trabajo Final de Máster se aborda el estudio de este programa.

“New Journey to the West” se trata de un travel reality producido por tvN2 en el año

2015, creado por el conocido director de variedades coreano Na Youngseok. Dado que los

presentadores Kang Hodong y Lee Soogeun habían sido sometidos previamente a una gran

presión pública por sus errores, y Zhu Bajie3 y Sun Wukong4 también habían sido relegados

1 Hallyu: Hallyu es un término que en su traducción al español significa ola coreana y fue acuñado por periodistas
chinos a mediados de los años 90 para definir la popularidad en la televisión china de los dramas coreanos y, en
general, el éxito de la cultura coreana contemporánea en este país.
2 tvN: tvN es una cadena surcoreana de televisión de pago de alcance nacional, propiedad de CJ E&M, división de
entretenimiento de CJ ENM.
3 Zhu Bajie: originalmente ocupó el título de Tiānpéng Yuánshuài (Mariscal Dosel), comandante en jefe de 80.000
marineros Celestiales. Sin embargo, más tarde fue desterrado por mala conducta. En una fiesta organizada para todas
las personas importantes del Cielo, Bajie vio por primera vez a la diosa de la Luna y quedó cautivado por su belleza.
Tras un intento ebrio de seducirla, informó de ello al Emperador de Jade, por lo que fue desterrado a la Tierra.
4 Sun Wukong: es un mono nacido de una piedra que adquiere poderes sobrenaturales mediante prácticas taoístas.
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por sus errores en el “Viaje al Oeste” chino5, el director Na Youngseok tomó prestado el

significado de "expiación" del “Viaje al Oeste” chino para completar el viaje. Además, el

programa también se inspiró en el manga japonés “Dragon Ball”6. Durante el viaje, los

miembros tienen que completar diversas tareas para obtener las bolas de dragón, y reunir con

éxito siete de ellas para invocar al Dios Dragón, y el equipo del programa concederá un deseo

a cada miembro. Así comienza este reality show.

En este estudio se centra principalmente en la primera y la segunda temporada de “New

Journey to the West”. La elección de estas temporadas se debe a que la primera fue pionera en

programas coreanos de reality shows en línea, mientras que la segunda consiguió un cambio

de plataforma de emisión de internet a televisión. La primera temporada se emitió por primera

vez el 4 de septiembre del 2015 a través de la red de difusión web Naver TVCast y la

aplicación móvil tvNgo. La segunda temporada se transmitió en 19 de abril de 2016 en las

redes de difusión web TVING, Naver TVCast, Daum, tvPot, KakaoTV, Gomtv y el 22 de

abril de 2016 en la cadena de televisión de tvN.

La relevancia de la presente investigación consiste en la escasa diversidad de trabajos y

datos relevantes sobre el reality show de Corea del Sur. En años recientes, ha habido un

aumento en la investigación de los reality shows coreanos, lo cual sugiere que académicos

están tomando nota y prestando más atención a estos programas. No obstante, si se observa el

contenido específico de estas investigaciones, la mayoría analiza los reality shows coreanos

como una parte de Hallyu (la Ola Coreana), siendo minoritario el análisis específico de los

reality shows coreanos. Según Eunjin (2015), si se quiere que los programas de reality show

sean mejores y más atractivos, que se adapten eficazmente a las condiciones nacionales, que

satisfagan las necesidades de los espectadores y que aumenten sus beneficios económicos y

Tras rebelarse contra el cielo, es encarcelado bajo una montaña por Buda.
5 Viaje al Oeste: es una novela china publicada en el siglo XVI durante la dinastía Ming y atribuida al erudito Wu
Chengen. La historia cuenta una versión mítica de las aventuras del monje budista en una peregrinación a la India
para conseguir unos textos religiosos. Se ha descrito como la obra literaria más popular de Asia oriental.
6 Dragon Ball: es un manga escrito e ilustrado por Akira Toriyama. Su trama describe las aventuras de Gokū, un
guerrero saiyajin, experto en artes marciales que en su infancia inicia sus viajes y aventuras en las que pone a prueba y
mejora sus habilidades de pelea, enfrentando oponentes y protegiendo a la Tierra de otros seres que quieren
conquistarla y exterminar a la humanidad.
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sociales, es esencial aprender los unos de los otros. Por lo tanto, el estudio específico del

reality show “New Journey to the West” resulta adecuado ya que permite realizar una

aproximación y conocer mejor al reality show coreano que llama gran atención

mundialmente.

En consecuencia, el presente estudio tiene como objetivo subsanar una brecha en el

conocimiento que existe en el campo respectivo. Además, se pretende que esta investigación

pueda sentar las bases para futuros trabajos en la materia. Por lo tanto, se considera que este

trabajo tendría un carácter constructivo para el avance del conocimiento en esta área.

2. Objeto de estudio

La presente investigación trata sobre la representación del reality show coreano a través

del estudio de caso del reality “New Journey to the West 1” y “New Journey to the West 2”.

La elección de estas temporadas del programa se justifica por su notable innovación en el

ámbito del reality show en Corea del Sur, siendo pioneros en la transmisión online y además,

un encuentro multicultural entre Corea y China. El programa busca fomentar la espontaneidad

de sus invitados y utiliza situaciones "inesperadas" durante la filmación, a fin de completar el

programa. Al fin y al cabo, el programa es una innovación audaz en la historia del reality

show coreano.

Como ya se ha dicho, “New Journey to the West 1” y “New Journey to the West 2” son

un programa del reality show producido por tvN y creado por Na Youngseok. La primera

temporada fue emitida por primera vez en 4 de septiembre del 2015 a través de la red de

difusión web Naver TVCast y la aplicación móvil tvNgo. La segunda temporada fue

transmitido en 19 de abril de 2016 por la red de difusión web TVING, Naver TVCast, Daum,

tvPot, KakaoTV y Gomtv y en 22 de abril de 2016 por la cadena de televisión de tvN.

El análisis del objeto de estudio en cuestión promoverá la adquisición de conocimientos

valiosos en cuanto a los procesos de construcción y desarrollo de personajes en los reality

shows, permitirá comprender la influencia que ejercen los juegos y escenarios en la narrativa



4

del programa y brindará una mayor comprensión acerca del carácter distintivo de los reality

shows en Corea del Sur.

3. Objetivos

3.1. Objetivo principal

Conocer y analizar las características de la emisión del reality “New Journey to the west”,

a partir del estudio de la primera temporada emitido en internet y la segunda temporada

difundida en televisión.

3.2. Objetivos específicos

1) Identificar y analizar las características principales del programa.

2) Análisis de los personajes desde los rasgos de personalidad.

3) Conocer las diferencias principales entre la primera y segunda temporada.

4) Conocer los puntos comunes entre la primera y segunda temporada

4. Marco teórico

4.1. Desarrollo del reality show en Corea del Sur

Un reality show es un contenido televisivo protagonizado por gente corriente, que trata

de la vida real, con un guión mínimo, imprevisible y que combina estos atributos básicos con

el máximo valor de entretenimiento (Shanna y SungWook, 2015). Es importante indicar que

el reality show es un género del info-show o infotainment, donde la hibridación entre es

elemento clave (Prado et al., 2022). Sin embargo, en comparación con los formatos de reality

show mundiales, los reality shows coreanos producidos por las cadenas terrestres nacionales

se distinguen por varios aspectos: un formato híbrido que mezcla la fórmula de un programa
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de variedades con varios géneros, como concursos, talk shows, documentales, etc.; un casting

centrado en famosos que se centra en el entretenimiento en la realidad; fórmulas sin guión fijo;

imágenes espectaculares que a menudo utilizan acontecimientos nacionales y mundiales; y

narrativas que promueven el interés público y la conciencia nacional (Cha C. & Park J., 2012;

Kim J. S. & Park J., 2012; Park J. & Bae J.., 2010).

Según Zhao (2014), los reality shows coreanos han experimentado un notable

crecimiento desde su introducción en el país a finales de la década de 1990. Desde sus

comienzos humildes como programa restringido hasta los diversos e importantes programas

que componen hoy la industria coreana del entretenimiento, los reality shows coreanos han

tenido un enorme éxito en las últimas décadas. Como destaca Kai M (2013) los reality shows

son actualmente el género más popular y con la mayor proporción de programas de

variedades coreanos. Por ejemplo, como apunta Kai (2013), los reality shows “2 Days & 1

Night “, “Running Man” y “We Got Married” han sido reconocidos y apreciados por el

público nacional e internacional por sus formatos únicos y sus sofisticados procesos de

producción.

En concreto, el desarrollo de los reality shows coreanos han pasado por diferentes etapas.

Según Eunjin (2015), desde la crisis económica asiática de los años 90, el Gobierno coreano

planteó la estrategia del “fortalecimiento cultural” y empezó a apoyar el desarrollo de las

industrias culturales, que se convirtió en un pilar estratégico de la economía nacional en el

siglo XXI. En esta etapa, Zhao (2014) destaca que los reality shows se hicieron populares en

Europa y Estados Unidos, y las televisiones coreanas también copiaron de otros países y

produjeron reality shows. En este periodo, los programas de reality utilizaron la recreación de

la vida cotidiana como estrategia de realidad, ya fuera reconstruyendo sucesos de la vida real,

como las acciones de paramédicos, bomberos y policías, o crímenes sin resolver; narrando

recuerdos de familiares desaparecidos o separados o de personas que querían reunirse; o

contando sucesos misteriosos que habían vivido los individuos. La característica más

importante de la primera generación de programas de reality es la recreación (Youngsung,

2014).



6

Desde 2001 hasta 2010, los programas de reality de Corea del Sur empezaron

gradualmente a adquirir características propias, y las emisoras planificaron y produjeron una

variedad de programas de reality adaptados a las condiciones locales (Yeom, 2015). Por

ejemplo, como apunta Xintong (2015), “X-MAN”, “Love Letter”, “2 Days & 1 Night”, “We

Got Married” e “Infinite Challenge” eran los programas más populares durante muchos años.

La aparición de “Infinite Challenge”, un reality show con desafíos reales como núcleo, marcó

el comienzo de una era de madurez en el desarrollo de los programas de reality shows

coreanos (Yulin, 2012). Durante este periodo, no sólo mejoraba el nivel de filmación con el

desarrollo de la tecnología, sino que también surgían muchas nuevas técnicas de filmación, y

el contenido se hacía más cercano a la audiencia, centrándose no sólo en el valor de

producción del programa, sino también en la interacción entre el programa de reality y el

espectador. En comparación con la etapa anterior, los programas de reality en estos años no

recreaban la vida cotidiana de personas concretas, sino que la creaban a través de la

"actuación" y la presentaban a los espectadores (Youngsung, 2014).

Desde 2010 hasta ahora, empezaron a nacer nuevos tipos de reality shows. Por ejemplo,

como destaca Yulin (2012), reality show de talentos de supervivencia como “K-POP STAR” y

“PRODUCE 101”, reality show musical como “I am a Singer” e “Immortal Songs: Singing

the Legend”, reality show de observación como “I Live Alone”, etc. También empezaron a

surgir programas de reality show de personas corrientes, como "Heart Signal" y “Super Intern”

(Yulin, 2012). Al mismo tiempo, el desarrollo de los programas de reality show en línea se ha

acelerado gracias a la mejora del sistema de red, y se ha perfeccionado el mecanismo de

innovación de los programas de reality show coreanos, lo que promoverá aún más la mejora y

el desarrollo sistemático de la industria de contenidos de variedades. En este periodo, los

realities de Corea del Sur ya consiguen sus características propias que son diferentes de las de

otros países. Según Yeom (2015), los reality shows se producen cada vez a mayor escala, su

calidad es cada vez más alta y su influencia en el extranjero está muy extendida. Se propagan

por todo el mundo y promocionan el desarrollo de Hallyu. (Yan, 2016).

4.2. Construcción de la narrativa de los reality shows en Corea del Sur
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La narrativa, que puede entenderse como la descripción de acontecimientos, y la

narratología clásica comenzaron con el estudio de las narraciones textuales (Bruner, 1991).

Los comunicadores de sucesos que desean difundir ampliamente su contenido requieren el

uso de palabras o medios de comunicación, y el estudio de la narratología se ha ido

profundizando paulatinamente. Según Chaochao (2020), el estudio de la narrativa comenzó en

la antigua Grecia ya antes de Cristo. Platón y Aristóteles fueron algunos de los pioneros de los

estudios narrativos. En el siglo XX se renovó el interés por la narrativa, que empezó a

extenderse desde Francia (Zhiyv, 2019). Como Chaochao (2020) afirma:

La teoría narrativa ha experimentado una larga evolución histórica y, desde un punto de

vista académico, el desarrollo de la narratología puede dividirse en dos etapas: la

“narratología clásica” y la “narratología postclásica”. La transformación de la narratología

en “narratología postclásica” es una necesidad histórica y un proceso evolutivo del

desarrollo gradual de la narratología y su penetración en diversas formas de arte. La

"narratología posclásica" ha sentado una sólida base teórica para el estudio de las narrativas

de los reality shows.

Jialing (2007) apunta que las narrativas televisivas se dividen en dos categorías

principales: narrativas reales y narrativas de ficción (p.5). Los programas de televisión que

reflejan directamente hechos y situaciones de la vida real son narrativas reales, como los

informativos y los documentales; los programas de televisión que reflejan hechos y

situaciones de ficción son narrativas de ficción, como las telenovelas y la literatura televisiva.

En el caso del reality show, contiene elementos reales que revelan las personalidades reales de

los participantes y elementos no reales como escenarios artificiales, reglas establecidas y

tramas dramatizadas, formando así su propio estilo único de narrativa simulada (Shiqi, 2013).

A lo largo del desarrollo de los reality shows coreanos, han ido surgiendo distintos tipos de

reality shows. Los reality shows coreanos también han desarrollado gradualmente su propia

estructura narrativa (Tae-Il, Y., Sae-Eun, K., Sooah, K., y Byung-Woo, S, 2017). En esta tesis

se presentan unas construcciones típicas de narrativa de los reality shows de Corea del Sur.
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Primero, la estructura de narrativa competitiva. Los programas tipo concurso se dirigen

sobre todo al público en general, más que a los famosos, y construyen una narrativa

competitiva en la que las personas reciben una tarea específica, y los espectadores se sienten

atraídos por las risas y la emoción que provoca preocuparse por quién gana (Tae-Young, y

Tae-Jin, 2002). Por ejemplo, “Produce 101” y “Boys Planet”, es decir, los reality shows de

audiciones de Corea del Sur son los programas representativos que usan esta construcción de

narrativa. Este tipo de reality shows es un género que combina la narrativa de dar a personas

corrientes situaciones de la vida real y ponerlas a competir, con la garantía de enormes

recompensas para los ganadores, con el formato de audiciones abiertas y programas en directo.

En reality shows de audiciones, la idea de sobrevivir al concurso se convierte en el

acontecimiento principal y desarrolla el flujo narrativo continuamente, y cada acontecimiento

individual presenta un camino de supervivencia y eliminación, selección y eliminación

(So-Mang y Seung-Mook, 2012). La primera narrativa competitiva en estos programas es la

de los propios concursantes. A medida que avanza la historia, la narrativa interna del

programa identifica claramente los puntos fuertes y débiles de los concursantes y les da una

fuerte motivación competitiva para superarlos. En segundo lugar, a través de diversas tareas

de grupo y de enfrentamiento, los concursantes toman conciencia de que la eliminación de su

oponente está directamente relacionada con su propia supervivencia. Los productores de estos

programas utilizan estrategias híbridas para construir narrativas que son más “reales” que lo

"real" en sí, y que de hecho son “irreales” para hacer que los espectadores se sientan

emocionalmente conectados y entretenidos (Banet-Weiser, S., y Portwood-Stacer, L, 2006).

Segundo, la estructura de narrativa observacional. Mediante la construcción de

escenarios narrativos reales y la grabación de sucesos reales en el momento en que ocurren,

los programas de observación de la realidad restauran la autenticidad del contenido narrativo

en la medida de lo posible, mostrando el estado real de los sujetos observados y la realidad

social actual (Xinrui, 2021). A diferencia de otros tipos de reality show, que pretenden ir más

allá de las situaciones de la vida real y acentuar el carácter lúdico y participativo del programa

mediante el establecimiento de reglas. En lugar de establecer tareas y juegos complicados, sin

demasiada intervención guionizada y sin un desenlace argumental establecido, el reality de
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observación es una selección de temas narrativos derivados de la vida y, con la ayuda de toda

una gama de grabaciones de cámara, muestra a los personajes en su vida cotidiana en su

forma más auténtica desde todos los ángulos. Los reality shows de observación se filman

principalmente en cámara fija, sin escenarios que intervengan en el contenido del programa

(Chaochao). La primera grabación panorámica en directo preserva la autenticidad construida

por los participantes y capta el material audiovisual que muestra el propio comportamiento de

los personajes y la expresión de emociones entre ellos. La segunda escena crea un ambiente

de charla y relajación, tiene a un grupo que ve el programa y lo comenta y también registra el

proceso de elaboración y discusión de las opiniones de los observadores sobre las personas

observadas. Las imágenes captadas en el programa son, por tanto, el reflejo más real del

entorno natural o social, las alegrías y las penas de los propios personajes y de los demás

(Zhiyv, 2019). Esta es una característica importante de este tipo de estructura narrativa.

Tercero, la estructura de narrativa basada en tareas. Los programas establecen una o

varias tareas y muestran cómo los participantes responden a ellas y las dificultades y

conflictos que pueden surgir a medida que las completan. Dentro de esta estructura, la

narración se centra en la descripción de los acontecimientos y las situaciones que surgen

cuando los participantes reciben y cumplen una tarea (Youngsung, 2014). Suele destacar la

cooperación y la competición entre los participantes y en las habilidades e inteligencia que

demuestran en las tareas. Las acciones de los personajes en este proceso están orientadas a

objetivos, por lo que es importante saber cuáles son esos objetivos (Seonghoon, 2012). El

objetivo final del programa es el suspense, que lo impulsa de tal manera que tanto los

participantes como el público saben que el objetivo final es ser el ganador, pero ninguno de

los dos sabe quién ganará. El suspense da vitalidad a la trama y es lo que mantiene el

espectáculo en movimiento (Di, 2015). Por ejemplo, como destaca Yulin (2012), “2 Days & 1

Night” y “New Journey to the West” corresponde esta estructura.

Estas estructuras narrativas son las más utilizadas en los reality shows de Corea del Sur.

Pero hay que destacar que estas estructuras y otras más pueden utilizarse entrelazadas en los

reality shows coreanos, adaptadas y combinadas según el género y el tema específicos del
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programa.

4.3. Antecedentes del programa “New Journey to the West”

El 4 de septiembre de 2015, el proveedor de televisión por cable de Corea, tvN, estrenó

en exclusiva su nuevo reality show, “New Journey to the West” (NJW; Lee, y Na, 2015), a

través de la red de difusión web Naver TVCast y la aplicación móvil tvNgo. Los cinco clips

del primer episodio alcanzaron 6,1 millones de visitas en el primer día de emisión (M.-J. Jin,

2015).

Mientras que los programas tradicionales de reality se creaban para su emisión por

televisión, “New Journey to the West” se construyó desde el principio como un reality

transmitido en la web (Juhyun, 2016). Según J.-O. Kim (2019), en una conferencia pública en

enero de 2018, Na Youngseok describió “New Journey to the West” como el subproducto de

las presiones para sobrevivir de entornos mediáticos profundamente reformulados. Así que

este programa de reality era un piloto completamente en Corea del Sur. En la fase de

preproducción, Na Youngseok estableció tres objetivos personales que quería alcanzar con el

experimento de “New Journey to the West”: (1) comprobar el potencial de los contenidos de

Internet; (2) penetrar en el mercado mediático chino; y (3) posicionar a los artistas en el

centro de la narrativa (Yoo, 2018). También mencionó que, al adoptar un enfoque alternativo

para producir y distribuir su nueva serie de reality, quería atraer a un público más joven, que

prefiere ver clips cortos de la serie en YouTube en lugar de ver los episodios completos en

televisión (Yoo, 2018). Por lo tanto, todos los clips de cada episodio no duraban más de 10

minutos. Na Youngseok explicó que este reality show pretendía "proporcionar alegría a la

gente durante al menos cinco minutos al día en sus idas y venidas en autobús y metro" (citado

en E.-S. Jin, 2015, párrafo 4).

Además de la plataforma de emisión de “New Journey to the West”, la selección de los

participantes también fue estratégica. Entre los cuatro miembros, había tres miembros

controvertidos. Por ejemplo, como apunta Jiye (2015), Kang Hodong, que solía ser conocido
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como uno de los dos presentadores nacionales en Corea del Sur, quedó atrapado en un

"escándalo de evasión de impuestos" en septiembre de 2011 y se retiró temporalmente

(Finalmente se aclaró que la evasión fiscal era una noticia falsa). Según Liqian, y Miaomiao

(2022), Lee Soogeun estaba sumido en un escándalo de juegos de apuestas y fue suspendido

de todas sus actividades de actuación. No es lo mismo que Kang Hodong y Lee Soogeun

quienes cometieron delitos, pero Eun Jiwon también estuvo en un momento de duda después

del divorcio, sin poder destacar tanto como antes en las actividades de transmisión (Jiye,

2015). Entre ellos y Lee Seunggi, que se alistaría en el ejército en 2016, Na Youngseok ha

reunido a cuatro miembros para este reality. Na Youngseok confesó que fue un rasgo de su

dirección lo que les unió, y dijo que las redes humanas fueron una parte importante de la

producción de un programa (Jiye, 2015). Aunque eran los "miembros más importantes" del

apogeo de "2 Days & 1 Night ", había muchas dudas sobre si se recrearía la química y si se

podrían crear nuevos personajes y diversión con los mismos miembros más de tres años y seis

meses después de la disolución.

En cuanto al retrato de los miembros en “New Journey to the West”, se basó en los

personajes del Viaje al Oeste chino. Como Liqian y Miaomiao (2022) afirman:

Lee Soogeun, que se vio envuelto en un escándalo de apuestas y fue suspendido de toda

actividad como actor, fue elegido para el papel del Sun Wukong, lo que significa que su

“pecado” es el más grave, igual que “pecador” en la obra Qi Tian Da Sheng, que fue

deportado del Palacio Celestial. Kang Hodong, acusado de evasión de impuestos y

violación de las leyes sociales, es designado como el segundo personaje más “pecador”,

igualando el papel de Zhu Bajie, igualmente “pecador” en la historia original. El personaje

de Eun Jiwon, cuya adicción a los juegos ha provocado la ruptura de su familia, no es tan

“pecador”, y se le une Sha Wujing7. Al igual que los tres discípulos de Viaje al Oeste, estos

“pecadores” del programa pretenden reformarse mediante el trabajo duro y la aventura, y

se embarcan en un viaje a Occidente para “expiar sus pecados”. (p.84)

7 Sha Wujing: fue originalmente un general del Cielo, más concretamente un Curtain-Lifting General. En un ataque de
ira, destruyó un valioso jarrón. Otras fuentes afirman que lo hizo sin querer y que fue un accidente. No obstante, fue
castigado por el Emperador de Jade, que lo hizo golpear 800 veces con una vara y lo exilió a la Tierra.
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Tomando prestadas historias y personajes del “Viaje al Oeste” original, el programa es

un “viaje al Oeste” coreano contemporáneo, que utiliza Xian, China como “punto de partida

occidental”, mostrando el paisaje y la cultura chinos por el camino y sometiendo a los

invitados a diversas “pruebas”.

Con la popularidad de “New Journey to the West 1”, “New Journey to the West 2” se

emitió en 2016. La diferencia es que, en lugar de emitirse sólo en Internet, estaba previsto que

“New Journey to the West 2” se emitiría primero en Internet y luego en televisión. Sin

embargo, según los productores, eso no significa que la versión televisiva sea un mero “refrito”

de la versión de Internet. “No se trata sólo de añadir y quitar ciertos contenidos, sino que la

orientación y la gramática son diferentes entre la versión de Internet y la de TV”, dijo el

director de producción Na Youngseok (citado en J. -K. Keum, 2016, párrafo 7). También

mencionó: “la versión para Internet adoptará la cultura de los jóvenes de entre 20 y 30 años,

incluyendo términos y chistes de Internet. La edición también se centrará en juegos y

episodios. La versión televisiva, en cambio, estará centrada en la historia para espectadores de

entre 40 y 50 años que no tengan acceso a Internet” (citado en eunho lee, 2016, párrafo 5).

En cuanto a los miembros de “New Journey to the West 2”, ha habido algunos cambios.

Durante el rodaje de la segunda temporada, Lee Seunggi recomendó a Ahn JaeHyun para

sustituirle debido a su necesidad de cumplir el servicio militar obligatorio (Yao, y Yicheng,

2021). Así que la selección de los miembros también cambió en comparación con la primera

temporada. Aunque seguía basándose en los personajes del Viaje al Oeste chino, esta vez los

miembros eligieron su personaje al azar. Esta temporada la atención tanto del programa como

de la audiencia ya no se centró en los errores que habían cometido. En cierto modo, esto

también reitera la afirmación de Andrejevic (2014) de que la telerrealidad ofrece a las

estrellas descoloridas una oportunidad para su regreso (p.3).

5. Preguntas de investigación

1) ¿Qué diferencias hay entre la emisión del programa en internet y en la televisión?
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2) ¿Qué características similares hay en las dos temporadas analizadas?

3) ¿Cuáles son los rasgos de los personajes de la serie?

6. Metodología

6.1. Técnicas

6.1.1. Investigación documental

La investigación documental es una de las técnicas de la investigación cualitativa que se

encarga de recolectar, recopilar y seleccionar información de las lecturas de documentos,

revistas, libros, grabaciones, filmaciones, periódicos, artículos resultados de investigaciones,

memorias de eventos, entre otros; en ella la observación está presente en el análisis de datos,

su identificación, selección y articulación con el objeto de estudio (Guerrero Dávila, 2015).

Este método fue el idóneo para reunir información sobre el desarrollo de “New Journey to the

West” y lo que pensaban los directores y los invitados cuando hacían este programa. Así que

proporciona una perspectiva más completa y enriquecedora para conocer y describir mejor el

antecedente y su contexto con el fin de llevar a cabo la investigación.

Para esta parte metodológica, se ha realizado una búsqueda exhaustiva y se han

consultado artículos, grabaciones, periódicos y múltiples sitios web procedentes tanto de

Corea del Sur como de China. Dichas fuentes ya contienen información recopilada y

organizada sobre este tema, lo que facilita el acceso a la información necesaria para esta

investigación.

La etapa presente del estudio reviste una importancia notable en virtud de haber brindado

la oportunidad de conocer el desarrollo de “New Journey to the West” en base a la perspectiva

de los productores, directores, invitados y demás personal implicado en el programa, y así

poder proceder a un análisis profundo sobre su estrategia de difusión.

6.1.2. Análisis de contenido
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Según Noguero (2002), el análisis de contenido es una técnica de investigación que

pretende ser objetiva y sistemática en el estudio del contenido manifiesto de la comunicación.

Recurrir a este método de investigación se permitirá realizar la interpretación e identificación

del papel que juegan los elementos audiovisuales en “New Journey to the West” y conocer las

características de los miembros. Este tipo de análisis nos permitirá responder a las preguntas

de investigaciones planteadas.

Para este estudio, se utiliza el análisis de contenido. Por un lado, se analizaron las

características de los miembros, sus perfiles, sus comportamientos, las interacciones entre

ellos, etc. Por otro lado, se analizaron los elementos audiovisuales que usan para desarrollar

este programa, tales como la presentación de los miembros, el retrato de los miembros en este

programa, los juegos representados, los escenarios y espacios, la estrategia transmedia, y otros

elementos.

Para esta fase de la investigación, se ofrece acceso la posibilidad de identificar y analizar

las características principales del programa, analizar los personajes y conocer las diferencias

principales entre la primera y segunda temporada para conseguir el objeto de estudio.

6.1.3. Libro de códigos

Las variables y categorías indicadas en el libro de códigos han sido seleccionadas a partir

de los antecedentes que forman parte del marco teórico de esta investigación. En relación a las

categorías de la personalidad y los escenarios se han tenido en cuenta muchos autores (Liqian

y Miaomiao, 2022; Minjeong, 2015; Sora y Byungmin, 2017; Yao y Yicheng, 2021; Yulin,

2021).

Tabla 1: Libro de códigos.

Los personajes

Dimensión física del personaje
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Edad

20-30

31-40

41-50

Aspecto físico

Atractivo/ Muy Atractivo

Normal

Poco atractivo

Género
Hombre

Mujer

Dimensión psicológica del personaje

Tipo de personalidad
Extrovertida

Introvertida

Rasgos de

personalidad

Divertida

Sincero

Confiable

Competitiva

Desactualizada

Callado
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Empática

Inteligente

Autentica

Vulnerable

Emocional

Amable

Tranquila

Sensible

Positiva

Simple

Asusta

Reflexiva

Confiada

Líder

Cooperativa

Escenarios o espacios de la primera temporada

Los escenarios o Hotel de China
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espacios principales

de rodaje

La muralla de Xi’an

Restaurante de China

Museo de los Guerreros de
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terracota

Mercado matinal de Xi’an

Food Street de Xi’an
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Juegos representados de la primera temporada

Encontrar el hotel

Encontrar el plato

recomendado
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Viaje libre con tiempo

limitado

Tarea de preguntas y

respuestas

(¿Comemos? ¿o come

el equipo de

producción? )

Tarea de levantarse
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Encontrar al

subdirector en una

multitud de turismos

Tarea de conseguir las

bolas de dragón

Escenarios o espacios de la segunda temporada

Los escenarios o

espacios principales

de rodaje

Hotel de China

Chengdu Research Base of Giant Panda
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Breeding

Restaurantes chinos

Tea Horse

Road

Gargantas del Salto del
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Tigre

Montaña Nevada Dragón de

Jade

Blue Moon

Valley

Juegos representados de la segunda temporada
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Encontrar el hotel

Tarea de levantarse

Tarea de preguntas y

respuestas

(¿Comemos? ¿o come

el equipo de

producción? )
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Comer en silencio

Tarea de

desayuno-competición

deportiva

Disfruta la comida de

Lijiang
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¿Cuáles son tus

especialidades?

Tarea de conseguir las

bolas de dragón

Fuente: elaboración propia.

6.2. Muestra

La muestra de esta investigación se enfoca en la primera y segunda temporada de ¨New

Journey to the west¨. La primera temporada fue producida por Na Youngseok y se transmitió

por primera vez el 4 de septiembre de 2015 a través de la red de difusión web Naver TVCast

y la aplicación móvil tvNgo. La segunda temporada fue producida por Na Youngseok y se

emitió el 19 de abril de 2016 a través de la red de difusión web TVING, Naver TVCast, Daum,

tvPot, KakaoTV y Gomtv, y el 22 de abril de 2016 por la cadena de televisión de tvN. Este

programa es un travel-reality, en el que 4 miembros viajaban a China y competían en juegos

para recolectar las bolas del dragón y así cumplir sus deseos. Hasta la fecha, el programa ha

tenido ocho temporadas.

Se ha escogido las dos temporadas debido al uso del retrato de los personajes del libro
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“Viaje al oeste” de China. Además, la primera temporada fue emitida únicamente por la web,

mientras que la segunda temporada fue emitida tanto por la web como por televisión, lo que

representa un cambio significativo para esta investigación. Por lo tanto, la muestra está

compuesta por todos los vídeos de la primera y la segunda temporada de ¨New Journey to the

west¨, emitidos desde el 4 de septiembre de 2015 hasta el 2 de octubre de 2015 y desde el 22

de abril de 2016 hasta el 17 de junio de 2016, respectivamente. La primera temporada consta

de 23 episodios y un episodio especial del Festival del Medio Otoño, mientras que la segunda

temporada (versión de tv) consta 9 episodios. En conclusión, la muestra de análisis está

formada por 41 videos con una duración total de 13 horas y 45 minutos para este trabajo de

investigación. (Ver tabla 2)

Tabla 2: Episodios de la muestra.

Temporada Episodio Duración(mins) La plataforma de

emisión

La primera

temporada

Episodio 1 5:33 Internet

Episodio 2 8:17 Internet

Episodio 3 7:47 Internet

Episodio 4 3:30 Internet

Episodio 5 13:04 Internet

Episodio 6 13:54 Internet

Episodio 7 10:17 Internet

Episodio 8 8:36 Internet

Episodio 9 14:31 Internet
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Episodio 10 8:42 Internet

Episodio 11 10:34 Internet

Episodio 12 13:39 Internet

Episodio 13 18:19 Internet

Episodio 14 8:01 Internet

Episodio 15 10:51 Internet

Episodio 16 21:59 Internet

Episodio 17 15:46 Internet

Episodio 18 14:12 Internet

Episodio 19 16:27 Internet

Episodio especial de

Festival del Medio

Otoño

10:33 Internet

Episodio 20 7:04 Internet

Episodio 21 10:55 Internet

Episodio 22 13:28 Internet

Episodio 23 17:56 Internet

La segunda Episodio 1 49:40 Televisión
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temporada
Episodio 2 66:53 Televisión

Episodio 3 55:56 Televisión

Episodio 4 66:17 Televisión

Episodio 5 65:01 Televisión

Episodio 6 64:05 Televisión

Episodio 7 62:37 Televisión

Episodio 8 62:00 Televisión

Episodio 9 49:08 Televisión

Fuente: elaboración propia

6.3. Cronograma

Tabla 3: Cronograma de trabajo.

2022 2023

Actividad Dic. Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun.

Trabajo con
la

bibliografía
X

Entrega del
Proyecto X

Elaboración
de capítulos X

Elaboración
del apartado

marco
teórico, la
metodología
y resultados

X X
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Elaboración
de las

conclusiones
X X

Revisión del
proyecto

X

Entrega del
proyecto X

Fuente: elaboración propia.

7. Resultados

7.1. Descripción del reality “New Journey to the West”

“New Journey to the West” es un travel reality show de celebridades producido por tvN,

que es indudablemente uno de los reality shows coreanos más populares. Se caracteriza por su

humor absurdo, situaciones inesperadas y la interacción entre los miembros del elenco.

Actualmente, el programa lleva ocho temporadas en antena. Desde la emisión de la primera

temporada el 4 de septiembre de 2015, el programa ha cosechado mucha atención. Esta

primera temporada se transmitió en línea, con cada video corto que dura unos 10 minutos y

muestra 5 segmentos por semana. Los cinco clips del primer episodio de la primera

temporada alcanzaron 6,1 millones de visitas en el día de su lanzamiento (M.-J. Jin, 2015). La

segunda temporada fue emitida por televisión. Los datos de Nielsen Korea muestra que los

índices de audiencia de esta temporada alcanzaron un máximo del 5,012%. Como un

programa de realidad filmado en China, también ha tenido un gran éxito en ese país. Ha

tenido una calificación de 9,3 (una puntuación muy alta) en Douban, una famosa red social

china que ofrece descripciones y reseñas de libros, películas, televisión, música, etc (Chen, Y,

2021). Además, el programa ha sido galardonado con varios premios y nominaciones,

incluyendo el premio al mejor programa de variedades en los Premios de Televisión de Corea.

En 2015, Lee Seunggi y Na Youngseok organizaron una cena durante la cual Lee

propuso la idea a reunir a los miembros de la primera temporada de “2 Days & 1 Night” para

realizar un viaje (Minjeong, 2015). Dado que los miembros se conocen entre sí y son personas
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interesantes, se espera que ocurran muchas situaciones interesantes durante el transcurso del

viaje. Así que Na Youngseok decidió grabar el viaje y convertirlo en un programa. En ese

momento, Kang Hodong y Lee Soogeun se enfrentaban a una gran presión pública debido a

sus respectivos errores y necesitaban una oportunidad para mostrar una nueva cara que les

permitiera recuperar la aceptación del público. En la obra clásica china “Viaje al Oeste”, Sun

Wukong y Zhu Bajie encuentran su redención protegiendo al monje budista en su viaje,

después de haber sido desterrados al mundo de los mortales por cometer un error en el Cielo.

A partir de esto, Na Youngseok decidió tomar prestado el significado de "Viaje al Oeste" para

su programa, ya que el significado de la autorreflexión y la rectificación del pasado a través

del viaje del programa es el mismo que el de la obra original. De esta manera, se inició el

presente programa.

La primera temporada de este programa dio inicio con cuatro celebridades que habían

sido miembros del programa “2 Days & 1 Night”, y que interpretaron a los principales

personajes de la novela “Viaje al Oeste”: Kang Hodong como Sun Wukong, Lee Seunggi

como monje budista, Eun Jiwon como Sha Wujing y Lee Soogeun como Zhu Bajie. Juntos,

viajaron a Xi'an, China, el punto de partida del viaje de los personajes en la obra “Viaje al

Oeste” hacia la India, con el fin de recuperar las escrituras sagradas. Este recorrido fue

presentado en forma de Street Game, en la cual los cuatro formaron un grupo y llevaron a

cabo diferentes misiones en cada escenario. Al final del viaje, si consiguieran obtener las siete

bolas de dragón, el equipo de programa concedería un deseo a cada uno. Aparte de los juegos,

la temporada presenta varios momentos destacados, como la visita al Gran Buda de Leshan y

la Muralla de Xi’an, que no solo entretienen al público, sino que también brindan la

oportunidad a los espectadores de aprender acerca de la cultura y la historia china. En

conclusión, el programa es una mezcla de reality show y viaje de aventuras, brindan la

oportunidad a los espectadores de aprender acerca de la cultura y la historia china.

La segunda temporada se planteó como una continuación de la primera, en la cual las

celebridades visitaron Chengdu y Lijiang en China siguiendo el mismo formato de viaje. Se

presentan a los personajes principales en situaciones cómicas y a menudo absurdas mientras
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viajan por diferentes lugares y afrontan diversos desafíos. Sin embargo, en esta temporada se

han producido algunos cambios en cuanto a los miembros. Durante el rodaje de la segunda

temporada, Lee Seunggi recomendó a Ahn Jaehyun para reemplazarlo debido a su necesidad

de cumplir el servicio militar obligatorio (Yao, y Yicheng, 2021). Dado que Ahn Jaehyun no

guardaba una amistad con todos los miembros de la primera temporada, se generó una nueva

dinámica entre ellos que añadió un grado de entretenimiento y compañerismo al programa.

Asimismo, en esta temporada, se visitaron más lugares turísticos y el programa abarcó varias

misiones y desafíos en los que se involucraron los miembros en interacciones y competencias

con la cultura local.

7.2. Análisis de los personajes en “New Journey to the West”

Los personajes representan un componente fundamental en la narrativa del reality show,

al actuar como un enlace entre un tiempo y un espacio determinados, así como los demás

elementos que conforman la trama (Estupiñán, 2010). El estudio de la personalidad de los

personajes en los programas televisivos ha despertado gran interés en los últimos años. En

particular, el reality show “New Journey to the West” ha atraído la atención de muchos

espectadores debido a su enfoque en la interacción entre los miembros y sus diversas

personalidades.

La primera temporada de “New Journey to the West” presentó a los miembros

interesantes y diversos que sobresalen por su habilidad para entretener al público. En esta

temporada, se puede observar cómo cada personaje aporta su propia personalidad al programa,

lo que resulta en situaciones cómicas y emocionales. Al analizar los rasgos de personalidad de

cada personaje en la primera temporada, es factible comprender de manera más profunda la

interacción que existe entre ellos y cómo su comportamiento influye en la dinámica general

del programa.

En la segunda temporada de “New Journey to the West” se incorpora un nuevo personaje

que añade una dimensión adicional a la dinámica existente. Al analizar los rasgos de
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personalidad de los personajes de la segunda temporada en comparación con los de la primera,

se pueden determinar los cambios que se produjeron en los rasgos de personalidad de los

miembros antiguos y cómo el nuevo personaje se integra en la dinámica preexistente y afecta

a la interacción general del elenco.

Así pues, resulta crucial analizar los rasgos de personalidad de los personajes en ambas

temporadas de “New Journey to the West” para comprender la evolución del programa y los

cambios experimentados por los personajes a lo largo del tiempo.

7.2.1. Análisis de los personajes en la primera temporada

Tabla 4: Datos de los personajes de la primera temporada

Nombre Edad Aspecto físico Género
Rasgos de

personalidad

Kang Hodong 46 Poco atractivo Hombre

Gracioso

Sincero

Confiable

Competitivo

Desactualizado

Lee Soogeun 41 Normal Hombre

Callado

Empático

Competitivo

Cooperativo
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Eun Jiwon 38 Normal Hombre

Inteligente

Auténtico

Competitivo

Vulnerable

Emocional

Lee Seunggi 29 Atractivo Hombre

Divertido

Amable

Tranquilo

Fuente: elaboración propia.

Los miembros de la primera temporada están compuestos por cuatro hombres de

distintas edades, profesiones y características físicas. Cabe destacar que los cuatro son en su

mayoría celebridades coreanas reconocidas por su talento en la actuación, la música y la

variedad de programas. Sin embargo, en “New Journey to the West”, los vemos en un

ambiente completamente diferente y desafiante, donde deben enfrentar desafíos físicos y

mentales. En esta parte, se analiza principalmente los rasgos de personalidad de los

personajes.

Imagen 1: Kang Hodong.
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Fuente: Namu Wiki

El primer personaje que se destaca en la primera temporada es Kang Hodong, quien tenía

46 años en el año 2015 (año en el que se llevó a cabo la grabación de esta temporada). Se

destaca por su estatura elevada y su corpulencia, siendo su aspecto físico poco atractivo. Se

presenta como un personaje extrovertido, amigable y divertido, que se lleva bien con todos los

miembros del equipo. A medida que avanza la temporada, se pueden identificar varias

características que contribuyen a la construcción y desarrollo de este personaje:

a) Gracioso: Kang Hodong, un avezado presentador de televisión, demuestra una notable

destreza para propiciar la risa en el público. En la serie, esta habilidad se refleja en su

sentido del humor, en su capacidad para imitar y en su talento para improvisar. Por

ejemplo, seguía haciendo chistosos bailes de Zhu Bajie en lugares escénicos y calles en

Xi'an.

Imagen 2: Kang Hodong está bailando en la calle.



36

Fuente: captura del episodio 8 de la primera temporada

b) Sincero: En este reality, muestra su aspecto sincero tanto en el ámbito laboral como en sus

relaciones personales. En el episodio 10, dice que empezó a estudiar chino hace dos meses,

al enterarse de que visitaría China. Se dedicó a estudiar los trazos y la pronunciación del

idioma hasta altas horas de la madrugada, y cuando se sentía agotado, se tomaba un

descanso a ver a su hijo y luego regresaba a seguir aprendiendo. Por lo tanto, en esta

temporada, se evidencia que, a pesar de no hablar chino con fluidez, se esfuerza por

comunicarse en el idioma con los demás.

c) Confiable: Kang Hodong presenta un aspecto confiable en sí mismo y en sus habilidades,

tanto en el ámbito del entretenimiento como en su papel dentro del equipo de viajeros. Por

ejemplo, cuando el director dijo que les daría tiempo para viajar libremente y rodar por su

cuenta, Kang Hodong fue el autor de rodaje y tomó la iniciativa de hacer videos sin

personajes que pudiera utilizarse en postproducción, lo que le permite tomar decisiones y

liderar al equipo en algunos momentos clave de la temporada.

d) Competitivo: Aunque Kang Hodong es conocido por su personalidad amistosa, también
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tiene un lado competitivo que se revela en los desafíos y juegos que su equipo debe

enfrentar. Su fuerte deseo de ganar puede hacerlo parecer egoísta en ocasiones, pero

también contribuye a crear tensión dramática e interés en la audiencia. Un ejemplo claro

de esto fue su estrategia para ganar en la tarea de levantarse, donde escondió los zapatos

de los demás miembros durante la noche para ser el único con zapatos al día siguiente y

poder correr rápidamente hacia el lugar de la misión. Aunque finalmente terminó en

último lugar, su acción hizo el juego mucho más emocionante.

e) Desactualizado: Como miembro más mayor del equipo, Kang Hodong tenía 46 años en el

momento de rodar la primera temporada y, al igual que las personas mayores que nos

rodean, mostraba un claro desconocimiento de algunas tecnologías y cosas nuevas. Por

ejemplo, fue sorprendente saber que Kang nunca había utilizado un cajero automático.

Además, antes del viaje, el equipo le propuso a Kang Hodong que aprendiera a utilizar

Kakaotalk (una aplicación de chat de Corea del Sur como WhatsApp), pero cuando

empezó el rodaje del programa aún no lo dominaba bien.

Al fin y al cabo, aunque inicialmente puede parecer un poco arrogante, su habilidad para

hacer reír y su capacidad para motivar al equipo lo convierten en un personaje querido por los

espectadores. Su sencillez y sinceridad también le convierten en un miembro indispensable

del equipo.

Imagen 3: Lee Soogeun.
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Fuente: Namu Wiki

El segundo personaje que se analiza es Lee Soogeun, quien tenía 41 años durante el

rodaje de la primera temporada. Su estatura es un tanto baja y su apariencia física es común.

En el reality, su papel es el de ser el tonto divertido del grupo y no es tan extravertido, pero

que está haciendo bromas y tratando de hacer reír a los demás miembros. Sus características

personales pueden ser analizadas desde los siguientes aspectos:

a) Callado: En la primera temporada, una de las características más destacadas es la actitud

reservada de Lee Soogeun. A diferencia de los demás miembros del programa, no se

expresa con tanta libertad, sino que dedica más tiempo a observar lo que dicen los demás

para decidir qué decir. Eso muestra en muchos escenarios, por ejemplo, en el episodio 2,

mientras los miembros y el director discutían el retrato de los personajes como una

colección de malhechores que se van de viaje juntos, el resto de los miembros bromeaban

sobre el tema, excepto él, que se estaba riendo, mirando al grupo.

b) Empático: Lee Soogeun es un personaje que se preocupa por sus compañeros y demuestra

una gran empatía hacia sus problemas y preocupaciones. A menudo muestra preocupación

y afecto por los miembros, y es especialmente cercano a Kang Hodong. Cuando Kang está

triste por la perdida del juego o está de mal humor por la crítica de otros miembros,
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siempre es él quien le consuela de manera afectuosa. A través de sus acciones, demuestra

que es un amigo leal y compasivo, lo que lo convierte en un personaje muy querido por

los espectadores.

c) Competitivo y cooperativo: En el reality, se le puede ver participando en diversas

competencias y juegos, con una actitud motivada y enfocada en ganar. A menudo utiliza

su ingenio y habilidades para encontrar soluciones rápidas a los desafíos que se le

presentan en el programa. A pesar de su fuerte espíritu competitivo, siempre se muestra

amistoso y colaborativo con los demás miembros.

En resumen, aunque en la primera temporada Lee Soogeun no era tan activo como los

otros miembros, a medida que avanza la temporada, se ve que Lee está cada vez más relajado

y se nota su habilidad para hacer reír a los demás, y se convierte en un personaje importante

en la dinámica del equipo.

Imagen 4: Eun Jiwon.

Fuente: Namu Wiki

El siguiente personaje es Eun Jiwon, quien tenía 38 años en 2015 (el año de rodaje de

esta temporada). Su aspecto físico es normal en esta temporada. Durante la temporada, se
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destaca por ser un miembro extrovertido, carismático, divertido y energético del grupo. En el

programa, su papel es el de ser el estratega del grupo, y a menudo es el encargado de resolver

los problemas y los desafíos que se presentan. A medida que la temporada progresa, es

posible observar estas cualidades que contribuyen a la creación y evolución de este personaje:

a) Inteligente: En el programa, Eun Jiwon es muy astuto y perspicaz. Tiene la capacidad de

leer a las personas y comprender sus intenciones, lo que le permite anticipar sus

movimientos y adaptarse a diferentes situaciones. Como que en el episodio 6, Lee

Seunggi dice que Eun Jiwon es un hombre que hace todo lo posible para prever las cosas.

Antes de empezar la tarea de encontrar el hotel, Eun Jiwon llevó a Lee Seunggi a un lugar

sin cámaras y le propuso unir fuerzas para que Lee Seunggi fuera el primero, mientras que

él solo necesitaba no ser el último. En ese caso, si los dos hubieran unido sus fuerzas antes,

los otros dos miembros no habrían podido llegar al dormitorio antes que ellos en ningún

caso.

b) Auténtico: Enfrentaba abiertamente las controversias, sin importarle las opiniones de los

demás. Cuando el director le preguntó qué deseaba que le concediera el programa si

conseguía reunir las siete bolas de dragón, respondió con franqueza: “Por favor,

ayúdenme a borrar todos los mensajes en Internet en los que me insultan”. Su actitud de

no esconderse lo convierte en uno de los personajes más queridos por los espectadores.

c) Competitivo: Eun Jiwon es muy competitivo y muestra una gran pasión por ganar. A

veces, su competitividad puede resultar en comportamientos impulsivos y algo

arriesgados, pero en general, su determinación y su enfoque en la victoria son admirables.

d) Vulnerable: A pesar de su personalidad carismática y segura de sí misma, Eun Jiwon

también muestra un lado vulnerable en el programa. En varios momentos, se le ve

hablando sobre sus luchas personales y sus inseguridades, lo que lo hace más humano y

accesible para los espectadores.

e) Emocional: Eun Jiwon es una persona emocional que a menudo expresa sus sentimientos
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en el programa. En el episodio 5, por ejemplo, cuando se vio enfrentado a un obstáculo en

la misión de encontrar el hotel, se molestó con el equipo de producción y llegó a

cuestionar la viabilidad de la tarea encomendada.

En resumen, Eun Jiwon es un personaje fascinante en la primera temporada de New

Journey to the West, mostrando una variedad de rasgos de personalidad que lo hacen

interesante y atractivo para los espectadores. Desde su inteligencia y audiencia, hasta su

competitividad y vulnerabilidad, Eun Jiwon es un personaje complejo y multifacético.

Imagen 5: Lee Seunggi.

Fuente: Namu Wiki

El último personaje analizado en esta temporada es Lee Seunggi, quien tenía 29 años

cuando se rodó la primera temporada. Él es el miembro más joven y atractivo de los cuatro.

En el programa, Lee Seunggi es un personaje muy querido por los espectadores del programa,

ya que es conocido por su actitud amistosa y por ser muy carismático. A lo largo de la

temporada, se destaca por ser una persona muy amable, lo que le ha llevado a ganarse el

cariño y respeto de sus compañeros de viaje. Con el transcurso de la temporada, se van

delineando diferentes rasgos que contribuyen a la formación y progresión de este personaje:
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a) Divertido: En el programa, él siempre interactúa con los demás miembros del grupo,

haciendo bromas y divirtiéndose. Cuando otros miembros están estresados por sus errores,

él es quien trata de hacer reír a los demás. Por ejemplo, en el primer episodio, Kang

Hodong le dice que todavía no está acostumbrado a hacer programa así. Lee Seunggi se

burla directamente de los errores cometidos por los miembros, dándoles apodos (se llama

a Lee Soogeun como jugador de apuestas y a Eun Jiwon como tío divorciado), lo que hace

que el público estalle en carcajadas, mientras poco a poco se elimina la tensión de Kang

Hodong.

b) Amable: Se puede observar que Lee Seunggi se preocupa mucho por los miembros y

siempre muestra disposición para ayudarles en sus necesidades. Un ejemplo de ello

ocurrió en el episodio 20, cuando no lograron encontrar al subdirector entre una multitud

de turistas, lo que provocó que todos se quedaran sin cenar y con hambre. En este caso,

Lee Seunggi salió a comprar comida para ellos en la noche. De igual forma, en el episodio

23, cuando los demás miembros se emborracharon y derramaron su cerveza en el suelo, él

se encargó de limpiar tranquilamente.

c) Tranquilo: En el caso de Lee Seunggi, se puede observar que es una persona muy

tranquila y estable emocionalmente. En el programa, rara vez se le ve experimentando

sensaciones negativas y siempre mantiene una actitud positiva y esperanzadora, incluso

cuando pierde en alguna tarea.

En términos generales, los personajes de la primera temporada de “New Journey to the

West” poseen diversidad y habilidades únicas que contribuyen al éxito del equipo. A medida

que avanzan los episodios, también se ve cómo se desarrollan como individuos y como

equipo, y cómo su relación entre ellos cambia y se fortalece a lo largo del camino.

7.2.2. Análisis de los personajes en la segunda temporada

Tabla 5: Datos de los personajes de la segunda temporada
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Nombre Edad Aspecto físico Género
Rasgos de

personalidad

Ahn Jaehyun 30 Atractivo Hombre

Sensible

Empático

Positivo

Divertido

Simple

Astuto

Eun Jiwon 39 Atractivo Hombre

Reflexivo

Empático

amable

Lee Soogeun 42 Normal Hombre

Atrevido

Confiado

Líder

Kang Hodong 47 Poco atractivo Hombre
Reflexivo

Cooperativo

Fuente: elaboración propia.

La segunda temporada de “New Journey to the West” está conformada por cuatro
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integrantes, tres de los cuales participaron en la temporada previa y uno nuevo. Los

personajes de esta temporada son diversos y fascinantes, cada uno con sus propias

características únicas que los hacen interesantes de analizar. En este sentido, este apartado se

enfoca en los rasgos de personalidad de los miembros antiguos que no fueron visibles en la

primera temporada, así como también en las características del recién llegado.

Imagen 6: Ahn Jaehyun.

Fuente: Namu Wiki

En primer lugar, se analiza el nuevo miembro Ahn Jaehyun quien tenía 30 años durante

el rodaje. Es reconocido por su timidez e introversión, así como por su atractivo físico. A

medida que avanza la segunda temporada, se puede ver cómo Ahn Jaehyun comienza a

abrirse más y a interactuar con los otros miembros, lo que permite identificar varias

características que contribuyen a la construcción y desarrollo del personaje:

a) Sensible y empático: Ahn Jaehyun es una persona sensible y empática que ofrece apoyo

emocional a los miembros que pasan por momentos difíciles. Su capacidad para conectar

con los demás y entender sus sentimientos lo convierte en una figura de confianza. Por

ejemplo, en el episodio 2, Kang Hodong falló la misión y se sentió muy deprimido, Ahn

Jaehyun lo consoló de varias maneras.
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b) Positivo: Ahn Jaehyun también muestra una actitud positiva ante la vida en esta

temporada. Su enfoque positivo ante la vida lo ayuda a mantener una actitud optimista

frente a los desafíos y dificultades que se le presentan. En el episodio 3, mientras otros se

encontraban enojados o tristes debido al fracaso en la tarea en grupo, Ahn Jaehyun no

culpó a su compañero por no haber tenido éxito en la misión, sino que se mostró muy

contento por haber respondido correctamente muchas preguntas.

c) Divertido: Durante el programa, Ahn Jaehyun presenta un gran sentido del humor. Su risa

contagiosa y su capacidad para hacer bromas y comentarios ingeniosos lo convierten en

una figura divertida y agradable en el programa.

d) Simple: En esta temporada, Ahn Jaehyun muestra una imagen inocente. En el programa,

se le ha etiquetado como “un hombre con un cerebro limpio como el alabastro, el primer

producto nuevo en aparecer en un programa de variedades”.

e) Astuto: A pesar de su aparente timidez, Ahn Jaehyun ha demostrado tener una mente

creativa en el programa. Se muestra como una persona astuta y perspicaz. Por ejemplo, en

el episodio 9, cuando hacen el juego “cambio de ropa rápidamente”, Ahn Jaehyun abrocha

los botones de la camisa y los pantalones sigilosamente cuando sale de la habitación

después de cambiar la ropa, para que a la siguiente persona le cuesta más tiempo cambiar

la ropa.

En resumen, Ahn Jaehyun muestra una personalidad tranquila, empática, positiva y

divertida en la segunda temporada de “New Journey to the West”. Su actitud relajada y

amable lo convierte en un miembro valioso del equipo y ayuda a crear un ambiente positivo

en el programa.

En segundo lugar, el personaje que se destaca es Eun Jiwon, se observa una evolución en

la personalidad de Eun Jiwon en comparación con la primera temporada. En esta temporada

Eun Jiwon muestra un mayor nivel de madurez emocional y un mejor control de sus

emociones en comparación con la primera temporada. Es posible observar los nuevos rasgos
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de personalidad mostrados desde estos aspectos:

a) Reflexivo: Eun Jiwon muestra una personalidad más madura y reflexiva, con un enfoque

más serio en el viaje y en las tareas que se le asignan. Esto se puede apreciar en su

comportamiento en los desafíos, donde demuestra una mayor concentración y

compromiso. En el episodio 6, mientras suben por Tea Horse Road, a pesar de tener una

lesión reciente en la rodilla, Eun Jiwon no se queja ni una sola vez, insistiendo en subir

lentamente hasta la cima de la montaña. Los demás miembros del equipo comentan que en

condiciones normales Eun Jiwon habría gritado de dolor o habría dicho que no podía

hacerlo y se habría limitado a hacer trampa, pero esta vez persevera en silencio hasta el

final.

b) Empático y amable: Otro aspecto que se puede observar en la segunda temporada es que

Eun Jiwon parece estar más en sintonía con sus emociones. En varias ocasiones, se le ve

reflexionando sobre su vida y sus relaciones con los demás miembros del grupo. Además,

en los momentos más emocionales del viaje, Eun Ji-Won demuestra una mayor

sensibilidad y empatía hacia los demás. En el episodio 6, mientras sube por Tea Horse

Road, a pesar de su propio agotamiento, Eun Jiwon no deja de interesarse por el estado de

sus compañeros y el personal del programa. Les recuerda la importancia de mantenerse

seguros al mismo tiempo que los elogia y alienta para continuar la subida.

En general, el cambio en la personalidad de Eun Jiwon de la primera a la segunda

temporada sugiere un mayor grado de autoconocimiento y crecimiento personal. Aunque

sigue siendo un miembro divertido y sociable del grupo, su enfoque ha cambiado hacia una

actitud más concentrada y comprometida. Además, su mayor sensibilidad emocional y

liderazgo natural lo hacen destacar aún más en la segunda temporada.

El tercer personaje que tiene gran cambio en los rasgos de personalidad es Lee Soogeun.

En la segunda temporada de “New Journey to the West”, Lee Soogeun parece estar más

relajado y cómodo en su papel. En la primera temporada, parecía un poco más reservado y

callado en comparación con otros miembros. En la segunda temporada, se le ve más confiado
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y juguetón, lo que sugiere que ha desarrollado una mayor confianza en sí mismo y en su lugar

en el programa.

a) Atrevido y confiado: En la primera temporada, Lee Soogeun era un miembro más bien

tímido y reservado, que a menudo se mantenía en segundo plano y no se destacaba

demasiado en comparación con otros miembros. En la segunda temporada, sin embargo,

Lee Soogeun muestra una personalidad más atrevida y confiada. Comienza a hacer más

chistes y a interactuar más con los compañeros, lo que le permite destacarse más en el

programa. Además, también se le puede ver siendo más espontáneo y cómodo en

situaciones que antes lo hacían sentir incómodo.

b) Líder: Otro rasgo notable de la personalidad de Lee Soogeun en la segunda temporada es

su capacidad para liderar a otros miembros. A menudo asume el papel de líder en

situaciones en las que se requiere toma de decisiones, y su capacidad para tomar

decisiones rápidas y efectivas hace que los demás confíen en él. Como en el episodio 6,

cuando tienen que decidir quitar cual plato después del fracaso de la pregunta, él es quien

dirige la toma de decisiones.

En conclusión, se puede observar una clara diferencia en la personalidad de Lee Soogeun

entre la primera y la segunda temporada de “New Journey to the West”. En la segunda

temporada, se muestra más atrevido, divertido y líder, lo que indica que ha evolucionado y se

ha adaptado mejor a su entorno.

Al final, en cuanto a Kang Hodong, en la segunda temporada mantiene muchos de estos

rasgos de personalidad, pero se vuelve más reflexivo y cooperativo. A menudo se toma el

tiempo para reflexionar sobre su papel en el grupo y en el programa, y demuestra una mayor

comprensión de los sentimientos y necesidades de los demás miembros. Aunque todavía es

competitivo en algunas situaciones, también demuestra una mayor disposición a trabajar en

equipo y a apoyar a sus compañeros de elenco.

7.3. Análisis de los juegos de ¨New Journey to the West¨
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Los reality shows tienen básicamente un objetivo claro, lo que significa que sólo unos

pocos de todos los participantes ganarán, por lo que la intensidad de la competición y la

imprevisibilidad del resultado suelen determinar si la trama de un reality show es

suficientemente "glamurosa" (Yanchen, 2016). Aunque “New Journey to the West” es un

travel reality, sus juegos son muy conocidos y populares después de la emisión del programa.

Los juegos son un elemento fundamental tanto en la primera temporada como en la segunda

temporada. Además, “New Journey to the West” es conocido por la interacción entre los

miembros. Al analizar los juegos, se pueden observar las dinámicas del grupo y las relaciones

entre los participantes. Esto puede revelar patrones de comportamiento, alianzas o conflictos,

ofreciendo una visión más profunda de cómo se desarrollan las relaciones en un entorno

competitivo y colaborativo.

En resumen, analizar los juegos del reality show “New Journey to the West” puede ser

un ejercicio y educativo que brinda una comprensión más profunda de los participantes, sus

estrategias, las dinámicas del grupo y los temas culturales y sociales presentes en el programa.

Por lo tanto, en esta sección se presentan los juegos principales de las dos temporadas,

que incluyen no solo juegos físicos que ponen a prueba habilidades atléticas, sino también

juegos mentales que implican estrategia y pensamiento crítico. Estos juegos contribuyen al

desarrollo del programa y agregan más diversión.

7.3.1. Análisis de los juegos de la primera temporada

Lo más destacado de esta temporada son estos siete juegos: encontrar el hotel, encontrar

el plato recomendado, viaje libre con tiempo limitado, la tarea de preguntas y respuestas

(¿Comemos? ¿o come el equipo de producción?), la tarea de levantarse, encontrar al

subdirector en una multitud de turismos y la tarea de conseguir las bolas de dragón. La

mayoría de los juegos son juegos mentales que se centran más en la estrategia y se combinan

con la cultura y la comida del destino, creando diversión a la vez que muestran la cultura y las

costumbres locales.
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El reto del primer juego es encontrar el hotel. El equipo de producción retiene los

teléfonos móviles de los miembros y los devuelve después de que la batería se agota por

debajo del 10%. A cada miembro se le proporciona 50 RMB (insuficientes para un taxi) y se

les ofrece la dirección del hotel en chino. Los miembros deben encontrar el hotel de la ciudad

desde el aeropuerto con un presupuesto limitado, y el que llegue en último lugar será

castigado llevando ropa interior térmica todo el día en verano. El objetivo del juego es

proporcionar entretenimiento para los espectadores, al mismo tiempo, en el proceso de hacer

la misión, los miembros interactúan mucho con la población local, lo que les permite conocer

la cultura local de Xi'an y algo de la cultura china. Este juego se centra más en la estrategia y

el pensamiento que en lo físico. A partir de este juego, se puede observar que Lee Seunggi y

Eun Jiwon destacan en este tipo de juegos.

El siguiente es encontrar el plato recomendado. La tarea consiste en pedir el plato

recomendado por el equipo de producción y salir de la sala después de comerlo. Sin embargo,

solo está disponible el menú chino que cuenta con 100 platos y hay que degustar cada plato

antes de poder pedir el siguiente, hasta que se pida el plato recomendado. En cierta medida,

esta tarea mejora el trabajo en equipo entre los cuatro y permite al público conocer las

especialidades locales de Xi'an al tiempo que se divierte. En conclusión, se trata de un juego

que pone a prueba el conocimiento del idioma chino y la capacidad de razonamiento de los

participantes.

El tercer juego es viaje libre con tiempo limitado. La misión consiste en que los

miembros partan desde el hotel y lleguen a la muralla de la ciudad de Xi'an, compren los

billetes para subir y encuentren la Puerta Este en una hora. El propósito del juego es conocer

Xi'an y el patrimonio cultural que representa la muralla de la ciudad de Xi'an desde la

perspectiva de los miembros. Este es el primer juego físico de la temporada.

El cuarto juego es tarea de preguntas y respuestas (¿Comemos? ¿o come el equipo de

producción?). En este juego clásico del programa, tanto en la primera como en la segunda

temporada, se presenta una amplia gama de preguntas y se caracteriza por un ritmo tenso de
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preguntas y respuestas rápidas. En la primera temporada, las preguntas incluyen temas de

marcas y personajes famosos. Es indudable que es un juego mental con objetivo de entretener

a los espectadores.

El quinto juego es la tarea de levantarse. En la primera temporada, la tarea de levantarse

no se revela por adelantado, sino que cuando el director quiera lo explicará en el grupo de

chat qué tienen que hacer exactamente, a qué hora hay que levantarse y adónde hay que ir

para completarla. Se conceden diferentes cantidades de fondos para el desayuno en función

del orden de realización de la tarea. Esta misión fomenta la competencia entre los miembros,

lo que estimula enormemente la espontaneidad de los miembros. Y en esta temporada se trata

de un juego que tanto implica habilidades atléticas como involucran estrategia.

El siguiente es encontrar al subdirector en una multitud de turismos. Dicha tarea se

complica debido a la complejidad de la calle, en la que los miembros deben moverse entre un

gran número de personas. El subdirector se ha quitado las gafas para evitar ser reconocido y

camina con la camisa levantada, imitando la apariencia de los lugareños que lo rodean. A

través de esta tarea, se recrea indirectamente el ambiente del lugar y la vida de los lugareños.

Imagen 7: Las personas que están en Huis' Street.
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Fuente: captura del episodio 18 de la primera temporada

El último juego que se presenta es la tarea de conseguir las bolas de dragón. Este juego

es una parte esencial del programa, también es el último juego del viaje. En esta misión, cada

miembro realiza juegos diferentes específicamente. Si los miembros consiguen obtener 7

bolas de dragón en esta tarea, el equipo de producción concederá a cada miembro un deseo

(valorado en menos de 1 millón de wons). De lo contrario, el rodaje se detendrá

inmediatamente y el programa finalizará. Las tareas de cada persona se asignan en función de

sus características individuales. En la primera temporada, solo Kang Hodong realiza una

misión, que es conectar un altavoz Bluetooth. Como se mencionó antes, Kang es una persona

desactualizada, por lo que es una tarea especial y difícil para él. En este juego falla, como sea

de esperar. Así que terminan su primer viaje y la primera temporada sin lograr 7 bolas de

dragón.

7.3.2. Análisis de los juegos de la segunda temporada

Encontrar el hotel, la tarea de levantarse, la tarea de preguntas y respuestas (¿Comemos?

¿o come el equipo de producción?), comer en silencio, la tarea de desayuno-competición
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deportiva, disfruta la comida de Lijiang, ¿cuáles son tus especialidades? y la tarea de

conseguir las bolas de dragón, estos siete juegos son lo más sobresaliente en esta temporada.

La mayoría de los juegos se siguen centrando más en la estrategia. Sin embargo, a diferencia

de la primera temporada, en ésta los juegos se separan en su mayor parte de las atracciones

turísticas y ya no se utilizan como vehículo principal para dar a conocer la cultura local.

El primer juego es encontrar el hotel. Durante esta temporada, se llevan a cabo dos viajes,

uno a Chengdu y otro a Lijiang, y se realizan dos veces esta misión. En el viaje a Chengdu,

tras dejar las cámaras para los cuatro miembros, el equipo de producción se marcha

silenciosamente del aeropuerto y les anuncia la misión después de irse. Los miembros deben

sacar dinero del cajero automático por su cuenta y llegar a la residencia en el tiempo asignado;

de lo contrario, las maletas de los cuatro serán enviadas a Corea del Sur. En el viaje a Lijiang,

los cuatro miembros reciben diferentes pistas para encontrar el hotel: un mapa detallado de las

calles del hotel, un mapa ampliado de los alrededores de la residencia, una estrella en un mapa

en blanco y una fórmula matemática para obtener el número de teléfono de la residencia. Con

estas pistas, los cuatro recorren la ciudad vieja de Lijiang para encontrar el hotel. El último

miembro que llegue al hotel recibe un castigo. A medida que avanza la temporada, los juegos

también están desarrollados. En esta temporada, la tarea se presenta más complicada y

creativa que la primera temporada, la terea en Lijiang también es más novedosa y divertida

que la de Chengdu, convirtiéndose en un juego físico e intelectual. Como en la tarea de

levantarse en Lijiang, los cuatro miembros pueden elegir luchar individualmente o en

asociación con otros. Así que promueve la competición entre los miembros, al tiempo que

fomenta el trabajo en equipo entre algunos de ellos. El juego ha sido un gran éxito entre el

público, ya que no sólo muestra las características y la cultura de la ciudad en el proceso de

encontrar el hotel, sino que también se trata de una competición tensa que cambia

rápidamente. En ella, los miembros son enemigos un minuto y compañeros a partir del

segundo minuto.

El siguiente juego que se presenta es la tarea de levantarse. En esta temporada, se realiza

esta tarea tres veces y cada vez es diferente. La primera vez es similar a la de la primera
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temporada, no se revela por adelantado, sino que cuando el director quiera, lo explica en el

grupo de chat. Allí se indica exactamente qué deben hacer, a qué hora deben levantarse y a

dónde deben ir para realizar la tarea. Se asignan diferentes cantidades de fondos para el

desayuno según el orden en que se cumplen las tareas. La segunda ocasión, los cuatro

compañeros se dividen en dos equipos y a través de la tarea se decide cómo visitar el Buda de

Leshan al día siguiente. La primera opción es tomar un barco turístico y la segunda es subir la

montaña a pie. La tarea consiste en dibujar garabatos en la cara de los miembros del otro

equipo con rotuladores proporcionados por el equipo de producción. El equipo que tenga

menos garabatos en la cara en la mañana siguiente, será el ganador. La tarea de levantarse por

tercera vez adquiere un estilo propio y se convierte en un juego clásico de “New Journey to

the West”. La temática de esta tarea es la vigilancia, los miembros entran en la habitación del

equipo de producción para elegir los huevos que desean vigilar (huevos de codorniz, huevos,

huevos de pato y huevos de avestruz, respectivamente) y sólo pueden esconderlos en un

espacio definido. Las dos primeras personas que lleven los huevos intactos al lugar designado

por el director a las 7 de la mañana del día siguiente serán consideradas ganadoras y se les

ofrecerá un desayuno. Este juego mental intensifica la competencia entre los miembros y la

guerra psicológica, la sospecha y la tentación mutua se convierten en uno de los mayores

atractivos del juego.

El tercer juego es la tarea de preguntas y respuestas (¿Comemos? ¿o come el equipo de

producción?). En la segunda temporada, hace unas veces esta tarea, la misión incluye

preguntas sobre marcas, coloquialismos, conocimientos generales, chengyu (una expresión

idiomática de cuatro caracteres en chino), superstición, la capital del país e inglés. Se trata de

un juego intelectual en el que la dificultad consiste en responder correctamente en un

ambiente tenso y con un tiempo limitado. Aunque el juego es una tarea de equipo, a veces se

pueden ver a los miembros quejándose unos de otros y a veces animándose mutuamente, ya

que una respuesta incorrecta significa el fracaso de todo el equipo. La química entre los

miembros es lo que hace que este juego sea especial. Además, su facilidad de implementación

lo convierte en un juego que el público puede jugar en su vida cotidiana, logrando una gran

respuesta entre los espectadores.
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El siguiente es comer en silencio, que es un juego muy clásico en los reality shows de

Corea del Sur, pero en “New Journey to the West 2” no es el mismo que en otros programas.

Normalmente, suele constar de dos invitados enfrentados que se hacen reír mutuamente. Pero

en el programa, el equipo de producción se encarga de hacer las cosas graciosas, y todos los

miembros deben contener la risa al mismo tiempo. Si uno de los miembros se ríe o hace algún

sonido, la tarea fracasa. ¿Y qué hace el equipo de producción? Primero una guionista se

sienta frente a ellos a comer con los dedos a modo de palillos, luego el fotógrafo se quita la

chaqueta para revelar su justillo de Pikachu, después el productor que se quita las gafas de sol

revela un grafiti negro alrededor de los ojos y los dientes en negrecidos...En este juego, los

miembros que deben encargarse de la parte divertida se convierten en los que contienen la risa

y el equipo que debe estar entre bastidores se puso delante de la cámara. El programa es una

audaz ruptura con la norma, con una visión innovadora del juego clásico.

Imagen 8: El fotógrafo en justillo de Pikachu.

Fuente: captura del episodio 6 de la segunda temporada

Imagen 9: El productor con grafiti en cara.
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Fuente: captura del episodio 6 de la segunda temporada

El quinto es la tarea de desayuno-competición deportiva. Los cuatro se dividen en dos

grupos y a la mañana siguiente, a las 6 de la mañana, cuando empieza la música, en algún

lugar del hotel se prepara el campo para una competición deportiva. Hay tres partidos, cuales

son “Net type soccer”, “juego de tira y afloja” y “알까기(TIRATAPAS)”, después de cada

partido cada equipo tiene que volver a su habitación y esperar a que empiece la siguiente

música para encontrar la siguiente arena en la que tienen que seguir jugando, tan pronto como

un equipo llegue al campo de juego el partido empezará automáticamente. Aunque el juego

parece una competición deportiva, las reglas son en realidad un juego de ingenio. Ambos

equipos se esfuerzan al máximo por llegar al campo antes que el otro, y es más la inteligencia

que la fuerza física lo que se impone.

Imagen 10: 알까기(TIRATAPAS)
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Fuente: captura del episodio 7 de la segunda temporada

El siguiente es disfruta la comida de Lijiang. La misión se cumple si los cuatro miembros

comen los cuatro alimentos designados y regresan al hotel en 40 minutos. Si la misión fracasa,

los cuatro miembros recibirán un castigo adaptado a cada uno. No es un juego novedoso, pero

mejora el trabajo en equipo entre ellos. El juego muestra al público cómo es que cuatro

personas trabajen juntas después de mucho tiempo y les da a conocer los aperitivos locales.

El sexto juego que se destaca se llama ¿Cuáles son tus especialidades?, en el que cada

miembro cuenta al equipo de producción dos de sus puntos fuertes, con lo que el equipo reúne

un total de ocho puntos fuertes, los escribe en un papel y los mete en una bolsa. Cada uno de

los cuatro sortea una vez, cuatro en total, utilizando las habilidades especiales de los

miembros en un concurso organizado por el equipo de producción, y el ganador puede elegir

un souvenir local de Lijiang comprado por el equipo de producción. Los cuatro juegos de esta

temporada son Cambio de ropa rápidamente, Conversación en inglés (los miembros describen

las palabras dadas por el equipo de producción en inglés, si el productor del equipo adivina

las palabras en coreano correctamente, significa que se realiza la tarea con éxito), enviar

rápidamente mensajes de texto largos y hablar con el cuerpo (en equipos de dos, una persona
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expresa físicamente la palabra dada por el equipo de producción y la otra adivina la palabra

descrita). Como los juegos se crean basándose en los puntos fuertes de los miembros, éstos se

muestran más confiados y entusiastas con la tarea, creando muchas escenas famosas.

El último juego que se presenta es la tarea de conseguir las bolas de dragón. Como se ha

dicho antes, este juego es una parte esencial del programa, también es el último juego del

viaje. Pero cada vez cada miembro hace juegos diferentes concretamente. Si los miembros

consiguen obtener 7 bolas de dragón en esta tarea, el equipo de producción concederá a cada

miembro un deseo (valorado en menos de 1 millón de wons). Si no, el rodaje se detiene

inmediatamente y el programa finaliza. Y las tareas de cada persona se asignan en función de

las características de cada individuo. En la segunda temporada, se realizan dos veces la tarea

de conseguir las bolas de dragón. En el primer viaje, la primera misión de las bolas de dragón

es un debate entre Eun Jiwon y el productor sobre la existencia de ovnis, y la segunda tarea

consiste en que Kang Hodong aplica una protectora a la pantalla del móvil. Como Kang

Hodong no consigue aplicar la protectora, el viaje a Chengdong termina sin lograr 7 bolas. En

el segundo viaje, solo Ahn Jeahyun (es conocido por no poder hacer deporte en este programa)

hace una misión de Kick shuttlecock (un deporte tradicional de China) y se fracasa esta

misión. Terminan otra vez sin conseguir 7 bolas.

En conclusión, se ve que todos los juegos son novedosas y creativas. Algunos juegos

populares del programa incluyen carreras de obstáculos, competencias de talento, juegos de

palabras y desafíos de habilidades especiales. Por lo general, involucran pruebas físicas,

intelectuales o habilidades específicas, y se desarrollan en diferentes ubicaciones mientras los

miembros del elenco viajan. Los juegos del programa son apreciados por los espectadores

debido a la combinación de competencia y humor proporcionada por los miembros del elenco.

La interacción y la dinámica entre ellos, así como su sentido del humor, son elementos clave

que hacen que los juegos sean entretenidos de ver.

7.4. Análisis de los escenarios de “New Journey to the West”
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En la construcción de cualquier realiy show, el espacio de la historia, cobra un lugar de

suma importancia; los sucesos continuamente están siendo expuestos ante el objetivo de la

cámara (Estupiñán, 2010). “New journey to the west” como un travel reality, sus escenarios

son muy importantes para la narrativa del programa y son muy relevantes para el análisis. Si

bien es cierto que es un travel reality, sus escenarios no son todos que están al aire libre,

muchos de los lugares de rodaje están en el interior. A continuación, se puede ver cuál es la

presencia entre esos dos tipos de escenario en las dos temporadas.

Gráfico 1: Repartición de escenarios interiores y escenarios exteriores.

Fuente: elaboración propia.

Según se observa en el gráfico 1, la proporción de escenarios interiores y escenarios

exteriores está bastante igualada en la primera temporada, pero la de la segunda temporada no

está tan similar y los escenarios interiores son mucho más que los exteriores. Tanto en la

primera temporada como en la segunda temporada, la mayoría de los escenarios interiores son

hoteles y restaurantes, donde hacen muchos juegos, y la mayoría de los escenarios exteriores

son atracciones, donde conocen la cultura de los lugares o contemplan el paisaje como

turistas.

Respecto a los escenarios interiores, se ve que estos escenarios se utilizan principalmente

para crear situaciones de drama y comedia con diferentes juegos para hacer el programa más

interesante. Como antes se ha presentado, ninguno de estos juegos requiere complejos
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accesorios para su realización, por lo tanto, los escenarios interiores son hoteles, restaurantes

y coches. Son los escenarios en los que los miembros pasan la mayoría tiempo del programa.

Para el análisis, se elige el hotel y el restaurante, es que, en las dos temporadas, hacen

muchos rodajes en el hotel y restaurante charlando los miembros o haciendo diferentes juegos

que en otros escenarios interiores.

Por un lado, los personajes del programa son reales, es decir, en el programa los

miembros no actúan deliberadamente, son quienes son sin tener que cambiar su personalidad

ni seguir los dictados del director o del guión. Sólo tienen que seguir su propia forma de hacer

las cosas y sus hábitos de pensamiento para completar el programa. Así que están viviendo la

vida real en escenarios prescritos y reglas predeterminadas, con cámaras instaladas en el hotel

para vigilar sus actividades las 24 horas del día. Durante el transcurso del programa, todos los

acontecimientos que tienen lugar en el hotel son imprevisibles y desconocidos, por lo que los

detalles de los mismos se muestran íntegramente ante el público a través de las cámaras, todo

ello real y creíble, lo que acerca a la audiencia a los miembros del programa y al programa. Y

las risas inesperadas creadas por la interacción natural entre los miembros son aún más

divertidas

Por otro lado, autodefinido como “drama realista de aventuras”, la primera característica

que se desprende de la introducción del programa es su vívido “realismo”. El equipo de

producción asegura el carácter “exploratorio” y “difusivo” del programa mediante apariciones

realistas de sus protagonistas y la presentación realista del programa. Suelen empezar con una

cena en el restaurante antes del rodaje formal tanto en la primera temporada como en la

segunda temporada, y algunas de las escenas se filman desde perspectivas inusuales, y otras

con los propios teléfonos móviles del equipo de actores. Esto da al programa un aspecto

omnisciente e imperfectamente auténtico. Los miembros grabados de esta manera son

también todo lo reales que pueden ser. Ya sea una pelea real, un ronquido o una cara real,

mostrar al elenco es una forma discreta de destruir la imagen de la figura perfecta, bajarla de

su alto pedestal, acortar la distancia entre el espectador y la estrella y crear expectación
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(Baiying, 2022).

En cuanto a los escenarios exteriores, se podría observar que los escenarios y espacios en

el programa incluyen lugares turísticos famosos en China, como el Museo de los Guerreros de

terracota y Tea Horse Road. Estos lugares son utilizados para crear una imagen de China

como un destino turístico atractivo y para promover la cultura y la historia de China. El

programa también presenta diferentes escenarios exteriores que reflejan la cultura popular

china, como los juegos tradicionales y la comida típica. Estos escenarios se utilizan para

mostrar la diversidad y la riqueza de la cultura china y para promover la identidad cultural. En

la siguiente parte, se analiza los escenarios principales exteriores de las dos temporadas.

7.4.1. Análisis de los escenarios de la primera temporada

Los principales escenarios exteriores que se presentan en esta temporada son la muralla

de Xi’an, el museo de los Guerreros de terracota, el mercado matinal de Xi’an, Food Street de

Xi’an y la Gran Pagoda del Ganso Salvaje, entre ellos incluye atracciones turísticas tanto

culturales como gastronómicas.

El primer escenario exterior que se destaca es la muralla de Xi’an. Xi’an es una ciudad

rodeada de murallas. La muralla de Xi’an es tanto patrimonio cultural como una famosa

atracción turística. Es la muralla antigua mejor conservada de China, con una historia de más

de 600 años y la de mayor envergadura.

El siguiente es el museo de los Guerreros de terracota y los Guerreros de terracota fueron

creados por el emperador Qin Shi Huang para protegerlo tras su caída, que son el patrimonio

cultural del que China se siente más orgullosa, uno de los 8 más increíbles del mundo y

Patrimonio de la Humanidad de la UNESCO.

Luego, son el mercado matinal de Xi’an y Food Street de Xi’an. Estas dos escenas no

sólo presentan la cocina local, sino que también se adentran en la vida de los lugareños, con

mucha interacción con ellos.
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El ultimo es la Gran Pagoda del Ganso Salvaje, que tiene una historia de más de 1500

años. Hablando de la Gran Pagoda del Ganso Salvaje, es importante mencionar Xuanzang,

quien viajó a la India a la edad de 28 años para obtener los sutras y regresó a Xi'an 17 años

después con más de 600 volúmenes de escrituras budistas, construyendo la Gran Pagoda del

Ganso Salvaje para preservar las preciosas escrituras. La mayoría de los edificios de la época

eran de madera, pero para proteger las valiosas escrituras budistas, la Gran Pagoda del Ganso

Salvaje se construyó en piedra.

7.4.2. Análisis de los escenarios de la segunda temporada

En esta temporada, los escenarios exteriores se consisten en Chengdu Research Base of

Giant Panda Breeding, Tea Horse Road, Gargantas del Salto del Tigre, Montaña Nevada

Dragón de Jade y Blue Moon Valley. Los escenarios exteriores de esta temporada se centran

en lugares culturales y paisajísticos. A continuación, se presentan los escenarios

detalladamente.

El primer escenario que se presenta en esta parte es Chengdu Research Base of Giant

Panda Breeding. El panda es un tesoro nacional de China y está considerado un fósil viviente

en el mundo biológico. Chengdu Research Base of Giant Panda Breeding es un centro de

investigación y destino turístico que combina investigación y cría, educación pública y

turismo educativo para pandas gigantes. Aquí podrá ver pandas de todas las edades y aprender

los conocimientos sobre ellos.

Luego, son Tea Horse Road y Gargantas del Salto del Tigre. Tea Horse Road, con una

altitud media de 4.000 metros y una longitud total de 5.000 kilómetros, era el camino de los

comerciantes chinos que iban y venían con sus caballos para vender té hace 2.000 años y es la

ruta comercial más antigua de la historia de la humanidad. El Gargantas del Salto del Tigre es

el inicio de Tea Horse Road y el cañón más profundo del mundo. El cañón es muy estrecho y

en la parte más aguda de la corriente hay rocas de salto del tigre, que son las piedras que pisan

los tigres para saltar el cañón.
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Por último, son Montaña Nevada Dragón de Jade y Blue Moon Valley. En cuanto a la

Montaña Nevada Dragón de Jade del grupo del Himalaya, ha sido elegida como una de las

tres mejores rutas de expedición de viajes del mundo y es un tesoro de Yunnan. La montaña

nevada mide 35 kilómetros de norte a sur y 13 kilómetros de este a oeste, y su pico principal

alcanza los 5.596 metros. Por ser la montaña sagrada del tribu naxi, nadie ha dejado aún

huellas en el pico más alto. Situado a los pies de la Montaña Nevada Dragón de Jade, Blue

Moon Valley es un valle azul natural formado por el encuentro de 10.000 años de nieve y

piedra caliza en la Montaña Nevada del Dragón de Jade, llamado así por el agua azul del lago

y la forma de media luna del valle.

7.5. Análisis de los principales elementos comunes o diferentes entre

las dos temporadas de “New Journey to the West”

7.5.1. Análisis de los principales elementos comunes entre la primera y

la segunda temporada

Tabla 6: Los principales elementos comunes entre la primera y la segunda temporada

Elementos comunes

La primera temporada y la

segunda temporada

Temática y premisa
“Viaje al Oeste”

“Dragon Ball”

Desafíos divertidos Juegos mentales y

físicos

Entorno En China

Fuente: elaboración propia.

Por un lado, cabe mencionar la temática y premisa. Tanto en la primera como en la
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segunda temporada, el programa se centra en la temática general del viaje y la aventura y se

basa en la novela clásica china “Viaje al Oeste” y en la manga japonesa “Dragon Ball”. Los

miembros del elenco, que son conocidos celebridades, se embarcan en un viaje por diferentes

lugares, enfrentando desafíos y realizando diversas misiones. Durante el viaje, los miembros

asumen los roles de los personajes principales de la novela, como el Sun Wukong, Zhu Bajie,

Sha Wujing y monje budista y tienen que completar diferentes tareas para obtener las Bolas

de Dragón, y reunir con éxito siete Bolas de Dragón para invocar al Dios Dragón, y el equipo

del programa concederá un deseo a cada miembro.

Por otro lado, los elementos comunes destacados entre dos temporadas son los desafíos

divertidos. Tanto en la primera como en la segunda temporada, los participantes se enfrentan

a una variedad de desafíos y juegos mentales y físicos mientras viajan. Estos desafíos suelen

ser divertidos y están diseñados para mostrar las habilidades y personalidades únicas de los

miembros del elenco. Estos pueden incluir acertijos, juegos de palabras y tareas que requieren

habilidades de pensamiento rápido, etc. Estos desafíos añaden un elemento de competencia

intelectual a la serie y permiten que los participantes muestren su astucia y habilidades para

resolver problemas.

El último es el entorno. En todas las dos temporadas, los miembros se aventuran en

China. Este significa que siempre se enfrentan con los mismos problemas en el viaje, como la

barrera del idioma y la adaptación a nuevas culturas y costumbres. Los participantes deben

enfrentarse a situaciones desconocidas, lo que añade un nivel de dificultad y diversión

adicional al viaje.

7.5.2. Análisis de los principales elementos diferentes entre la primera

y la segunda temporada

Tabla 7: Los principales elementos diferentes entre la primera y la segunda temporada

Elementos diferentes
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Elenco de los miembros

La primera temporada
Kang Hodong, Lee Sooguen, Eun

Jiwon y Lee Seunggi

La segunda temporada
Kang Hodong, Lee Sooguen, Eun

Jiwon y Ahn Jaehyun

Escenarios

La primera temporada

Solo visitan una ciudad y la

proporción de escenarios interiores y

escenarios exteriores está bastante

igualada

La primera temporada

Visitan varias ciudades y los

escenarios interiores son mucho más

que los exteriores

Elementos cómicos

La primera temporada

Los escenarios cómicos se centran

principalmente en las situaciones

incómodas y desafiantes en las que se

encuentran los miembros

La primera temporada

El enfoque de los escenarios cómicos

se amplía para incluir desafíos más

elaborados y creativos

Producción y la calidad

técnica

Tanto la primera como la segunda temporada tienen una

producción de alta calidad, pero es evidente que la segunda

temporada cuenta con una mejora en la calidad técnica en cuanto

a los efectos visuales, la cinematografía, la edición, la

producción y efectos especiales.

Fuente: elaboración propia.
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En el primer lugar, la diferencia principal entre las temporadas está en el elenco de los

miembros. En la primera temporada, los miembros del elenco son Kang Hodong, Lee

Sooguen, Eun Jiwon y Lee Seunggi, quienes habían trabajado juntos en otros programas antes

de éste y se conocían muy bien y todos ellos son conocidos como comediantes además de su

profesión principal. Pero en la segunda temporada, se une un nuevo miembro, incluyendo a

Ahn Jaehyun, quien es modelo y actor, reemplazando a Lee Seunggi. Aparte de Lee Seunggi,

que conocía a Ahn Jaehyun, los otros dos miembros nunca habían oído hablar de él antes del

redaje del programa. La posición del equipo también es muy diferente entre Ahn Jaehyun y

Lee Seunggi, ya que Lee Seunggi tiene muchos conocimientos, mientras que Ahn Jaehyun no

tiene ningún conocimiento. Con la incorporación del único miembro no comediante, An

Jaehyun, que no está familiarizado con varios de los miembros, y los encantos completamente

diferentes de An Jae Hyun con Lee Seunggi, se causa una nueva química entre los miembros.

Se desarrollan nuevas relaciones y se exploran diferentes interacciones entre los miembros, lo

que agrega frescura al programa.

El segundo elemento diferenciado entres las temporadas se encuentra en los escenarios.

Aunque la premisa general del programa se mantiene en ambas temporadas, los destinos y los

escenarios en los que se desarrollan los viajes son diferentes. Cada temporada presenta nuevos

lugares de China para explorar, lo que agrega frescura y emoción a la experiencia de

visualización. En la primera temporada de "New Journey to the West", el programa se centra

principalmente en el viaje a China, específicamente en la región de Xi'an. Xi'an es conocida

por su rica historia y cultura, y los miembros visitan varios lugares emblemáticos de la ciudad

mientras realizan misiones divertidas y desafiantes. Durante su estadía en Xi'an, los miembros

del elenco tienen la oportunidad de experimentar la cocina local, participar en actividades

tradicionales y explorar los famosos sitios turísticos de la ciudad. Además, la proporción de

escenarios interiores y escenarios exteriores está bastante igualada en la primera temporada.

En contraste, la segunda temporada de “New Journey to the West” lleva a los miembros del

elenco a unos destinos diferentes, brindando así una experiencia renovada para los

espectadores. Los productores del programa a menudo buscan ofrecer nuevos escenarios y

destinos para mantener el factor sorpresa y la frescura de la serie. Dependiendo de la



66

temporada específica, los miembros del elenco podrían haber viajado a diferentes lugares en

China solo en una temporada, como Chengdu, Leshan y Lijiang. Y en la segunda temporada,

los escenarios interiores son mucho más que los exteriores. Es decir, Además de visitar los

centros de turismo, las sesiones de juegos aumentan considerablemente de peso.

El tercer rasgo diferenciado se centra en los elementos cómicos. En la primera temporada,

los escenarios cómicos se centran principalmente en las situaciones incómodas y desafiantes

en las que se encuentran los miembros. Esto incluye desde la búsqueda de objetos específicos

hasta superar obstáculos físicos. La comedia se extrae de la interacción entre los miembros y

su capacidad para resolver problemas de manera divertida y torpe. Los escenarios cómicos a

menudo involucran a los miembros hacerse bromas entre ellos, caídas accidentales y

reacciones exageradas ante las dificultades. En la segunda temporada, se enfatiza aún más la

comedia, el enfoque de los escenarios cómicos se amplía para incluir desafíos más elaborados

y creativos. Los miembros del elenco se enfrentan a misiones temáticas y juegos diseñados

para provocar situaciones cómicas. Y las situaciones de comedia se desarrollan a lo largo de

múltiples episodios, lo que permite un mayor desarrollo de personajes y conflictos

humorísticos. Además, se introducen elementos de narrativa y secciones de improvisación, lo

que permite a los miembros del elenco desarrollar personajes divertidos y situaciones aún más

hilarantes.

Por último, la producción y la calidad técnica determina algunos elementos divergentes

entre las dos temporadas. Aunque tanto la primera como la segunda temporada tienen una

producción de alta calidad, es evidente que la segunda temporada cuenta con una mejora en la

calidad técnica. Los efectos visuales, la cinematografía y la edición muestran un mayor nivel

de sofisticación, lo que contribuye a una experiencia visual más atractiva y envolvente. En

términos de producción y efectos especiales, la segunda temporada de "New Journey to the

West" muestra un claro avance en comparación con la primera. Se evidencia una mayor

dedicación adicional a la calidad técnica de la serie. Esto se refleja en la mejora de los efectos

especiales utilizados en los desafíos y las pruebas a las que se somete el elenco. Los efectos

visuales y de sonido son más sofisticados, lo que eleva el nivel de comedia y la inmersión del
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espectador en cada episodio. Además, en cuanto a la edición, en la primera temporada, se

puede apreciar un enfoque más sencillo y convencional, con énfasis en los gags visuales y las

reacciones del elenco. Por otro lado, en la segunda temporada, se nota un mayor nivel de

experimentación y creatividad en la edición, lo que agrega capas adicionales de humor a

través de efectos visuales y montajes más rápidos. Esto ayuda a mantener un ritmo más ágil y

atractivo para el espectador.

8. Conclusiones

A modo de síntesis, y retomando las preguntas de investigación planteadas para este

estudio, podemos señalar que se han cumplido los objetivos del proyecto.

“New Journey to the West”, como un reality que su primera temporada se emitió en

Internet y la segunda en televisión, se destaca que se ha desarrollado bastante en varios

aspectos desde la primera temporada hasta la segunda temporada. Entre las dos temporadas

hay muchas diferencias tanto en los escenarios como en los elementos cómicos. Estos

cambios se deben en parte a las diferentes plataformas de difusión y en parte a las mejoras de

la producción.

En la primera temporada, al ser transmitido en línea, no existen restricciones en cuanto a

su contenido, lo que lo hace más variado y aleatorio. Este carácter se presenta a través de los

temas de juegos, las actividades de los miembros y las interacciones. Por ejemplo, se puede

decir el nombre de las marcas de coche, ropa y ramen en el programa. Además, los miembros

disponen de más tiempo libre en comparación con el tiempo formal de rodaje, lo que da lugar

a que muchas escenas surjan de manera accidental debido a la interacción entre ellos. En esta

temporada, el programa es más sobre viajar en Xi’an que sobre ser gracioso.

En la segunda temporada, aunque se hacen algunos juegos de la primera temporada, por

ejemplo, la tarea de preguntas y respuestas de marcas, no se emitieron totalmente en la

televisión por las limitaciones de cadena. Además, los escenarios y los juegos son más

diversos. En comparación con la primera temporada, en la que las risas del espectáculo se
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crean a través de las propias interacciones de los miembros entre sí, el equipo de la segunda

temporada planifica claramente mejor, tanto en lo que respecta a los juegos como a la visita

de las atracciones turísticas visitadas.

Además de eso, se puede observar una diferencia en la producción y calidad técnica entre

las dos temporadas de “New Journey to the West”. Aunque ambas temporadas tienen una

producción de alta calidad, la segunda temporada muestra una mejora en la calidad técnica en

comparación con la primera. Los efectos visuales, la cinematografía y la edición son más

sofisticados en la segunda temporada, lo que contribuye a una experiencia visual más

atractiva y envolvente.

Aunque se pueden observar muchas evoluciones en la segunda temporada, las dos

temporadas comparten muchos elementos comunes. Tanto en la primera como en la segunda

temporada, “New Journey to the West” sigue un formato similar. Así que todas las dos

temporadas se basan en “Viaje al Oeste” y “Dragon Ball”, se hacen muchos desafíos

divertidos y se ruedan en China. Esta forma de continuar nueva temporada proporciona un

hilo conductor para la historia continua y permite la creación de situaciones cómicas y

emocionantes que se aceptan por los espectadores más fácilmente.

En el caso de los rasgos de los personajes, a medida que avanzan las dos temporadas, se

puede ver cómo se desarrollan como individuos y como equipo, y cómo su relación entre ellos

cambia y se fortalece a lo largo del camino. Por ello, todos los miembros muestran sus

diversas personalidades. En cuanto a Kang Hogong, Lee Soogeun y Eun Jiwon, quienes

participan en las dos temporadas, también se ve su crecimiento personal. En cuanto a Lee

Seunggi y Ahn Jaehyun, quienes solo participan en una temporada, también muestran sus

rasgos de personalidad atractivos. El rasgo distintivo de Kang Hodong se caracteriza por ser

gracioso, sincero, confiable, competitivo, reflexivo, desactualizado y cooperativo. En caso de

Lee Soogeun, su rasgo muestra un cambio notable en las dos temporadas, siendo empático,

competitivo y cooperativo, aunque en la primera temporada era muy callado, mientras que en

la segunda temporada se ha vuelto más atrevido y confiado. En la primera temporada, Eun
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Jiwon ya mostraba su complejidad como personaje multifacético por ser inteligente, auténtico,

competitivo, vulnerable y emocional. Con el desarrollo, Eun Jiwon muestra su aspecto

reflexivo, empático y amable en la segunda temporada. Lee Seunggi, quien es conocido como

líder del equipo en la primera temporada, presenta su rasgo divertido, amable y tranquilo. Al

final, aunque Ahn Jaehyun participa en la segunda temporada como un nuevo miembro,

muestra un rasgo muy diverso. Se ve ser un personaje sensible, empático, positivo, divertido,

simple y astuto.

A través de la investigación, se logra conocer la estructura y componentes que resultan

atractivos para la audiencia. Esto permitirá comprender cómo se construye y se comunica la

experiencia de entretenimiento a través de los realities. Además, “New Journey to the West”

se basa en la novela clásica china “Viaje al Oeste” y presenta a los miembros del elenco

viajando a diferentes destinos y participando en desafíos. A partir de ahí, se puede ver cómo

se representan y se comunican aspectos culturales tanto de Corea del Sur como de China, así

como las interacciones culturales entre los miembros del elenco. Esto puede ayudar a

comprender cómo los realities pueden ser una plataforma para la exploración y promoción de

la cultura.

En resumen, la investigación sobre el reality “New Journey to the West” puede ser

importante para comprender y analizar los aspectos narrativos y culturales de los realities, y

cómo estos programas se desarrollan con el tiempo. Esto puede proporcionar información

valiosa para académicos, profesionales de los medios y audiencias interesados en el género de

la reality show y su desarrollo.
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