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Traduccién y publicidad: traduciendo la
persuasion

La traduccion publicitaria ha ido ganando relevancia en los ultimos
afos, tanto en el ambito profesional como académico. La siguiente
tesis aborda, desde la traductologia, disciplina que estudia el proceso
traductor desde diversos enfoques -linguisticos, histéricos, culturales
y cognitivos-, el fendbmeno de la persuasion en la publicidad. El
investigador ha comparado los elementos persuasivos del discurso
publicitario en dos idiomas: espafiol e inglés.

En una economia globalizada, la publicidad de productos de consumo es, en si misma, un
producto. En ella participan cuestiones de caracter econémico del todo equiparables a las
propias de cualquier producto comercial, en las que la distribucion constituye un aspecto
mas. También para la publicidad. Esta puede someterse a un proceso de
internacionalizacién -preparacién de la publicidad con miras a un mercado globalizado- y
otro proceso, complementario al anterior, de localizacion -adaptacion a las necesidades y
peculiaridades locales-. De la interaccién de ambos procesos se gestan conceptos como la
cada vez mas conocida "glocalizacion": pensar de manera global y actuar de manera local.

Pero, en publicidad, pensar de manera local implica las mas de las veces un proceso de
traduccion. Cierto es que muchas campaiias publicitarias estan concebidas de manera que
no es necesario adaptarlas apenas o traducirlas siquiera -anuncios sin palabras o en
lenguas extranjeras "de prestigio"-. En los ultimos afios, no obstante, la traduccion

1/2



19/10/22 9:07

Traduccién y publicidad: traduciendo la persuasion - UABDivulga Barcelona Investigacion e Innovacién

publicitaria ha ido ganando relevancia en el plano econdémico, y también en el entorno
académico.

La joven disciplina académica de la traductologia también ha venido prestando atencion al
fendmeno publicitario, centrandose a menudo en aspectos comparativos culturales y
linguisticos, como la relacion entre la imagen y el texto, las similitudes y divergencias de
caracter semidtico y retorico, y la practica profesional de la actividad. En nuestra
investigacion, no obstante, afrontamos la cuestion de fondo sobre la persuasion como
finalidad y mecanismo intrinsecos de la publicidad.

¢Dénde radican, en el texto publicitario, los parametros verbales que rigen la persuasion
desde un punto de vista cognitivo? ;Pueden describirse y cuantificarse? ;Cémo difieren
éstos en funcién de las tradiciones culturales y linguisticas respectivas de las lenguas
involucradas en su traduccién? Soélo mediante el cartografiado de estas cuestiones
podremos aspirar a describirlas traductolégicamente de manera cabal.

Echando mano de herramientas procedentes del psicoanalisis (tal como hacen
reconocidamente los estudios de mercado), de la semidtica de C. S. Peirce y U. Eco, de la
neurolinguistica de G. Lakoff y M. Johnson, asi como de diversos estudios de retérica
comparada, proponemos un lineamiento de los elementos persuasivos que componen parte
del discurso publicitario en las lenguas inglesa y espanola. Asi, mediante un analisis basado
en la metodologia de la linglistica de corpus, identificamos un conjunto de factores
morfosintacticos, retdricos y pragmaticos que nos permiten establecer la existencia de una
"prosodia cognitiva" genérica de la publicidad, que ambas lenguas parecen explotar de
manera similar, mas con marcadas disparidades debidas a las diferentes cosmovisiones que
culturas diferentes necesariamente destilan.
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