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05/2013 - Ciéncies de la Comunicacié. Utilitzant com a cas d'estudi el conegut canal tematic infantil i multiplataforma
catala Super3, unatesi doctoral realitzada a la UAB ha estudiat la interactivitat en els continguts infantils en televisié

i internet. Aquesta investigacio ha intentat veure quina és la interactivitat dels nens i nenes davant d'aquest tipus
d'ofertes d'entreteniment, ha aportat nova informacié en relacié a la identificacié d'estils o tipus d'interlocucié i ha
establert categories que ajuden a comprendre millor aquest fenomen.

Aguesta investigacio gira al voltant de la tematica de la interactivitat en I'oferta de continguts infantils cross-media en televisio
digital terrestre (TDT) i Internet, apuntant a explorar la interlocucié que té lloc a partir de les ofertes interactives presents en
mitjans digitals produits per a nens i nenes, prenent com a cas d'estudi el canal tematic infantil i multiplataforma Super3.

Els objectius de la recerca es dirigeixen a: 1) identificar I'oferta d'interactivitat present en continguts cross-media de produccio
propia de Super3 per TDT i Internet, 2) establir quina és la proposta d'interactivitat implicita en la producci6 d'aquests
continguts, 3 ) caracteritzar la interlocucio exercida pels nens i nenes a partir de I'oferta; 4) contribuir a la discussié al voltant de
la interlocucié que poden estar exercint nens i nenes de 8 a 14 anys davant ofertes d'interactivitat.

Els referents teorics i conceptuals utilitzats van estar relacionats amb: la convergéencia cultural en el sentit de les
transformacions simbdlic-culturals dels modes de consum (participacio activa dels consumidors) i dels de produccié de

mitjans (amplificacié d'aquesta participacid), la producci6 i distribuci6 cross-media de continguts que circulen per diferents
plataformes; teories de la recepcié activa que emfatitzen el paper participatiu de les audiéncies, usuaris, consumidors o
interlocutors, i la teoria de les hipermediaciones que destaca els elements de participacié i col-laboracioé textual que esdevenen
del consum/produccié de mitjans digitals interactius.

Es va disposar un disseny metodologic centrat en I'enfocament qualitatiu per al desenvolupament d'un tipus de recerca
exploratoria basada en el metode d'estudi de cas Unic (Super3) amb unitats d'analisi integrades (Info K i Tags). La recol-leccié
d'informacio es va fer al voltant dels continguts en les plataformes TDT i Internet, la producci6 i distribuci6 dels mateixos, i els
nens i nenes com audiéncies potencials; utilitzant com a tecniques d'investigacio I'analisi qualitativa de continguts, entrevistes i
grups focals.

L'aportacio realitzat amb la investigacié esta en la direccié del coneixement de les caracteristiques de les opcions existents en
els continguts, la concepcié i practiques professionals que involucren els productors en el seu desenvolupament i la relacié que
estableixen nens i nenes amb ella. D'alli que es va poder avancar en la identificacio d'estils, formes o tipus d'interlocucié dins
de la interactivitat. En aquest sentit, s'aporten categories emergents, referides a la interactivitat controlada o oberta, en |'oferta, i
la interlocucié controlada o oberta, en el consum, les quals contribueixen a la comprensié del fenomen d'una forma qualitativa i
ajustada a les practiques i relacions que actualment tenen lloc entre la poblaci6 infantil.
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