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Interculturalitat i racionalitat comunicativa a
les xarxes socials online

L'atemptat contra el setmanari Charlie Hebdo obre
un munt de dubtes sobre la convivéncia entre
cultures diverses a la UE. La comunicacid
intercultural és una eina clau i les xarxes socials
online intervenen decisivament en la configuracié
d’un nou espai public de convivencia, pero I'interés
predominant dels seus usuaris no és precisament el
dialeg, la cooperaci6 o el compromis procomu.

[+]

AVENCOS
Llenguatge i cognicié humana

El problema de I'origen del llenguatge és una de les
preguntes més controvertides per als defensors de
la seva génesi cultural o els que sostenen la seva
base biologica. Per llangar llum sobre aquest debat,
les modernes teories sobre el llenguatge
coincideixen en el paper rellevant que tenen la
memoria i el procés d'aprenentatge en el
funcionament cognitiu.

[+]

AVENCOS

La radio a Espanya: aparencga europea, heréncia
de Franco

Un treball sobre I’'evolucié de la industria radiofonica
espanyola privada des de la dictadura franquista fins
a I'actualitat desvetlla que la seva transformacid
com a industria i sistema ha estat només formal i no
ha afectat les estructures latents, de manera que
encara s’arrosseguen problemes d’aquell moment,
com és el cas de les relacions clientelars.

[+]

AVENCOS

La neurociéncia aplicada al marqueting en el
mercat espanyol

El neuromarqueting és una disciplina recent que
uneix les técniques i els métodes de la neurociéncia
amb els coneixements del marqueting i de la
comunicacié. A Espanya hi ha un elevat interés cap
a aquesta disciplina, com ho demostren la creacié de
linies d'investigacié en diverses universitats i la
implantacié en el sector professional de la
comunicacio, la publicitat i el marqueting.

[+]
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03/2015 - Representacié de dones migrades en programes divulgatius
de no-ficcié de TV3

Les critiques al quefer periodistic en referéncia a la representacié audiovisual de
les migracions van comportar la creacié de recomanacions sobre el tractament de
les migracions i ens com la Mesa per a la Diversitat en I’Audiovisual. Aquesta tesi
doctoral analitza els programes divulgatius de no-ficcié sobre I’'experiéncia
migratoria produits per TV3 per tal d’identificar de quina manera les
representacions de les dones migrades hi prenen forma, cercant els elements
narratius, compositius, estilistics, visuals i verbals a través dels quals s’articula el
discurs sobre aquestes dones.

Referéncies

“La representacié de les dones migrades en els programes divulgatius de no-ficcié
produits per la televisié autonomica de Catalunya (TV3)”, tesi doctoral de Luciana Pontes
Pinto, dirigida per la Dra. Joana Gallego Ayala i llegida al Departament de Mitjans,
Comunicacié i Cultura.

La representacié audiovisual de les migracions ha estat un tema de recerca molt debatut
en els darrers anys, donant cabuda a fortes critiques al quefer periodistic en aquest
particular. Com a conseqiéncia, des d’entitats com el Col-legi de Periodistes i d’altres
col-lectius d’investigadors i moviments socials es van crear recomanacions sobre el
tractament de les migracions i, fins i tot, ens com la Mesa per a la Diversitat en
I’Audiovisual.

Tot i que aparentment aquestes mesures no van arribar a canviar dramaticament els
noticiaris televisius, s’observen noves propostes d’apropament del fet migratori. Els
programes divulgatius de no-ficcié sobre I'experiéncia migratoria representen aixi una
tendéncia innovadora en la programacio televisiva tant catalana com espanyola. En
aquesta tesi, es discuteixen les representacions sobre les dones migrades en aquesta
mena de programes emesos per TV3, cadena que el 2005 va crear, internament, una
Comissio per a la Diversitat.

En aquesta recerca doctoral busco identificar com les representacions de les dones
migrades prenen forma en els programes analitzats, cercant els elements narratius,
compositius, estilistics, visuals i verbals a través dels quals s’articula el discurs (o, quan,
més enlla de la dimensid narrativa, ens referim a exemples concrets, els discursos) sobre
aquestes dones. Amb aquesta finalitat, s'empra I'analisi quantitatiu i qualitatiu
d’enquadraments, seqiiéncies, dialegs, personatges, etc., per a esbrinar quines son les
estratégies de representacié adoptades pels diferents productes audiovisuals.

L'analisi proposada en aquesta tesi doctoral cerca contrastar les informacions contingudes
en els programes de no-ficcié de TV3 amb aquelles extretes de les meves investigacions
anteriors, aixi com de la bibliografia consultada i del marc teoric establert per aquesta
tesi. Aixi doncs, es considera que gran part de l'interés de I'estudi de la intersecci6 entre
génere, migracions internacionals i audiovisuals en els programes divulgatius de no-ficcid
resta en la novetat tant d’aquests programes com de les propies politiques de
representacio de la diversitat.

A banda que aquests programes practicament encara no han estat estudiats, s’hi afegeix
el fet de que la perspectiva mitjangant la qual se’ls analitza tampoc ha estat prou
treballada. Es a dir, malgrat que el tractament mediatic de les dones migrades no sigui un
tema propiament innovador, mai no ha rebut massa atencid: aixo queda palés tant per la
mancanca de bibliografia sobre el tema com pel tractament invisibilitzant i esbiaixat amb
el qual sovint es representen aquestes dones als mitjans de comunicacio.
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