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La comunicacio transmedia, una nova
manera de difondre... allo antic?

istock/oatawa

Diego Montoya-Bermudez (Universitat Javeriana de Cali, Coldmbia) i Carme Ferré-Pavia,
professora de la UAB i directora del grup de recerca Comress-Incom UAB (Comunicacio i
Responsabilitat Social), van publicar al juliol de 2022 a la revista Latin American Research
Review (Cambridge Core) un article sobre els aspectes transmédia de les campanyes
politiques de 2018 a les presidencials tant de Méxic com de Colombia: Estrategias de
comunicacion transmedia en campafias politicas: Los casos de Colombia y México en las
elecciones presidenciales de 2018.

Des de fa dues décades des del camp de la comunicacié es parla del fenomen transmeédia
com del fet de generar estratégies narratives basades en histories utilitzant diferents mitjans,
canals i plataformes.

L'objectiu de l'estudi és analitzar fins a quin punt els mitjans digitals han canviat d’alguna
manera I'exercici electoral llatinoamerica. La hipdtesi de partida assumeix que alld
transmeédia encara no es fa palés en els missatges politics i electorals. Els casos d’estudi se



centren en les campanyes politiques presidencials dels candidats que van disputar les
eleccions de Colombia i Méxic en el 2018, sota la perspectiva de la comunicacié transmédia.
Aquesta permet I'expansié d’un relat a través de diverses plataformes.

Aixi mateix, el text fa una proposta metodologica de comunicacié en escenaris electorals
propis del context de 'anomenada cultura de convergéncia mediatica, aquella en la qual els
vells i els nous suports es relacionen; on els mitjans oficials xoquen amb els alternatius i on
el productor de mitjans tradicional conviu amb el consumidor. Ara 'anomenat prosumidor té
la possibilitat de produir i divulgar els seus propis continguts.

La metodologia que proposa el text, denominada Sistemes Intermedials Transmédia, permet
analitzar com convergeixen les produccions de continguts tant de la industria com dels
usuaris. L'estudi se centra en els casos d'estudi dels principals candidats i I'analisi de
contingut dels seus webs i xarxes socials (Twitter, Facebook i YouTube). Els resultats
evidencien com el discurs politic usat pels candidats va migrar a les plataformes digitals,
perd va mantenir la tipologia propia dels mitjans tradicionals.

Es conclou que les agéncies de comunicacié politica desconeixen encara les possibilitats
que ofereix el fenomen transmédia per a incentivar la participacié activa dels possibles
electors en la produccié de continguts per a la campanya.
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