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Les revistes d'ISIS: una nova existéncia
en un univers contra els altres
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No fa falta explicar qué ens va passar per la ment quan nois nascuts i escolaritzats a Ripoll
es van apuntar a generar una massacre a la Rambla de Barcelona, o quan llegiem que
dones i homes de tot el mén es van allistar a la guerra de Siria amb les milicies islamiques,
0 quan veiem als nostres carrers que dones migrades tapen el caparré de les seves nenes
de tot just 2 anys, una cosa que I'Alcora no indica en cap moment, les mateixes que al segle
XXI van tapades fins als ulls a I'Occident.

En l'article de les investigadores del grup Comress (Comunicacié i Responsabilitat Social)
Luisa Martinez i Carme Ferré-Pavia, i la doctoranda del programa de Mitjans, Comunicacié i



Cultura Nouran Khalil plantegem com la persuasio i la propaganda mou consciéncies per
enganyar, convéncer de causes peregrines o subvertir 'empatia humana. La recerca revela
quins son els mecanismes de manipulacié de les creences i accions humanes. Si en una
altra part del estudi analitzem els mecanismes morals, en aquesta ho revisem des de la
perspectiva del framing, o els enquadraments periodistics.

Qué passaria si la propaganda no sols persuadis a les persones, sind que els digués qui
sbn, a qui estimar i a qui odiar? En aquest estudi analitzem Dabiq, la revista en anglés
d'Estat Islamic (ISIS), com un model de com es construeix la identitat a través de la
narrativa, en com conten el que conten. Al llarg de 206 articles publicats entre 2014 i 2017,
ISIS es retrata com un grup sagrat —devot, heroic i moralment superior— mentre dibuixa
tots els forasters com a enemics de Déu, mereixedors de violéncia i extermini.

En aplicar la teoria de I'enquadrament i la teoria de la identitat social (dues parts conceptuals
que guien el metode), i mitjangant una analisi inductiva del contingut, el nostre article mostra
com ISIS construeix sistematicament un univers polaritzat de «nosaltres contra ells» en el
qual se santifica la violéncia, es deshumanitza als oponents i la pertinenga a aquest grup es
converteix en una obligacié tant moral com existencial.

El resultat no és només persuasio, siné transformacio: als lectors no sols se'ls ofereix només
una causa, siné també una nova identitat a través de la qual veure el mén. En una época en
la qual la polaritzacioé i el conflicte d'identitats estan remodelant la politica, els mitjans de
comunicacio i la vida publica, rastrejar com s'emmarca i s'utilitza la identitat com a arma és
clau per a comprendre els mecanismes d'influencia, el control ideologic i les forces que ens
divideixen i mobilitzen.
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